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چکیده
غــذا همــواره از اولویت‌هــای اساســی و بســیار مهــم زندگــی افــراد بــوده اســت؛ 
ــیار  ــز بس ــگران نی ــرای گردش ــد ب ــی در مقص ــای محل ــوردن غذاه ـ رو، خ از همینـ
ــگران  ــرش گردش ــاری و نگ ــد رفت ــی قص ــدف بررس ــا ه ــش ب ــن پژوه ــت. ای ــم اس مه
بــه غذاهــای محلــی بــا اســتفاده از نظریــۀ ارزش‌هــای مصــرف و فاکتــور چشــم‌انداز 
غــذای مقصــد در بیــن گردشــگران شــهر رشــت انجــام شــده اســت. ‌پژوهــش از نظــر 
ــی و  ــوع توصیف ــا از ن ــع‌آوری داده‌ه ــر روش جم ــردی و از نظ ــدف کارب ــت و ه ماهی
ــای  ــه غذاه ــی ک ــگران داخل ــۀ گردش ــش هم ــاری پژوه ــۀ آم ــت. جامع ــی اس پیمایش
ــه 138  ــم نمون ــده و حج ــه ش ــر گرفت ــد در نظ ــورده بودن ــت را خ ــهر رش ــی ش محل
ــتاندارد  ــش‌نامه‌های اس ــا پرس ــردآوری داده‌‌ه ــی گ ــزار اصل ــتد. اب ــه اس ــرآورد ش ــر ب نف
ــا اســتفاده از  ــد شــده اســت. فرضیه‌‌هــا ب ــی آن بررســی و تأیی ــی و پایای ــوده کــه روای ب
ــزار  ــا نرم‌اف ــی ب ــات جزئ ــل مربع ــر حداق ــی ب ــاختاری مبتن ــادلات س ــازی مع مدل‌س
ــم‌انداز  ــن چش ــه بی ــد ک ــان می‌ده ــج نش ــده‌اند. نتای ــوده ش ــمارت‌پی‌ال‌اس آزم اس
غــذای مقصــد، ارزش کیفیــت، ارزش ســامتی، ارزش قیمــت، ارزش عاطفــی، ارزش 
ــت  ــی و درنهای ــذای محل ــه غ ــرش ب ــی و نگ ــناختی و ارزش مکان ــل، ارزش ش متقاب
ــود  ــی‌داری وج ــۀ معن ــی رابط ــذای محل ــرف غ ــرای مص ــگران ب ــاری گردش ــد رفت قص
دارد؛ امــا ارزش پرســتیژ و ارزش تنوعــی نقــش چندانــی در نگــرش بــه غــذای محلــی 
و قصــد رفتــاری گردشــگران بــرای مصــرف آن نــدارد. یافته‌‌‌هــا حاکــی از آن اســت کــه 
صاحبــان مشــاغل غذایــی و بازاریابــان مقصــد غــذا باید بــرای ترویــج غذاهــای محلی 
ــی مقصــد و جــذب گردشــگران  ــزار بازاریاب ــوان اب ــری را به‌عن ــردی مؤث تبلیغــات راهب

ــد. ــعه دهن ــد و توس ــی کنن ــد طراح ــه مقص ــتر ب ــی بیش بین‌الملل
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مقدمه
اصلــی  محورهــای  از  یکــی  گردشــگری  امــروزه 
حوزه‌هــای اقتصــادی، سیاســی، فرهنگــی و اجتماعــی اســت 
ــده دارای  ــن پدی ــت. ای ــی اس ــی اصل ــه آن ضرورت ــه ب و توج
ابعــاد گوناگونــی ازجمله غــذا اســت )Hassani, 2019(. در 
دنیــای گردشــگری، غذاهــای محلــی نقــش مهمــی در تجربــۀ 
ســفر و تجربــۀ مکان‌هــای گوناگــون دارنــد. گردشــگری 
غذایــی عبــارت اســت از ســفر بــه یــک مــکان بــرای دریافــت 
آشــپزی  گردشــگری  بین‌المللــی  انجمــن  مــکان.  حــس 
ــیدن  ــوردن و نوش ــت خ ــوان فعالی ــی را به‌عن ــگری غذای گردش
ــفر  ــگام س ــگر در هن ــر گردش ــرای ه ــرد ب ــزی منحصربه‌ف چی

رشــد  غذایــی  گردشــگری  درنتیجــه،  می‌کنــد؛  تعریــف 
ــن  ــن و نوآورانه‌تری ــی از پویاتری ــه یک ــرده و ب ــمگیری ک چش
اشــکال گردشــگری تبدیــل شــده اســت. گردشــگری غذایــی 
ــرای  ــژه ب ــون، به‌وی ــای گوناگ ــافران از مکان‌ه ــد مس ــا بازدی ب
لــذت بــردن از تجربه‌هــای غذایــی متمایــز و رضایــت کلــی، 
محبوبیــت پیــدا کــرده اســت. بنــا بــه گفتــۀ اریکســون، غــذای 
ــت  ــۀ نخس ــه در درج ــود ک ــه می‌ش ــی گفت ــه غذای ــی ب محل
ــود  ــرف می‌ش ــه و مص ــد و فروخت ــاص تولی ــه‌ای خ در منطق

.)Eriksen, 2013(
 از دیــدگاه ســایر پژوهشــگران، غــذای محلــی غذایــی 
ــد  ــی تولی ــواد محل ــا م ــنتی و ی ــای س ــا روش‌ه ــه ب ــت ک اس
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 زمانی‌فرد و حسینی‌خواه چوشلی

می‌شــود و بــا گردشــگری مرتبــط اســت؛ زیــرا گردشــگران 30 
ــه گردشــگری غذایــی  ــا 40 درصــد از هزینه‌هــای خــود را ب ت

.)Choe & Kim, 2018( اختصــاص می‌دهنــد
غــذای محلــی بیانگــر هویــت ملــی، منطقــه‌ای و 
شــخصی اســت و می‌توانــد تصویــر مقصــد را بهبــود بخشــد. 
ــی  ــذای محل ــرف غ ــۀ ارزش مص ــی تجرب ــایی چگونگ شناس
گردشــگران بــرای درک گردشــگران از یــک مقصــد و رفتارهــای 
 .)Choe & Kim, 2018( آینــدۀ آن‌هــا ضــروری اســت
بازاریابــان گردشــگری غــذا، بــرای ترویــج غذای محلــی خود، 
بایــد هــر روش ممکــن را بــرای بهبــود ارزش مصــرف غــذای 

 .)Mak et al., 2012( ــد ــف کنن ــگران کش ــی گردش محل
ــت  ــگری را تقوی ــد گردش ــر مقص ــد تصوی ــذا می‌توان غ
کنــد، زیــرا هویت‌هــای شــخصی، ملــی، منطقــه‌ای و محلــی 
ــوان  ــی به‌عن ــذای محل ــد. غ ــل می‌کن ــد و منتق ــان‌ می‌ده را نش
جاذبــۀ مهــم گردشــگری می‌توانــد ‌تأثیــر اقتصــادی چشــمگیری 
در جامعــۀ میزبــان داشــته باشــد ایــن موضــوع می‌توانــد ‌تأثیرات 
اقتصــادی شــایان توجهــی بــرای مقصــد گردشــگری و به‌ویــژه 
کســب‌وکارهای کشــاورزی، رســتوران‌ها و صنایــع غذایــی 

.)Kim et al., 2013( ــد ــته باش داش
نظریــۀ ارزش‌هــای مصــرف توجــه بــه ارزش‌هــا و 
را  مصرفــی  تصمیم‌گیــری  فراینــد  در  فــرد  اولویت‌هــای 
ــل  ــامل تحلی ــت ش ــن اس ــی ممک ــد. بررس ــی می‌کن بررس
ارزش‌هــای مصرفــی گردشــگران نســبت‌به غذاهــای محلــی 
ــی  ــز در بررس ــد نی ــذای مقص ــم‌انداز غ ــور چش ــود. فاکت ش
نگــرش گردشــگران بــه غذاهــای محلــی مفیــد خواهــد 
ــگران  ــرش گردش ــی نگ ــای بررس ــور به‌معن ــن فاکت ــود. ای ب
ــی  ــۀ خاص ــا و تجرب ــودن غذاه ــرد ب ــوع و منحصربه‌ف ــه تن ب
ــه ‌دســت  ــد در مقصدهــای گردشــگری ب اســت کــه می‌توانن
ــال  ــه دنب ــت ب ــن اس ــگران ممک ــال، گردش ــرای مث ــد. ب آورن
ــگری  ــای گردش ــردی در مقصده ــی منحصربه‌ف ــۀ غذای تجرب
ــه  ــر منطق ــی ه ــای محل ــا غذاه ــنایی ب ــه آش ــد ب و علاقه‌من
باشــند )Gössling et al., 2019(. چشــم‌انداز غــذا در 
ــوم  ــد عل ــت، مانن ــده اس ــی ش ــون بررس ــای گوناگ زمینه‌ه
تغذیــه و بهداشــت، فرهنــگ و جامعــه یــا ‌پژوهش‌هــای 
ــد،  ــذای مقص ــم‌انداز غ ــور چش ــن، فاکت ــی. همچنی بازاریاب
ــون  ــگری، تاکن ــذا در گردش ــه غ ــایان توج ــش ش ــم نق به‌رغ
در مــدل ارزش‌هــای مصــرف مطالعــه نشــده اســت. ایــن در 
حالــی اســت کــه توجــه و برنامه‌ریــزی بــرای رشــد و توســعۀ 
گردشــگری غــذای محلــی، بــا توجــه بــه برخــورداری کشــور 
از تنــوع مــواد غذایــی محلــی، می‌توانــد در تحــرک و پویایــی 

و توســعۀ همه‌جانبــه و پایــدار جوامــع روســتایی نقــش 
ــران و  ــد )Izadi, 2015(. در ای ــته باش ــده‌ای داش تعیین‌کنن
ــا وجــود  به‌ویــژه در مناطــق شــمال کشــور و شــهر رشــت، ب
تنــوع مــواد غذایــی، ایــن موضــوع مــورد توجــه قــرار نگرفتــه 
اســت. ایــن پژوهــش در زمینــۀ شــناخت و چگونگــی ‌تأثیــر 
فاکتورهــای ارزش‌ مصرفــی و تأثیــر فاکتــور چشــم‌انداز 
غــذای مقصــد در تصمیمــات گردشــگران درخصــوص قصــد 
ــی  ــای محل ــارۀ غذاه ــا درب ــرش آن‌ه ــدد و نگ ــد مج بازدی
ــل  ــناخت عوام ــه ش ــش ب ــن پژوه ــت. ای ــواوری اس دارای ن
‌تأثیرگــذار در نگــرش گردشــگران بــه غــذای محلــی و انجــام 
ــۀ  ــردن تجرب ــر ک ــر و معنی‌دارت ــرای جذاب‌ت ــات لازم ب اقدام

ــد. ــک می‌کن ــگران کم ــرای گردش ــی ب ــی محل غذای

مرروری بر مبانی نظری و پیشینۀ ‌پژوهش
غذاهای محلی ایران

ــوام و  ــی، اق ــوع آب‌وهوای ــتن تن ــت داش ــران، به‌عل ای
فراوانــی دارد.  فرهنگ‌هــای گوناگــون، غذاهــای محلــی 
ــب  ــه مکت ــی از س ــی یک ــپزی ایران ــب آش ــن، مکت همچنی
ــت  ــی اس ــی و چین ــپزی روم ــای آش ــذا و مکتب‌ه ــی غ اصل
و غذاهــای ایرانــی به‌عنــوان ســومین مکتــب غــذا در جهــان 
وقتــی   .)Poursaeed et al., 2021( می‌شــود  شــناخته 
غذاهــای  می‌شــود،  پخت‌وپــز  روش‌هــای  از  صحبــت 
ایرانــی بــا شــیوه‌های گوناگونــی ماننــد ســرخ کــردن، کبــاب 
ــن  ــردن و پخت ــز ک ــردن، بخارپ ــال داغ، دم ک ــردن روی ذغ ک

تهیــه می‌شــوند.

ارزش مصرف مواد غذایی
ــۀ ارزش مصــرف  ــه نظری چارچــوب نظــری معــروف ب
ــدف  ــد؛ ه ــی ش ــش )1991( معرف ــت و همکاران ــط ش توس
آن روشــن کــردن عواملــی اســت کــه در ترجیحــات مشــتریان 
بــرای اقــام خــاص و تمایــل آن‌هــا بــه یــک دســته محصــول 
ــرف  ــذارد. ارزش مص ــر می‌گ ــر ‌تأثی ــتۀ دیگ ــه دس ــبت ب نس
غــذا بــر نیازهــای مشــتری تمرکــز دارد و همــه چیــز را در نظــر 
می‌گیــرد، از کیفیــت ملمــوس محصــول گرفتــه تــا ارتباطــات 
ــرف و  ــان مص ــا زم ــکان ی ــذا، م ــد غ ــی از برن ــی ناش عاطف
مســائل اخلاقــی مطرح‌شــده توســط روش‌هــای خــاص 
 Dagevos & van Ophem,( غذایــی  سیســتم  تولیــد 
پیشــنهادهای  ارزش  بــه  غــذا  مصــرف  ارزش   .)2013
ــد  ــگام بازدی ــوردن هن ــذا خ ــات غ ــی و تجربی ــی محل غذای
از مقصــد اشــاره دارد )Soltani et al., 2020(. انگیــزۀ 
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بررسی قصد رفتاری و نگرش گردشگران به غذاهای محلی
 با استفاده از نظریۀ ارزش‌های مصرف و فاکتور چشم‌انداز غذای مقصد

ــی  ــناخت ناش ــن ش ــذا از ای ــرف غ ــای مص ــعۀ ارزش‌ه توس
ــه  ــا غــذا دیگــر تنهــا ب می‌شــود کــه تفســیر ارزش در رابطــه ب
ویژگی‌هــا و قابلیت‌هــای عینــی محــدود نمی‌شــود. ارزش 
مفهومــی اســت کــه تــا حــدی نامشــهود اســت و تحــت ‌تأثیــر 
دارد  قــرار  مصرف‌کننــدگان  پیش‌بینی‌ناپذیــر  احساســات 

.)Thio et al., 2024(
ــور  ــده، همان‌ط ــدی ارزش مصرف‌کنن ــاختار چندبع س
کــه توســط نظریــۀ ارزش مصــرف ارائــه شــده اســت، در 
ــتفاده  ــیار اس ــی بس ــگری غذای ــارۀ گردش ــود درب ــات موج ادبی
شــده اســت )Choe & Kim, 2018(. پژوهش‌هــا نشــان 
ــرای  ــدی ب ــای چندبع ــری از چارچوب‌ه ــه بهره‌گی ــد ک داده‌ان
مفهوم‌ســازی ارزش مشــتری، در مقایســه بــا رویکردهــای 
تبییــن  در  دقیق‌تــری  پیش‌بینــی  توانایــی  یک‌بعــدی، 
 Gonçalves( دارد  گردشــگران  رفتــاری  قصــد  و  نگــرش 
ابعــاد نظریــۀ ارزش مصــرف  از  et al., 2016(. هریــک 
ــا  ــل انتخاب‌ه ــر متقاب ــارۀ ‌تأثی ــمندی را درب ــای ارزش بینش‌ه
ــه  و واکنش‌هــای گردشــگران، چــه فــردی و چــه جمعــی، ارائ
می‌دهــد. ایــن تحلیــل بــر اســاس هفــت بعــد ارزش مصــرف 
ارائه‌شــده توســط چــو و کیــم )2018( اســت. توجــه بــه ایــن 
ــز اهمیــت اســت کــه در بیشــتر مطالعــات پیشــین  ــه حائ نکت
ــادوام بررســی  ــا کالاهــای ب ابعــاد ارزش مصــرف در رابطــه ب
شــده و آن‌هــا را بــرای ارزیابــی ارزش مصــرف غذاهــای 

 .)Thio et al., 2024( ــت ــرده اس ــب ک ــی نامناس محل

نگرش به غذا
ارزش تجربــی ادراک‌شــدۀ غــذای محلــی، ازجملــه 
به‌طــور  ماننــد رســتوران‌ها،  زمینه‌هــای خدماتــی همــراه 
چشــمگیری تحــت ‌تأثیــر کیفیــت آن اســت. در نتیجــه، 
ــر  ــم و ‌تأثی ــت و طع ــد کیفی ــذا، مانن ــف غ ــای مختل ویژگی‌ه
ــگران  ــار گردش ــرش و رفت ــی در نگ ــور جمع ــی آن، به‌ط عاطف
غــذا ‌تأثیــر می‌گــذارد )Kim et al., 2013(. نگــرش دربــارۀ 
غــذا بــه نحــوۀ ادراک و احســاس افــراد نســبت از غــذا و 
ــرف  ــای مص ــری ادراک از ارزش‌ه ــوۀ ‌تأثیرپذی ــن نح همچنی
اشــاره دارد )Hussain et al., 2023(. ‌پژوهــش چــو و کیــم 
)2018( همچنیــن نگــرش بــه غــذا را به‌منزلــۀ ارزیابــی 
کلــی، ترجیحــات، پاســخ‌های احساســی و تجربیــات هنــگام 
لــذت بــردن از آشــپزی محلــی در مقصــد توضیــح می‌دهــد. 
ــارۀ  ــه نظــر ســلطانی و همــکاران )2021(، نگــرش درب ــا ب بن
ــت،  ــد ادراک از کیفی ــم مانن ــۀ مه ــن جنب ــامل چندی ــذا ش غ
طعــم، اصالــت، منحصربه‌فــرد بــودن و تنــوع غــذا اســت کــه 

تحــت ‌تأثیــر تجربــه و اطلاعــات دریافتــی قــرار دارد. جــدای 
ــه  ــذا، روش ارائ ــوع غ ــارۀ ن ــی درب ــای ترجیح از آن، جنبه‌ه
ــات  ــر ترجیح ــت ‌تأثی ــه تح ــود دارد ک ــپزی وج ــبک آش و س
فرهنگــی و فــردی اســت. همچنیــن، عنصــر مشــارکت میــزان 
ــری  ــیدن و یادگی ــت‌وجو، چش ــگران در جس ــارکت گردش مش
در مــورد غــذا از طریــق فعالیت‌هایــی ماننــد بازدیــد از 

ــد. ــان می‌ده ــپزی را نش ــای آش ــا توره ــا ی بازاره

قصد رفتاری
قصــد رفتــاری بــه احتمــال یــا تمایــل فــرد بــرای 
شــرکت در کاری خــاص، ماننــد بازدیــد از یــک مــکان، 
ــۀ  ــا ارائ ــگری، ی ــای گردش ــرای فعالیت‌ه ــه ب ــص بودج تخصی
توصیه‌هایــی دربــارۀ یــک مــکان بــه دیگــران اشــاره دارد 
)Thio et al. 2024; Soltani et al., 2020(. ایــن نیــت 
رفتــاری تحــت ‌تأثیــر عوامــل متعــددی ازجملــه نگــرش 
ــی  ــان، ادراکات خودکنترل ــی اطرافی ــای ذهن ــردی، دیدگاه‌ه ف
 .)Soltani et al., 2020( ــد ــرار دارن ــته ق ــات گذش و تجربی
ــاص  ــاری خ ــام رفت ــه انج ــرد ب ــل ف ــددی در تمای ــل متع عوام
ــوند  ــه ش ــراد متوج ــر اف ــه، اگ ــت آنک ــذارد. نخس ــر می‌گ ‌تأثی
کــه رفتــاری نتیجــۀ مطلــوب دارد، احتمــال بیشــتری دارد کــه 
ــودن  ــترس ب ــد. دوم، در دس ــرکت کنن ــاص ش ــار خ در آن رفت
منابــع، مهارت‌‌هــا و فرصت‌‌هــا نقــش مهمــی در تســهیل 
بــروز چنیــن رفتارهایــی دارد. درنهایــت، اهمیــت رفتــار بــرای 
ــد  ــد، می‌توان ــد هــم می‌کنن ــی و تأیی دیگــران، کــه آن را قدردان
بــر احتمــال انجــام آن توســط فــرد نیــز ‌تأثیــر بگــذارد. قصــد 
ــه دو بعــد دســته‌بندی کــرد:  رفتــاری گردشــگران را می‌تــوان ب
قصــد تأییــد غذاهــای محلــی و قصــد بازدیــد از یــک منطقــۀ 
خــاص بــرای گردشــگری غذایــی )Kim et al., 2014(. بــر 
اســاس ‌پژوهــش تیــو و همــکاران )2024(، گردشــگرانی کــه 
ــرش  ــد نگ ــی درک می‌کنن ــای محل ــرای غذاه ــی ب ارزش بالای
ــده از  ــد در آین ــل دارن ــد و تمای ــد دارن ــارۀ مقص ــی درب مثبت
ــاد گردشــگران داخلــی از  ــی زی ــد. قدردان ــد کنن مقصــد بازدی
ــر  ــان ‌تأثی ــد آن ــد بازدی ــده در قص ــی مصرف‌ش ــای محل غذاه
ــت  ــده اس ــد ش ــن، تأیی ــذارد. همچنی ــتقیم می‌گ ــت و مس مثب
کــه ارزش معرفتــی تأثیــر چشــمگیری در قصــد رفتــاری 

.)Hussain et al., 2023( می‌گــذارد 

پیشینۀ ‌پژوهش
مطالعــات متعــددی عوامــل مختلفــی را نشــان داده 
ــذارد.  ــر می‌گ ــگران ‌تأثی ــذای گردش ــرف غ ــه در مص ــت ک اس
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 زمانی‌فرد و حسینی‌خواه چوشلی

کــه  کردنــد  شناســایی   )2020( همــکاران  و  ســانتوس 
ــود را در  ــی خ ــات غذای ــد ترجیح ــل دارن ــگران تمای گردش
تعطیــات تغییــر دهنــد و مقــدار قابــل توجهــی از غذاهــای 
دریایــی و ماهــی مصــرف کننــد و مصــرف حبوبــات، 
ــات را  ــر غ ــی ب ــولات مبتن ــود و محص ــت ف ــت، فس گوش
ــای  ــد ویژگی‌ه ــی مانن ــن، عوامل ــر ای ــد. علاوه‌ب ــش دهن کاه
روان‌شــناختی  و  جمعیت‌شــناختی  اجتماعی ـ فرهنگــی، 
شــخصیتی  ویژگی‌هــای  مذهبــی،  ‌تأثیــرات  ازجملــه 
ــت، ســن، ســطح درآمــد،  ــا غــذا، جنســیت، قومی ــط ب مرتب
ــرف  ــر مص ــذاری ب ــی در ‌تأثیرگ ــتگاه جغرافیای ــت و خاس ملی
 Caber( غــذای گردشــگران در مقاصــد بســیار مهم‌انــد
انگیزشــی  عوامــل  و  قبلــی  تجربیــات   .)et al., 2018
از  مســافران  چــرا  کــه  دهنــد  توضیــح  می‌تواننــد  نیــز 
مقاصــد خاصــی بــا هــدف اصلــی کاوش در غذاهــای 
ــز ــز لوپ ــن، رودریگ ــر ای ــد. علاوه‌ب ــد می‌کنن ــی بازدی  محل
 و همــکاران )2023( در پژوهشــی دریافتنــد کــه ارزش‌هــای 
قطعیــت  عــدم  از  اجتنــاب  به‌ویــژه  فــردی  فرهنگــی 
تعیین‌کننــده  عوامــل  طولانی‌مــدت  جهت‌گیــری  و 
گردشــگران  نگــرش  بــه  دادن  شــکل  و  رفتــار  درک  در 
کشــورهایی  از  کــه  گردشــگرانی  اســت.  غــذا  دربــارۀ 
می‌کننــد  اجتنــاب  قطعیــت  عــدم  از  کــه  می‌آینــد 
)ماننــد برزیــل و اســپانیا( و جهت‌گیــری طولانی‌مــدت 
دارنــد )ماننــد چیــن و اندونــزی( احتمــال بیشــتری دارد 
تیــو کننــد.  ایجــاد  بیشــتری  وفــاداری  و  رضایــت   کــه 
 و همــکاران )2024( نشــان دادنــد کــه نگــرش گردشــگران 
و معنــی‌دار  مثبــت  بــه غذاهــای محلــی تحــت ‌تأثیــر 
ارزش‌هــای معرفتــی، عاطفــی، عملکــردی و تعاملــی آن‌هــا 
ــاداری  ــر معن ــتیژ ‌تأثی ــال، ارزش پرس ــت. بااین‌ح ــوده اس ب
ــت. ارزش  ــگران نداش ــاری گردش ــد رفت ــا قص ــرش ی در نگ
ــی  ــگران خارج ــرش گردش ــمگیری در نگ ــر چش ــل ‌تأثی تعام
ــه و انتشــار  ــه توصی ــل آن‌هــا ب ــه غــذا داشــت، امــا در تمای ب
مطالــب مثبــت دربــارۀ شــیوه‌های آشــپزی محلــی بــه 
دیگــران تأثیــری نداشــت. حســین و همــکاران )2023( 
ــه،  ــت، عاطف ــد قیم ــی مانن ــای مصرف ــه ارزش‌ه ــد ک دریافتن
تعامــل، ارزش معرفتــی، ارزش مــکان و ارزش تنــوع به‌طــور 
ــه غذاهــای محلــی را  ــری نگــرش گردشــگران داخلــی ب مؤث
ــد  ــزارش می‌دهن ــن گ ــندگان همچنی ــد. نویس ــن می‌کن تبیی
ــگران  ــتقبال گردش ــی( اس ــی )تنوع‌طلب ــای غذای ــه نئوفیلی ک
ــد. بااین‌حــال،  ــی از غذاهــای محلــی را تقویــت می‌کن محل
نئوفوبیــای غذایــی )تــرس از امتحــان غــذای جدیــد( جهــت 

بیــن نگــرش گردشــگران محلــی بــه غذاهــای محلــی و قصــد 
ــد. ــف می‌کن ــی را تضعی ــای محل ــردن غذاه ــان ک امتح

نشــان  در ‌پژوهشــی   )2024( همــکاران  و  تیــو 
ــر  ــده ‌تأثی ــدۀ مصرف‌کنن ــرف درک‌ش ــه ارزش مص ــد ک دادن
ــدد  ــد مج ــد بازدی ــد و قص ــت مقص ــاداری در جذابی معن
گردشــگری  مقصــد  جذابیــت  ایــن،  علاوه‌بــر  دارد. 
بازدیــد مجــدد  معنــاداری در قصــد  و  ‌تأثیــر مســتقیم 
را  گردشــگری  در  غــذا  بالقــوۀ  نقــش  یافته‌‌هــا  دارد. 
ــت  ی ــد و تقو ــغ مقص ــرای تبلی ــعه‌ای ب ــزار توس ــوان اب به‌عن
گردشــگران هنــگام بازدیــد از مقصــد تأییــد می‌کنــد. 
زمینــۀ گردشــگری  در  داخلــی  پژوهش‌هــای  از جملــه 
اشــاره   )2019( حســنی  پژوهــش  بــه  می‌تــوان  غــذا 
ــی  ــذای محل ــه غ ــد ک ــان میده ــه نش ــن مطالع ــرد. ای ک
ــفر  ــه س ــگران ب ــش گردش ــزایی در گرای ــر بس ــد تأثی می‌توان
ــی  ــظ فرهنگ ــی و حف ــاد محل ــرای اقتص ــد و ب ــته‌ باش داش
محلــی بســیار کارآمــد باشــد. همچنیــن، گردشــگران 
ــد  ــراز کردن ــتند و اب ــفر می‌دانس ــی س ــل اصل ــذا را عام غ
ــه  ــرای ورود ب ــۀ غــذای محلــی نوعــی فعالیــت ب کــه تجرب
ــری  ــا به‌کارگی ــع، ب ــت. درواق ــی اس ــگ محلی ـ بوم فرهن
ــذا  ــد غ ــگری در بع ــای گردش ــب ارتق ــوان موج ــذا می‌ت غ
شــد و نوعــی از گردشــگری هــدف‌دار را توســعه بخشــید. 
 )2020( همــکاران  و  باســامی  دیگــر،  پژوهشــی  در 
ــاری  ــد رفت ــی در قص ــذای محل ــرف غ ــر ارزش مص ‌تأثی
گردشــگران را در مناطــق نمونــۀ گردشــگری روســتایی 
ــج  ــد. نتای ــی کردن ــتان بررس ــتان کردس ــات در اس اورامان
ــذای  ــه غ ــرش ب ــه نگ ــود ک ــر آن ب ــان بیانگ ــش آن پژوه
ــگری  ــد گردش ــر مقص ی ــی تصو ــش میانج ــا نق ــی، ب محل
غــذا، در قصــد رفتــاری گردشــگران ‌تأثیرگــذار اســت. 
پورســعید و همــکاران )2021( در ‌پژوهشــی نشــان دادنــد 
ــی در  ــی، معرفت ــی، اجتماع ــردی، احساس ــه ارزش کارب ک
یــر مقصــد گردشــگری  نگــرش بــه غذاهــای محلــی و تصو
بــه  نگــرش  همچنیــن،  دارنــد.  مثبتــی  غذایــی ‌تأثیــر 
بــاره  غذاهــای محلــی در قصــد توصیــه و قصــد بازدیــد دو

‌تأثیــر دارد.
بــا بررســی ادبیــات موضوعــی موجــود، در ایــن 
ــده  ــتفاده ش ــکل 1 اس ــده در ش ــدل ارائه‌ش ــش از م ‌پژوه
اســت. ایــن مــدل بــا هــدف تبییــن و درک مناســب‌تر 
ــار  ــی، رفت ــذای محل ــرف غ ــای ارزش مص ــط متغیره رواب
مقصــد  یــر  تصو و  محلــی  غــذای  گردشــگران،  آینــدۀ 

ــت. ــده اس ــا ش ــی بن ــذای محل ــگری غ گردش
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بررسی قصد رفتاری و نگرش گردشگران به غذاهای محلی
 با استفاده از نظریۀ ارزش‌های مصرف و فاکتور چشم‌انداز غذای مقصد

روش‌شناسی ‌پژوهش
پژوهــش از نظــر هــدف کاربــردی و از نظــر روش 
ــت.  ــتگی اس ــوع همبس ــی و از ن ــات توصیف ــردآوری اطلاع گ
ــی  ــوع پیمایش ــش از ن ــام پژوه ــر روش انج ــن، از نظ همچنی
ــق  ــر اف ــازمانی و از نظ ــل س ــه و تحلی ــد تجزی ــر واح و از نظ
زمانــی انجــام ‌پژوهــش از نــوع مقطعــی اســت. جامعــۀ 
آمــاری پژوهــش شــامل همــۀ گردشــگران داخلــی اســت کــه 
ــور  ــند. به‌منظ ــورده باش ــت را خ ــهر رش ــی ش ــای محل غذاه
ــر  ــه ب ــدازۀ نمون ــل ان ــبۀ حداق ــه و محاس ــم نمون ــن حج تعیی
ــده‌  ــتفاده ش ــاور س ــی پ ــزار ج ــدرت از نرم‌اف ــز ق ــاس آنالی اس
اسـ�ت. بـ�رای دسـ�تیابی بـ�ه تـ�وان 0/95 بــرای چارچــوب 
پیشــنهادی، جــی پــاور حداقــل نمونــه را 138 نشــان داد. 
ــد )لینــک( پرســش‌نامۀ برخــط در شــبکه‌های اجتماعــی  پیون
ــا کانال‌هــای گردشــگری بــرای گردشــگران فرســتاده  مرتبــط ب
ــوردن  ــۀ خ ــورت تجرب ــد در ص ــته ش ــا خواس ــد و از آن‌ه ش

ــا  ــتوران هتل‌ه ــتوران‌ها، رس ــی در رس ــی ایران ــای محل غذاه
ــن ‌پژوهــش از  ــد. در اي ــر کنن ــا بوم‌گردی‎هــا پرســش‌نامه را پ ی
ــراي گــردآوري داده و اطلاعــات اســتفاده  ــزار پرســش‌نامه ب اب
شــده اســت. به‌منظــور ســنجش نگــرش بــه غذاهــای محلــی 
 )2023( هم��کاران  و  حس��ین  اس��تاندارد  پرس��ش‌نامۀ  از 
اســتفاده شــد. ایــن پرســش‌نامه دارای 25 پرســش بــود. 
ــین و  ــش‌نامۀ حس ــز از پرس ــرف نی ــنجش ارزش مص ــرای س ب
ــش‌نامه‌‌ها  ــن پرس ــه ای ــد، ک ــتفاده ش هم��کاران )2023( اس
چشــم‌انداز  ســنجش  به‌منظــور  بــود.  گویــه   45 دارای 
و  ســلطانی  شش‌پرسشــی  پرســش‌نامۀ  از  مقصــد  غــذای 
هم�ـکاران )2020( اســتفاده شــد. درنهایــت، بــرای ســنجش 
قصــد رفتــاری از پرســش‌نامه‌ای اســتفاده شــد کــه دارای 
ــنهاد  ــاره و پیش ــد دوب ــد خری ــۀ قص ــش و دو مؤلف ــار پرس چه
ــاس  ــاخص‌ها در مقی ــه ش ــت ک ــی اس ــود. گفتن ــران ب ــه دیگ ب
پنج‌تایــی لیکــرت بــرای گزینه‌هــای خیلــی کــم‌ارزش 1، 

شکل 1: مدل مفهومی پژوهش
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 زمانی‌فرد و حسینی‌خواه چوشلی

ــرای ارزش  �ـط 3 ، ب �ـرای ارزش متوس ــم‌ارزش 2، ب ــرای ک ب
زیــاد 4 و درنهایــت بــرای ارزش خیلــی زیــاد 5 در نظــر 
گرفتـه� ‌شده اســت. روایــی پرســش‌نامه بــا اســتفاده از روایــی 
ــش‌نامۀ  ــی، 30 پرس ــی پایای ــرای بررس ــد و ب ــد ش ــی تأیی کیف
اولیــه در جامعــۀ مــورد مطالعــه توزیــع شــد و مقادیــر آلفــای 
ــر  ــج نشــان می‏دهــد کــه مقادی ــاخ محاســبه شــد. نتای کرونب
محاسبه‌شــدۀ آلفــای کرونبــاخ بــرای متغیرهــا بالاتــر از 
مقــدار 0/70 اســت، بنابرایــن شــواهد کافــی بــرای مناســب 

ــد. ــت آم ــه دس ــع ب ــرای توزی ــش‌نامه ب ــودن پرس ب

یافته‌های پژوهش
ــای  ــه ویژگی‌ه ــوط ب ــل مرب ــه و تحلی ــش اول تجزی بخ
اســاس  بــر  بــود.  پاســخ‌دهندگان  جمعیت‌شــناختی 
و  مــرد  پاســخ‌دهندگان  جنســیتی، 49/40 درصــد  آمــار 
50/6 درصــد زن بودنــد. 21/50 درصــد پاســخ‌دهندگان 
دارای مــدرک تحصیلــی فوق‌دیپلــم و کمتــر، 49/50 درصــد 
دارای لیســانس و 29 درصــد نیــز دارای مــدرک فوق‌لیســانس 
و بالاتــر بودنــد. 30/50 درصــد پاســخ‌دهندگان شــغل خــود 
ــایر  ــز س ــد نی ــغل آزاد و 5/5 درص ــد ش ــد، 64 درص را کارمن
گزینه‌‌هــا را اعــام کــرده بودنــد. میانگیــن ســنی 37/5 ســال 
بــود. 63 درصــد از پاســخ‌دهندگان یــک تــا دو ســفر در 
ــش از  ــد بی ــفر و 4/25 درص ــا 5 س ــد 3 ت ــال، 6/11 درص س
5 ســفر در ســال داشــتند. همچنیــن، 31/9 درصــد از پاســخ 
دهنــدگان درآمــدی بیــش از 30 میلیــون تومــان در مــاه 

ــتند. داش
آزمــون فرضیه‌هــای ‌پژوهــش بــا روش مدل‌ســازی 
حداقــل مربعــات جزئــی بــا نرم‌افــزار اســمارت‌پی‌ال‌اس 
ــه1و  ــط رینگل ــمارت‌پی‌ال‌اس توس ــزار اس ــد. نرم‌اف ــام ش انج
انجــام مدل‌ســازی معــادلات  بــرای  همــکاران )2015( 
ســاختاری حداقــل مربعــات جزئــی )PLS-SEM( به‌جــای 
ــس  ــر کوواریان ــی ب ــاختاری مبتن ــادلات س ــازی مع مدل‌س
ــادلات  ــازی مع ــت. مدل‌س ــده اس ــی ش )CB-SEM( معرف

ــت دارد،  ــن مزی ــی چندی ــات جزئ ــل مربع ــاختاری حداق س
اکتشــافی  در ‌پژوهش‌هــای  آن  بــودن  مناســب  ازجملــه 
مدیریــت  در  آن  انعطاف‌پذیــری  و  اهــداف  پیش‌بینــی  و 
ــن‌رو، در  ــک. ازای ــۀ کوچ ــم نمون ــال و حج داده‌ه��ای غیرنرم
ایــن پژوهــش از PLS3 بــرای آزمــون فرضیه‌هــای پیشــنهادی 
ــا،  ــی فرضیه‌ه ــرای ارزیاب ــتا، ب ــن راس ــد. در همی ــتفاده ش اس
ــای  ــامل مدل‌ه ــه‌ای ش ــی دومرحل ــرد تحلیل ــک رویک از ی
 Mohammadi( اندازه‌گیــری و ســاختاری اســتفاده شــد

.)Fateh et al., 2023

مدل اندازه‌گیری
ــاخ )CA( و  ــی آلفــای کرونب ــا ارزیاب ــی ب پایایــی درون
 CR ــدار ــد. مق ــد ش ــی و تأیی ــی )CR( بررس ــی ترکیب پایای
ــن،  ــد. همچنی ــت آم ــه دس ــتر از 70/0 ب ــازه‌‌ها بیش ــرای س ب
بارهــای عاملــی بــرای شــاخص‌‌ها بایــد بیشــتر از 0/70 
ــرای تمامــی متغیرهــا  ــر بارهــای عاملــی ب باشــند، کــه مقادی
ــار مقادیــر اشــتراکی نیــز مطلــوب  بیشــتر از 0/70 بــود. معی
بـو�د. معی��ار بع��دی ضریــب میانگیــن واریانــس بــه ‌اشــتراک 
ــی آن 50/0  ــدار بحران ــه مق ــود ک ــده )AVE( ب ــته ‌ش ‌گذاش
ــاهده  ــدول 1 مش ــه در ج ــور ک ــت. همان‌ط ــده اس ــان ش بی
مدل‌هــای  بــرازش  میعارهــای  ایــن  تمامــی  می‌شــود، 
می‌دهنــد.  نشــان  را  قبولــی  قابــل  اعــداد  اندازه‌گیــری 
ایــن بخــش بررســی  نیــز در  درنهایــت، روایــی واگــرا 
می‌شــود کــه از روش فورنــل و لارکــر )1981( اســتفاده 
ــون  ــر مکن ــر متغی ــس ه ــاخص واریان ــن ش ــق ای ــد. طب ش
بایــد بــرای شــاخص‌های مربــوط بــه خــودش بیشــتر از 
 Mohammadi Fateh et al.,( ســایر شــاخص‌ها باشــد
2023(. بــرای تشــخیص ایــن امــر ابتــدا جــذر AVE متغیــر 
ــا مقادیــر  مکنــون را محاســبه می‌کنیــم و ســپس حاصــل را ب
ــا ســایر متغیرهــای  ــون ب ــر مکن ــن متغی همبســتگی‌ای کــه ای
مکنــون داشــته مقایســه می‌کنیــم. بایــد حاصــل جــذر 

AVE از مقادیــر همبســتگی‌ها بیشــتر باشــد

1. Ringle

AVE جدول 1: مقادیر، بارهای عاملی، آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی و

مقادیر AVEپایایی ترکیبیمقادیر آلفابارهای عاملیمتغیرها

0/8420/8980/9250/711ارزش تنوع

0/7790/8390/8910/672ارزش سلامتی

0/8850/9150/9340/701ارزش شناختی

0/7280/8140/8710/574ارزش عاطفی

0/8850/8700/9200/793ارزش قیمت
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بررسی قصد رفتاری و نگرش گردشگران به غذاهای محلی
 با استفاده از نظریۀ ارزش‌های مصرف و فاکتور چشم‌انداز غذای مقصد

مقادیر AVEپایایی ترکیبیمقادیر آلفابارهای عاملیمتغیرها

0/9010/7940/9060/829ارزش متقابل

0/7880/9180/9330/637ارزش مکانی

0/8000/8280/8860/660ارزش پرستیژ

0/8250/8160/8910/731ارزش کیفیت

0/7710/8600/9150/782قصد رفتاری

0/7640/8070/8860/723نگرش نسبت به غذاهای محلی

0/7840/9240/9380/654چشم‌انداز غذای مقصد

ــای  ــرای باره ــب ب ــدار مناس ــه مق ــه اینک ــه ب ــا توج ب
عاملــی، آلفــای کرونبــاخ، پایایــی ترکیبــی و مقادیــر میانگیــن 
ــت،  ــق اس ــد مطاب ــه ش ــه گفت ــا آنچ ــتخراجی ب �ـس اس واریان
می‌تــوان مناســب بــودن وضعیــت پایایــی را تأییــد کــرد. 

ــای  ــد مدل‌ه ــی و تأیی ــس از ارزیاب ــدول 1، پ ــا ج ــق ب مطاب
ــر  ــتفاده از روش فورن ــا اس ــز ب ــرا نی ــی هم‌گ ــری، روای اندازه‌گی
ــرح  ــه ش ــج ب ــه نتای ــد ک ــد ش ــی و تأیی ــر )1981( بررس و لاک

ــت. ــدول 2 اس ج

جدول2: بررسی روایی واگرا

چشم‌انداز نگرش قصد ارزش متغیرها

0/843ارزش‌های مصرف

0/7960/884قصد رفتاری

0/7830/7880/850نگرش نسبت به غذاهای محلی

0/7500/7170/8020/809چشم‌انداز غذای مقصد

بنابــر جــدول 2 و روش فورنــل و لارکــر )1981(، مقدار 
ــود  ــای موج ــه در خانه‌ه ــون ک ــای مکن ــذر AVE متغیره ج
ــتگی  ــدار همبس ــد از مق ــس قرارگرفته‌ان ــی ماتری ــر اصل در قط
میــان آن‌هــا در خانه‌هــای زیریــن قطــر اصلــی بیشــتر اســت؛ 
ــای  ــازه‌ها )متغیره ــه س ــت ک ــار داش ــوان اظه ــن‌‌رو، می‌ت ازای
ــود  ــاخص‌های خ ــا ش ــتری ب ــل بیش ــدل تعام ــون( در م مکن
ــی واگــرای  ــان‌ دیگــر، روای ــه ‌بی ــا ســازه‌های دیگــر. ب ــد ت دارن

مــدل در حــد مناســب اســت.

مدل‌های ساختاری
پــس از تأییــد مناســب بــودن وضعیــت معیارهــای مدل‌هــای 
ــن  ــد. در همی ــی ش ــز بررس ــاختاری نی ــای س ــری، مدل‌ه اندازه‌گی
راســتا، شــاخص ضریب تعییــن یــا R2، ضریب تعیین تعدیل‌شــده، 

در   GOFمعیــار و   communality  معیــار  ،2Q میعــار 
ــت ــده اس ــی ش ــه بررس ادام

ــون درون‌زا در مــدل  ــی متغیرهــای مکن ــار اصلــی ارزیاب معی
مســیر تأییــدی اســت و مقادیــر 0/67، 0/33 و 0/19 برای متغیرهای 
مکنــون درون‌زا بــه ترتیــب قــوی، متوســط و ضعیــف توصیف شــده 
ــدت  ــارۀ ش ــکاران )2015( درب ــه و هم ــن، رینگل ــت. همچنی اس
ــدار  ــه مق ــازه‌های درون‌زا س ــورد س ــدل در م ــی م ــدرت پیش‌بین ق
بحرانــی 0/2، 0/15، 0/35 را تعییــن و معرفــی نموده‌انــد. بــه اعتقــاد 
ــدودۀ  ــازۀ درون‌زا در مح ــک س ــورد ی ــدار 2Q در م ــر مق ــا، اگ آن‌ه
ــر باشــد، بیانگــر آن اســت کــه مــدل در  ــا کمت ــه 0/15ی ــک ب نزدی
ــوردار  ــی برخ ــدرت ضعیف ــازه، از ق ــاخص‌های آن س ــی ش پیش‌بین
اســت و بــه همیــن ترتیــب، مقادیــر بیــش از 0/35 نشــان از قــدرت 

ــاختاری دارد. ــدل س ــوی م ــرازش ق ــوی و ب ــی ق پیش‌بین



100

عه
وس

 و ت
ری

شگ
رد

ی گ
هش

پژو
 - 

می
ة عل

نام
صل

ف
14

04
ار 

 به
ل،

ه او
مار

 ش
م،

ده
هار

 چ
ال

ســ

 زمانی‌فرد و حسینی‌خواه چوشلی

  R2 جدول3: آزمون ضریب تعیین

R SquareR Square Adjusted2 Qمتغیر

0/6220/6190/592قصد رفتاری

0/7470/7270/681نگرش به غذاهای محلی

با توجه به مقادیر، ضریب تعیین و مقادیر Q2 در حد قوی و مناسبی هستند. 

برازش کلی مدل

ــری  ــدل اندازه‌گی ــش م ــر دو بخ ــامل ه ــی ش ــدل کل م
ــد  ــا تأیی ــدل ب ــرازش م ــی ب ــود و بررس ــاختاری می‌ش و س
ــدل  ــرازش م ــی ب ــرای بررس ــود. ب ــل می‌ش ــرازش آن کام ب

تنهــا کافــی اســت معیــار GOF ســنجیده شــود. ایــن 
میانگیــن مقادیــر  شــاخص مجــذور ضــرب دو مقــدار 
ــن  ــب تعیی ــن ضرای ــتراکی )Communalities( و میانگی اش
)R2( استــ. مقادیــر 0/36، 0/25 و 0/01 بــه ترتیــب قــوی، 

ــت. ــده اس ــف ش ــف توصی ــط و ضعی متوس

GOF جدول4: آزمون

میانگینCommunality میانگین communalityR2R2متغیرها
مقدار
GOF

0/7110ارزش تنوع

0/636
0/7050/669

0/6720ارزش سلامتی

0/7010ارزش شناختی

0/5740ارزش عاطفی

0/7930ارزش قیمت

0/8290ارزش متقابل

0/6370ارزش مکانی

0/6600ارزش پرستیژ

0/7310ارزش کیفیت

0/7820/592قصد رفتاری

0/7230/681نگرش به غذاهای محلی

0/6540چشم‌انداز غذای مقصد

ــزان  ــه می ــرای GOF ب ــت‌آمده ب ــدار به‌دس ــه مق ــه ب ــا توج ب
بیشــتر از 0/5، بــرازش قــوی بــرای مــدل کلــی تأییــد 
حالــت  بــرای  ارزیابــی  روش  از  پیــروی  بــا  می‌شــود. 
ســاختاری پیشنهادشــده از ســوی محمــدی فاتــح و همــکاران 
ــرار  ــی ق ــورد ارزیاب ــودن م ــی ب ــوع هم‌خط )2023(، موض
گرفــت. تمامــی مقادیــر فاکتــور تــورم واریانــس )VIF( بــرای 
متغیرهاــی درون‌زا کمت��ر از مقــدار توصیه‌شــدۀ 5 بــود و هیــچ 
ــپس،  ــی‌داد. س ــان نم ــی را نش ــوع هم‌خط ــانه‌ای از موض نش
بــرازش مــدل بــا ارزیابــی ریشــۀ میانگیــن مربــع باقی‌مانــدۀ 

 Ringle et( شــد  ارزیابــی   ،)SRMR( استانداردشــده 
ــدل  ــن م ــرای ای ــدار SRMR ب ــه مق al. 2015(. ازآنجاک
‌پژوهــش 0/070 بــود )کمتــر از مقــدار آســتانۀ 0/08(، 
ــی  ــدل معقول ــرازش م ــدل ب ــه م ــت ک ــه گرف ــوان نتیج می‌ت
ــیر  ــر مس ــرای ه ــب ب ــت ضری ــی اهمی ــرای ارزیاب ــت. ب اس
ــا  پیش��نهادی در مــدل ‌پژوهــش، تکنیــک بــوت اســترپینگ ب
 Mohammadi Fateh( ــد ــام ش ــدد انج ــه مج 5000 نمون
et al., 2023( کهــ نتای��ج ب��ه ش�ـرح شــکل 2 و 3 و جــدول 

ــد. ــت آم ــه دس 5 ب
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بررسی قصد رفتاری و نگرش گردشگران به غذاهای محلی
 با استفاده از نظریۀ ارزش‌های مصرف و فاکتور چشم‌انداز غذای مقصد

t-values شکل3: مدل اندازه‌گیری ‌پژوهش همراه با مقادیر

شکل2: مدل اندازه‌گیری ‌پژوهش همراه با ضرایب استاندارد بارهای عاملی

ضریــب مســیر میــان متغیرهــای ‌پژوهــش مقــداری بیــن 
ــک  ــک نزدی ــه ی ــیر ب ــب مس ــر ضری ــت. اگ ــک اس ــر و ی صف
ــه  ــد رابط ــک باش ــر نزدی ــه صف ــر ب ــوی و اگ ــه ق ــد رابط باش
ــی،  ــب میان ــر ضرای ــاهدۀ بهت ــور مش ــت. به‌منظ ــف اس ضعی

روابــط ســاختاری مــدل در جــدول 5 ارائــه شــده اســت. ایــن 
ــا رد فرضیه‌هــای ‌پژوهــش اســت  ــد ی ــط نشــان‌دهندۀ تأیی رواب

.)Mohammadi Fateh et al., 2023(

جدول 5: خلاصۀ نتایج رابطۀ مستقیم و ضرایب معناداری فرضیات مدل

نتیجۀ آزمونمعناداریضریب مسیرمسیر

تأیید0/3203/781چشم‌انداز غذای مقصد ← نگرش به غذای محلی

تأیید0/1482/551ارزش کیفیت← نگرش به غذای محلی

تأیید0/2242/247ارزش سلامتی← نگرش به غذای محلی

تأیید0/2172/139ارزش قیمت ← نگرش به غذای محلی
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نتیجۀ آزمونمعناداریضریب مسیرمسیر

تأیید0/2992/187ارزش عاطفی← نگرش به غذای محلی

رد0/0252/296ارزش پرستیژ ← نگرش به غذای محلی

تأیید0/3113/090ارزش متقابل ← نگرش به غذای محلی

تأیید0/2812/804ارزش شناختی ← نگرش به غذای محلی

رد0/0010/009ارزش تنوعی ← نگرش به غذای محلی

تأیید0/4504/323ارزش مکانی ← نگرش به غذای محلی

تأیید0/78819/373نگرش به غذای محلی← قصد رفتاری

بحث و نتیجه‌گیری
ــاری و  ــد رفت ــی قص ــدف بررس ــا ه ــش ب ــن پژوه ای
نگــرش گردشــگران بــه غذاهــای محلــی بــا اســتفاده از 
ــذای  ــم‌انداز غ ــور چش ــرف و فاکت ــای مص ــۀ ارزش‌ه نظری
مقصــد انجــام شــده اســت. یافته‌هــای ‌پژوهــش نشــان 
می‌دهــد کــه چشــم‌انداز غــذای مقصــد، بــا ضریــب مســیر 
ــخ‌دهندگان  ــرش پاس ــاداری 3/78، در نگ ــدد معن 0/32 و ع
ــن خصــوص،  ــی دارد. در همی ــر مثبت ــی ‌تأثی ــه غــذای محل ب
ــد در  ــذای مقص ــم‌انداز غ ــر چش ــه ‌تأثی ــرد ک ــاره ک ــد اش بای
ــذاب و  ــی ج ــوان موضوع ــی به‌عن ــذای محل ــه غ ــرش ب نگ
ــرح  ــی مط ــاری و فرهنگ ــای رفت ــۀ ‌پژوهش‌ه ــم در زمین مه
ــم‌انداز  ــه چش ــد ک ــان می‌دهن ــا نش ــت. ‌پژوهش‌ه ــده اس ش
ــادی در  ــر زی ــد ‌تأثی ــه می‌توان ــا منطق ــور ی ــک کش ــی ی غذای
ــی داشــته باشــد.  ــه غــذای محل ــراد ب نگــرش و تمایــات اف
بــا مطالعــات حســنی  فرضیــه همســو  ایــن  یافته‌هــای 
و  حســینی   ،)2021( همــکاران  و  حســن‌زاده   ،)2019(
ــکاران )2021(  ــلطانی و هم ــدی )2023( و س ــان هرن مرادی
کــه  می‌دهــد  نشــان  پژوهــش  ایــن  یافته‌هــای  اســت. 
ــامتی، ارزش  ــت، ارزش س ــد ارزش کیفی ــی مانن ارزش‌های
ــناختی و  ــل، ارزش ش ــی، ارزش متقاب ــت، ارزش عاطف قیم
ــر دارد. در  ــی ‌تأثی ــذای محل ــه غ ــی در نگ��رش ب ارزش مکان
همیــن خصــوص، بایــد اشــاره کــرد کــه ارزش‌هــای ارتبــاط 
عاطفــی، ارزش‌هــای شــناختی، مکانــی، کیفیت، ســامتی و 
تجربــۀ صــرف غــذای فراموش‌نشــدنی در خــوردن غذاهــای 
محلــی جامعــۀ مــورد مطالعــه ‌تأثیــر مثبتــی در نگــرش 
ــاس  ــمالی دارد. احس ــی ش ــای محل ــه غذاه ــگران ب گردش
ــگری  ــه گردش ــناختی و... ب ــی، ش ــامتی، مکان ــی، س عاطف
دهان‌به‌دهــان  بازاریابــی  و  تبلیــغ  بــه  می‌توانــد  غذایــی 
ــران  ــا دیگ ــود ت ــر ش ــی منج ــدگان خارج ــت بازدیدکنن مثب
ــورد  ــۀ م ــژه جامع ــمال و به‌وی ــۀ ش ــد از منطق ــرای بازدی را ب
ــات  ــای مطالع ــا یافته‌ه ــه ب ــن یافت ــد. ای ــذب کنن ــه ج مطالع
ــت  ــکاران )2024( مطابق ــو و هم ــم )2018( و تی ــو و کی چ

دارد. احساســات مثبــت گردشــگران، ماننــد شــادی و هیجــان 
ــارۀ  ــر درب ــرش بهت ــاد نگ ــه ایج ــد، ب ــد از مقص ــگام بازدی هن
غذاهــای محلــی در جامعــۀ مــورد مطالعــه کمــک می‌کنــد. 
ــامل  ــردی ش ــه ارزش عملک ــگرانی ک ــن، گردش ــر ای علاوه‌ب
مــکان، طعــم/ کیفیــت و قیمــت را ضــروری می‌دانســتند بــه 
احتمــال زیــاد نگــرش مثبتــی بــرای لــذت بــردن از غذاهــای 
محلــی ایجــاد کردنــد و تمایــل خــود را بــرای توصیــۀ مقصــد 
ــات  ــج مطالع ــه از نتای ــن نتیج ــد. ای ــان دادن ــران نش ــه دیگ ب
چــو و کیــم )2018( و کیــم و همــکاران )2013( پشــتیبانی 
می‌کنــد. کیفیــت غــذای خــوب بــا تجربــۀ غذایــی کلــی کــه 
ــاط  ــد ارتب ــد از مقصــد درک می‌کنن ــگام بازدی گردشــگران هن

ــی دارد. نزدیک
ــد  ــان می‌ده ــش نش ــن ‌پژوه ــای ای ــی، یافته‌ه از طرف
ــیر 0/78،  ــب مس ــا ضری ــی، ب ــذای محل ــه غ ــرش ب ــه نگ ک
ــر  ــاری دارد. ‌تأثی ــد رفت ــی در قص ــوی و مثبت ــیار ق ــر بس ‌تأثی
ــی  ــاری موضوع ــد رفت ــی در قص ــذای محل ــه غ ــرش ب نگ
جــذاب در روان‌شناســی محیطــی اســت. ‌پژوهش‌هــا نشــان 
می‌دهــد کــه نگــرش فــرد بــه غــذای محلــی می‌توانــد ‌تأثیــر 
ــرادی  ــد. اف ــته باش ــرد او داش ــات و عملک ــی در تصمیم بزرگ
ــه   ب

ً
ــالا ــد احتم ــی دارن ــذای محل ــه غ ــی ب ــرش مثبت ــه نگ ک

اقدامــات  می‌توانــد  ایــن  و  علاقه‌مندترنــد،  آن  مصــرف 
پشــتیبانی از غــذای محلــی را تقویــت کنــد. یافته‌هــای ایــن 
ــین  ــکاران )2024(، حس ــو و هم ــات تی ــا مطالع ــش ب ‌پژوه
 ،)2020( همــکاران  و  ســلطانی   ،)2023( همــکاران  و 
گوســلینگ و همــکاران)2019(، چــو و کیــم )2018( و 

ــت.  ــو اس ــکاران )2021( همس ــعید و هم پورس
ــه ارزش  ــد ک ــان می‌ده ــش نش ــن ‌پژوه ــای ای یافته‌ه
پرســتیژ و ارزش تنــوع در نگــرش بــه غــذای محلــی ‌تأثیــری 
ــای  ــر یافته‌ه ــق ب ــرف منطب ــک ط ــا از ی ــن یافته‌‌ه ــدارد. ای ن
قبلــی و از طرفــی مغایــر بــا یافته‌هــای قبلــی اســت. در 
ــی  ــکاران )2024( در ‌پژوهش ــو و هم ــوص، تی ــن خص همی
نشــان دادنــد کــه نگــرش بــه غذاهــای محلــی تحــت ‌تأثیــر 
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بررسی قصد رفتاری و نگرش گردشگران به غذاهای محلی
 با استفاده از نظریۀ ارزش‌های مصرف و فاکتور چشم‌انداز غذای مقصد

ــپزی  ــات آش ــش تجربی ــه نمای ــی ب ــگران خارج تمای��ل گردش
ــا  ــتراک‌گذاری عکس‌ه ــرد. اش ــرار نمی‌گی ــران ق ــا دیگ ــود ب خ
ــدگان را  ــرش بازدیدکنن ــس نگ ــوری لوک ــای غذاخ و تجربه‌ه
بــه غذاهــای محلــی و تمایــل آن‌هــا را بــه توصیــۀ گردشــگری 
ــه  ــن نتیج ــی ای ــد. از طرف ــکل نمی‌ده ــران ش ــه دیگ ــپزی ب آش
بــا ‌پژوهــش‌ چــو و کیــم )2018( مطابقــت نــدارد، کــه بیــان 
می‌کننــد زمینه‌هــای فرهنگــی مختلــف می‌توانــد در درک 
ــه از  ــگرانی ک ــذارد. گردش ــر بگ ــتیژ ‌تأثی ــراد از ارزش پرس اف
ــد  ــح می‌دهن  ترجی

ً
ــد معمــولا ــد می‌کنن برخــی مکان‌هــا بازدی

ــای  ــه در آن چیزه ــد ک ــت آورن ــه دس ــری ب ــۀ محلی‌ت تجرب
لوکــس دیگــر اعتبــاری بــرای نشــان دادن بــه دیگــران ندارنــد.
به‌طــور کلــی، نگــرش گردشــگران بــه غــذای محلــی بــه 
عاملــی میانجــی تبدیــل شــده اســت کــه رابطــۀ بیــن ارزش‌‌هــا 
و قصــد رفتــاری را تقویــت می‌کنــد. بنابرایــن، ارزش مصــرف 
غــذا، کــه گردشــگران هنــگام بازدیــد از مقصــد آشــپزی درک 
ــی  ــای محل ــه غذاه ــا را ب ــرش آن‌ه ــد نگ ــد، می‌توان می‌کنن
ــرای  ــدی ب ــۀ مقص ــرای توصی ــا را ب ــد آن‌ه ــد و قص ــکل ده ش

گردشــگری آشــپزی بــه دیگــران تقویــت کنــد.
بخــش  بــرای  مهمــی  عملــی  پیامدهــای  یافته‌هــا 
ــه  ــت ک ــن اس ــی ای ــهم اصل ــد. س ــی دارن ــگری غذای گردش
ــگران  ــی گردش ــۀ کل ــد تجرب ــد می‌توان ــی مقص ــذای محل غ
ــردن از  ــذت ب ــی و ل ــی محل ــولات غذای ــرف محص را از مص
ــده‌اند  ــه ش ــرد تهی ــای منحصربه‌ف ــه روش‌ه ــه ب ــی ک غذاهای
می‌تــوان  محلــی  غذاهــای  از  درنتیجــه،  دهــد.  افزایــش 
ــرا  ــرد، زی ــز کــردن مقصــد بهــر ب ــی و متمای ــرای موقعیت‌یاب ب
ویژگی‌هــای فرهنگــی متمایــزی را منتقــل می‌کننــد کــه تکــرار 
آن چالش‌برانگیــز اســت. علاوه‌بــر ایــن، برجســته کــردن 
غذاهــای محلــی مقاصــد در ایجــاد محصــولات گردشــگری 
ــی  ــای محل ــرد غذاه ــۀ منحصربه‌ف ــرا تجرب ــت، زی ــم اس مه
ــد  ــگران از مقص ــه درک گردش ــکل دادن ب ــی در ش ــش مهم نق

دارد. 
ایــن پژوهــش دربردارنــدۀ ارزیابــی کاملــی از جنبه‌هــای 
ــاط  ــای ارتب ــه ارزش‌ه ــذا، ازجمل ــرف غ ــدد ارزش مص متع
ــامتی  ــت، س ــی، کیفی ــناختی، مکان ــای ش ــی، ارزش‌ه عاطف
و تجربــۀ صــرف غــذا اســت. هــدف از انجــام پژوهــش 
ــن ابعــاد ارزشــی در نگــرش  ــه ای ــود کــه چگون ــن ب ــن ای تعیی
ــاری  ــد رفت ــه قص ــی و درنتیج ــای محل ــه غذاه ــگران ب گردش
‌تأثیــر می‌گــذارد. یافته‌‌هــا حاکــی از آن اســت کــه نگــرش بــه 
غذاهــای محلــی به‌طــور چشــمگیری تحــت ‌تأثیــر ارزش‌هــای 
ــت،  ــی، کیفی ــناختی، مکان ــای ش ــی، ارزش‌ه ــاط عاطف ارتب
ــن نشــان می‌دهــد  ــۀ صــرف غــذا اســت. ای ســامتی و تجرب
کــه نحــوۀ ادراک و احســاس گردشــگران از غذاهــای محلــی 
بــا کنجــکاوی، احساســات، طعــم/ کیفیــت غــذا، و تعامــات 

اجتماعــی بــا دوســتان، خانــواده و اقــوام آن‌هــا در هــم تنیــده 
اســت.  

می‌شــود  پیشــنهاد  یافته‌هــا،  ایــن  اســاس  بــر 
ارتقــای  بــر  غــذای محلــی  ارائه‌دهنــدگان  و  رســتوران‌ها 
کیفیــت و تنــوع غذاهــای خــود تمرکــز کننــد و بــا ارائــۀ 
ــد  ــی، مانن ــذای محل ــارۀ غ ــذاب درب ــق و ج ــات دقی اطلاع
تاریخچــه، مــواد تشــکیل‌دهنده و روش‌هــای پخــت، بــه 
ــد.  ــک کنن ــذا کم ــن غ ــی از ای ــگران در درک و قدردان گردش
همچنیــن، بــه فعــالان تجــارت مــواد غذایــی، بازاریاب‌هــای 
مقصــد و سیاســت‌گذاران توصیــه می‌شــود جشــنواره‌هایی 
راهبــردی طراحــی کننــد و کمپین‌هایــی را ســازماندهی کننــد 
کــه تمامــی خوراکی‌هــای محلــی را در منطقــۀ مــورد مطالعــه 
و ســایر شــهرهای ایــران ترویــج ‌کننــد و تجــارب گردشــگران 

ــد. ــش دهن ــهر را افزای از ش
ابزارهــای به‌کاررفتــه بــرای ارزیابــی ارزش مصــرف 
از  رفتــاری  قصــد  و  محلــی  غــذای  بــه  نگــرش  غــذا، 
ــی را  ــه محدودیت ــت ک ــده اس ــه ش ــین گرفت ــای پیش ‌پژوهش‌ه
بــرای ایــن مطالعــه ایجــاد می‌کنــد. بنابرایــن، مطالعــات آینــده 
بایــد تغییــرات در ارزش‌‌هــا و نگــرش مربــوط بــه گردشــگری 
ــد.  ــی کن ــف بررس ــی مختل ــای جغرافیای ــی را در مکان‌ه غذای
ایــن امــر بینــش ارزشــمندی را دربــارۀ ‌تأثیــر عوامــل فرهنگــی 
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ــود ــی ش ــز بررس ــی نی محل

ــت  ــا در فهرس ــن آن‌ه ــادل لاتی ــه مع ــی ک ــع فارس مناب
ــت:  ــده اس ــع آم مناب

فرصتــی  غــذا،  گردشــگری   .)1394( حســن  ایــزدی، 
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ــار هــم  و شــاهرودی، کامبیــز )1400(. تبییــن مــدل رفت
ــگری  ــت گردش ــعه صنع ــتری در توس ــی ارزش مش آفرین
ــهری،  ــگری ش ــریه گردش ــان. نش ــتان گی ــکی اس پزش
https://doi.org/10.22059/  .159-141  ،)2(8

jut.2021.327185.927
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