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Scenario / Persuasive Marketing / Aging, Vaccine / Vaccination Program of the Country
Incentive marketing is a type of marketing and vaccine is one of the products that especially adults and the elderly need 
this type of marketing. If the marketing managers of companies have the ability to predict the possible future, they will 
be stronger in their planning. One of the most useful tools for predicting the future is the scenario. The aim of the current 
research is to develop suitable scenarios for vaccine marketing considering the aging population of Iran. The research 
is based on a constructivist paradigm, which was conducted with a practical orientation and in the form of a descriptive 
research and in a cross-sectional manner based on a survey approach (interview and questionnaire) and using library and 
field studies in 5 steps. Data analysis was done with the help of SPSS and Scenario Wizard software. Findings, the vaccine 
portfolio of 1414 considers the current vaccines and 6 other vaccines. Also, 29 variables affecting vaccine marketing were 
identified in the form of 7 factors affecting vaccine marketing. These 7 factors ultimately created two compatible scenari-
os. The research, due to its novelty and practicality, has contributed to the development of existing knowledge in the field 
of the vaccine market and health economics and shows a way to create demand and motivation for vaccine consumption 
among the elderly and adults, in the further growth and prosperity of this The industry should help and be successful in 
increasing the quality of life and lower treatment costs for the society and the government.
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چکیده
یابی است و واکسن از محصولاتی است  یابی انگیزشی نوعی بازار بازار

یابی  بازار نوع  این  نیازمند  سالمندان  و  بزرگسالان  در  به‌خصوص  که 

آینده محتمل  یابی شرکت‌ها، توان پیش‌بینی  بازار اگر مدیران  می‌باشد. 

از  یکی  بود.  خواهند  قوی‌تر  خود  یزی‌های  برنامه‌ر در  باشند،  داشته  را 

هدف  است.  یوسازی  سنار آینده،  پیش‌بینی  برای  ابزارها،  بردی‌ترین  کار

با  واکسن  یابی  بازار جهت  مناسب  یوهای  سنار تدوین  حاضر  پژوهش 

کشور ایران می‌باشد. پژوهش، مبتنی بر پارادایم  توجه به پیری جمعیت 

تحقیق  یک  شکل  به  و  عمل‌گرا  جهت‌گیری  با  که  بوده  گرا  ساخت 

و  پیمایشی)مصاحبه  رویکرد  بر  مبتنی  مقطعی  شیوه  به  و  توصیفی 

گام  کتابخانه‌ای و میدانی در پنج  پرسشنامه( و با استفاده از مطالعات 

 Scenario و   SSPS نرم‌افزارهای  کمک  با  یافت. تحلیل داده‌ها  انجام 

واکسن‌های  را   1414 سال  واکسن  سبد  یافته‌ها،  شد.  انجام   Wizard

یابی  فعلی و شش واکسن دیگر می‌داند. همچنین، 29 متغیر موثر بر بازار

یابی واکسن‌ها موثرند شناسایی  که بر بازار واکسن در قالب هفت عامل 

سازگار  یوی  سنار دو  کننده  ایجاد  نهایت  در  عامل  هفت  این  گردیدند. 

بردی بودن آن، به توسعه دانش موجود  کار بودند. پژوهش، به دلیل نو و 

کرده و مسیری را نشان  کمک  در حوزه بازار واکسن و اقتصاد بهداشت 

و  میان‌سالان  در  واکسن  مصرف  انگیزه  و  تقاضا  ایجاد  با  تا  می‌دهد 

و  نماید  کمک  صنعت  این  بیشتر  شکوفایی  و  رشد  در  هم  بزرگسالان، 

درمان  کمتر  هزینه‌های  نیز  و  زندگی  بهتر  کیفیت  افزایش  به  نسبت  هم 

برای جامعه و دولت موفق عمل نمایند.

 I38، L11، M31 :JEL طبقه‌بندی
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یوهای آینده بازار واکسن ایران در سال 1414        117 سنار

1. مقدمه: طرح مسأله
یابی بر این تصور استوار است که محصولات و خدمات  بازار

ی شده  یاد موفقیت آمیز هستند - یعنی خریدار به احتمال ز

شناسایی،  بر  متمرکز  گر  ا  - می‌گیرند  قرار  استفاده  مورد  یا 

باشند.  بالقوه  و  نیازهای مشتریان فعلی  برآوردن  و  رسیدگی 

ارزش«  »مبادله  عنوان  به  افرادی  خرید  یا  خرید  رفتارهای 

فروشنده  برای  هم  و  خریدار  برای  هم  که  می‌شود  تلقی 

و همکاران، 2015(  یکی  گلن جی.  ک،  )نووا باشد.  سودمند 

مدل  در  مشتری  با  »ارتباط  بخش  در  که  اصلی  اهداف  از 

یابی و بازرگانی « باید به‌دنبال آن  ، مدیریت بازار کار کسب و 

پناه، یوسف،  بود، »راه‌های جذب مشتری« می‌باشد )عزت 

1402(. هر مشتری دارای تجربه خاصی است و باید نیازها و 

خواسته‌های عموم مشتریان درنظر گرفته شده و درصدد رفع 

امر موجب می‌شود در مشتری انگیزه  آن قدم برداشت. این 

و  شده  ایجاد  موجود  خدمات  از  استفاده  و  خرید  برای  لازم 

که دارد  یابی انگیزشی هدفی را  که بازار به این صورت است 

یسی، کوروش و علی  به آن دست می‌یابد )حسامی، شیما؛ و

آبادی، سمیرا، 1402(. 

که  یافته  افزایش  آنقدر  محیطی  نوسانات  و  تغییرات 

شرکت‌ها  مدیران  ندارند.  خبری  بازار  فردای  از  شرکت‌ها 

بیشتر میل به اندازه‌گیری وضعیت موجود دارند و از ابزارهای 

گر  ا می‌برند.  بهره  فعالیت‌هایشان  ارزشیابی  برای  متعددی 

یابی شرکت‌ها قابلیت پیش‌بینی آینده محتمل  مدیران بازار

را داشته باشند در برنامه‌ریزی‌های خود قوی تر خواهند بود. 

کاربردی ترین و در عین حال جذاب ترین ابزارها در  یکی از 

آینده،  پیش‌بینی  برای  امروز  برند  و  یابی  بازار مدیران  دست 

تا  می‌نماید  قادر  را  مدیران  سناریونویسی  است.  سناریو 

درباره تغییرات ایجاد شده در محیط رقابتی خود به دقت و 

کنند، تفکری از نوع استراتژیک. سناریو نویسی  عمیقا تفکر 

مدیران فروش را مجاب می‌کند تا با ملاحظه آنچه باید بشود، 

کنند  شروع  را  یابی  بازار برنامه‌ریزی  فرایند  هست،  آنچه  نه 

پیش‌بینی،  امروزه   .)1393 الدین،  حسام  سید  )میرکاظمی، 

کاربردی حوزه آینده‌پژوهی  خود روشی از مجموعه روش‌های 

به شمار می‌رود و این واقعیت تنها یـکی از نـشانه‌های رشـد و 

بالندگی حوزه آینده‌پژوهی در بستر زمان است.

کشور با آن روبه‌رو است و  که آینده  از جمله پدیده‌هایی 

پدیده  دارد  وجود  آن  چالش‌های  و  نیازها  پیش‌بینی  به  نیاز 

جدید  پدیده‌ای  جمعیت  سالخوردگی  است.  سالخوردگی 

بین  که  هرچند  است.  جهان  کشورهای  از  ی  بسیار در 

مناطق مختلف جهان در این زمینه تفاوت‌هایی وجود دارد. 

سریع‌ترین  و  ی  بارور کاهش  میزان  شدیدترین  ی‌که  به‌طور

درحال‌توسعه  کشورهای  در  جمعیت  سالخوردگی  نرخ‌های 

سالمند  در  مؤثر  عوامل  مهم‌ترین  است.  دادن  رخ  حال  در 

دوره  یک  در  موالید  یجی  تدر کاهش  جمعیت،  شدن 

کار جوان جامعه‌ای به  ی  درازمدت، مهاجرت بخشی از نیرو

یجی عمر متوسط و امید به زندگی  ، افزایش تدر جامعه دیگر

ی،  )نیاز سالخوردگی.  دوران  ویژه  مرگ‌های  کاهش  و  مردم 

منتظری  موسی؛  الهام؛سعادتی،  مقدم،  شفایی  محسن؛ 

خوش، حسن، 1394(

آینده‌ای  در  نیز  ایران  ملل،  سازمان  پیش‌بینی  مطابق 

خواهد  را  سـالخورده  جـمعیت  افزایش  بیشترین  نزدیک 

حـد  سـناریوی  در  که  پیش‌بینی‌ای  اساس  بر  داشت؛ 

در  شـده  بازنگری   - است  انجام‌شده  مـلل  سازمان  متوسط 

کل  از  درصد   12 نزدیک   ،)1404(  2025 سال  تا   -2015 سـال 

گرفت  خواهد  قرار  سال   60 بالای  سنین  در  ایران  جمعیت 

درصد   31 نزدیک  بـه   )1429(  2050 سـال  تا  نسبت  این  و 

جـمعیت  کل  یک‌سوم  از  کمـتر  کمـی  یعنی  رسید،  خواهد 

سـالخوردگی  با  همراه  بود.  خـواهند  سـالخورده  ایران 

سالخوردگان  به  مربوط  اختصاصی  نیازهای  جمعیت، 

و  سالمند  افراد  از  مراقبت  و  ی  نگهدار دارویی،  )نیازهای 

...( نیز افزایش مـی‌یابد. یکی از این نیازها، موضوع خدمات 

جامعه  کهنسال  جمعیت  متناسب  درمانی  و  بهداشتی 

کهن‌سالی و پیر شدن جمعیت به همراه تغییر در  می‌باشد. 

الگوهای مصرف )استعمال دخانیات( زمینه را هرچه بیشتر 
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فراهم  آینده  گیر در دهه‌های  وا ی‌های غیر  بیمار برای شیوع 

کسن‌ها تنها سلاح مؤثر بشر  ی از موارد، وا می‌سازد. در بسیار

عفونی  ی‌های  بیمار می‌باشند.  خطیر  عفونت‌های  علیه 

عدم  صورت  در  کسیناسیون-  وا توسط  قابل‌پیشگیری، 

سبب  بااینکه  علاوه  به‌موقع-  و  صحیح  کامل،  ی  ایمن‌ساز

مرگ انسان می‌شود، ممکن است عواقب بسیار تأثربرانگیزی 

نیز داشته باشد و افرادی که جان سالم به در برده‌اند، معلول 

کسیناسیون مؤثرترین و ارزان‌ترین روش پیشگیری از  شوند. وا

 )1386 جمشید،  الهی،  )آیت  است.  گیردار  وا ی‌های  بیمار

خصوص  در  پیشگیرانه  اقدام  به‌عنوان  کسن  وا تأمین  مقوله 

دنیا  کشورهای  همه  مهم  موضوعات  از  ی‌ها  بیمار با  مقابله 

است.

2. پیشینه پژوهش
دوربان الیسون، دانیل وایت و فرانسیسکا فرار در مقاله‌ای با 

درمان  مختلف  ابعاد  بررسی  به  سالخورده  جمعیت  عنوان 

دوربان؛  )الیسون،  پرداخته‌اند  پیران  درمانی  مراقبت‌های  و 

و  یک  ورهوو جیور   .)2015 فرانسیسکا،   ، فرار دنیل؛  وایت، 

مکس تاجنیکار در 2016 در مقاله‌ای با عنوان پیری جمعیت 

و  جمعیت  پیری  موضوع  بررسی  به  بهداشت  تقاضای  و 

کشور اسلوونی پرداخته‌اند. آن‌ها به  تبعات بهداشتی آن در 

نموده‌اند.  اقدام  سنی  گروه‌های  درمان‌های  برای  مدلی  ارائه 

کایی و آندره  ، مکس، 2016( جی  ؛ تاجنیکار )ورهووک، جیور

استویانوف در مقاله‌ای با عنوان پیری جمعیت و مزیت‌های 

مقایسه‌ای به فواید پیری جمعیت اشاره‌کرده و بیان می‌دارند 

که کشورهایی که دارای سطح بالایی از مبادلات بین‌المللی 

ی از مهارت‌ها وابسته  هستند دارای جمعیت پیر بوده و بسیار

ی،  به سن و سال می‌باشند )کایی، جای؛ استویانوف، آندر

2016(. در 2017 پائولو بونانی و همکاران در مقاله‌ای با عنوان 

بزرگسالان،  برای  ام   21 قرن  کسن‌های  وا به‌کارگیری  بر  تمرکز 

بزرگسالان  کسیناسیون  وا بودن  ارزشمند  بر  کید  تأ ضمن 

هستند  مواجه  جمعیت  پیری  مشکل  که  آن‌هایی  به‌ویژه 

این  در  ایمنی  بالای  پوشش  به  دستیابی  که  کرده‌اند  کید  تأ

کشورها منوط به تلاش هماهنگ تمام ذینفعان، ایجاد پایگاه 

اطلاعات  و  کسن  وا پوشش  ثبت‌نام  برای  عملی  داده‌های 

کارکنان  کسن در بین  افزایش مصرف وا و  برای مردم  مستمر 

و همکاران، 2017(  پائولو  )بونانی،  و درمان است.  بهداشت 

با عنوان  در مقاله خود  و همکارانش در 2017  ولکن  توماس 

از  سویس  جمعیت  در  سلامت  یابی  خودارز با  موقتی  تغییر 

سلامت  میزان  در  سواد  و  نژاد  سن،  نقش  به   ،2012 تا   1881

جوان‌تر  افراد  که  رسیده‌اند  نتیجه  این  به  و  پرداخته  افراد 

یابی  خودارز به  بیشتری  داوطلبانه  تمایل  پایین‌تر  باسواد 

کمتری  بهداشت  سطح  دارای  نیز  زنان  داشته‌اند.  سلامت 

این  در  ثابتی  نتایج  دارای  نژاد  اما  هستند.  مردان  به  نسبت 

پ؛  رش،  ف؛   ، وایبر ت؛  است)وولکن،  نبوده  خصوص 

بنت  ی  و یکا  ار  2017 در   .)2017 .جی،  آر کراوفورد،  م؛   ، هوبر

ی برای حفظ  کار و همکارانش در پژوهشی با عنوان من هر 

همکاران،  و  یکا  ار بنت،  ی  )و داد  خواهم  انجام  سلامتی‌ام 

ک، تجربه و برخورد با پیر شدن بدن  2017( به چگونگی ادرا

یانا  مار و  لوپریته  میلنا  پرداخته‌اند.   ساله   94 تا   65 زنان  در 

مائورو در مقاله‌ای با عنوان اثرات پیری جمعیت بر مخارج 

و  پیری  مختلف  جوانب  بررسی  به  بهداشتی  مراقبت‌های 

کید  تأ این نکته  بر  و  پرداخته  این جمعیت  مخارج درمانی 

شرایط  که  است  آن  فهم  است  ی  ضرور آنچه  که  کرده‌اند 

بود  خواهد  تأثیرگذار  عمومی  سیاست  بر  چگونه  پیر  مردم 

، م، 2017(.  )لوپریته،م؛ مائورو

عنوان  با  خود  مقاله  در  محله  آهنگر  علی  همچنین   

دارویی  وضعیت  بررسی  به  دارو  صنعت  تحلیل  و  بررسی 

شرکت‌های  و  برده  نام  را  پرفروش  داروهای  پرداخته،  کشور 

ی آماده  ی موفق را برشمرده و بر اصلاح قیمت دارو داروساز

در   )1395 علی،  محله،  )آهنگر  دارد.  کید  تأ فروش  برای 

کسن در ایران هیچ پژوهش مدونی  خصوص آینده صنعت وا

صورت نپذیرفته است
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3. بیان مساله
شده  تعریف  آمریکا  یابی  بازار انجمن  توسط  که  همانطور 

و  مؤسسات،  از  مجموعه‌ای  فعالیت  یابی،  بازار است، 

پیشنهاداتی  مبادله  و  ارائه  ارتباط،  ایجاد،  برای  فرایندهایی 

دارد.  ارزش  کل  در  جامعه  و  شرکا  مشتریان،  برای  که  است 

 ۸۰ دهه  اوائل  از  مجزا  رشته‌ای  عنوان  به  خدمات  یابی  بازار

از  )1993(.یکی  پاراسورامان  و  ابری  آمد.  پدید  میلادی 

بوده  درمان  و  بهداشت  بخش  رسانی،  خدمت  حوزه‌های 

یافتگی  توسعه  میزان  شاخص‌های  از  یکی  که  آنجایی  از  و 

آموزش  و  ملی  خالص  درآمد  نظیر  عواملی  کنار  در  کشورها 

به عنوان  این بخش  آن جامعه است،  میزان سلامت  بحث 

قلمداد  اقتصادی  توسعه  در  زیربنایی  بخش‌های  از  یکی 

در  ملی  ناخالص  تولید  از  سلامت  خدمات  سهم  می.شود. 

که  کشورهای پیشرفته و در حال توسعه ۱۰ میباشد در حالی 

در  ایران  در  ملی  ناخالص  تولید  از  سلامت  خدمات  سهم 

باید  این مقدار  که  بوده است؛  به میزان ۷٫۱ درصد  سال ۹۶ 

در آینده رشد قابل توجهی داشته باشد. بدین منظور توسعه 

خدمات بخش سلامت نه تنها نیازمند بررسی پتانسیل‌های 

به‌کارگیری  نیازمند  بلکه  است  بخش  این  بالفعل  و  بالقوه 

این  مشتریان  رفتار  شناسایی  و  یابی  بازار نوین  راهبردهای 

درمانی  بهداشتی  سازمان‌های  واقع  در  می‌باشد.  نیز  حوزه 

برای رشد و توسعه خود همگام با تحولات جهانی و افزایش 

ارائه‌دهنده  سازمان‌های  تعداد  افزایش  مردم  انتظارات 

خدمات  ارائه  در  ی‌ها  تکنولوژ آخرین  از  استفاده  خدمات 

یابی  بازار علم  کار‌گیری  به  نیازمند  جدید  نیازهای  رفع  و 

 )۲۰۰۸ مرج،  )استر  هستند  رقابتی  مزیت  به  دستیابی  برای 

احمد؛  روستا،  علی؛  حاجیها،  هانیه؛  طاهری،  )محمدزاده 

خورشیدی، عباس، 1397( 

کسن از جمله موضوعاتی است که کمتر به آن  یابی وا بازار

یابی  یابی )که بازار پرداخته شده است. شیوه‌ها و اصول بازار

به شمار می‌رود( توسط تعدادی  آن  از  نیز شاخه‌ای  ترغیبی 

تقویت  برای  زمینه‌ها  و  تنظیمات  از  تعدادی  در  برنامه‌ها  از 

کسن استفاده شده است. آنها این کار را با افزایش  پذیرش وا

و  سؤالات  به  پرداختن  ی،  ایمن‌ساز توصیه‌های  از  گاهی  آ

که مردد بودند، و چارچوب‌بندی )یعنی  کسانی  نگرانی‌های 

به  کسیناسیون  و توصیه‌های وا کسن‌ها  صحبت در مورد( وا

که درک و انگیزه رفتار را افزایش می‌دهند، انجام  روش‌هایی 

و  یابی  بازار چارچوب‌های   ، امر این  با  ارتباط  در  داده‌اند. 

ی »ارزش« را در زمینه  یابی اجتماعی نقش مهم و محور بازار

انگیزه  ی  رو از  مردم  می‌کنند.  برجسته  رفتار  یا  رفتار  تغییر 

باشد،  خدمات  یا  محصول  یک  خرید  چه   - می‌کنند  عمل 

مبادرت  کار  انجام  به  زمانی  حمایتی،  رفتار  یک  اتخاذ  چه 

می‌نمایند که چیزی را برای آنها فراهم می‌کند یا به آنها کمک 

یابند. مهم است  ارزش دارند دست  که  به چیزی  تا  می‌کند 

دادن  نشان  قدرت  ی  ساز ایمن  برنامه‌های  و  طرفداران  که 

ارزش و نیاز به پیام‌های قدرتمند را در تلاش‌های خود برای 

آنالیزا  )سیاباتینی،  دهند.  تشخیص  کسن  وا پذیرش  تقویت 

و همکاران، 2018( 

حال  عین  در  و  کاربردی‌ترین  از  یکی  که  آنجایی  از 

امروز  برند  و  یابی  بازار مدیران  دست  در  ابزارها  جذاب‌ترین 

سید  )میرکاظمی،  است.  سناریو  آینده،  پیش‌بینی  برای 

کارآمد  و  موثر  روشی  ی  سناریونگار  )1393 الدین،  حسام 

مقوله‌ای  آینده،  درباره  اندیشیدن  است.  ی  آینده‌نگار برای 

که  است  جهان‌شمول  پدیده‌ای  مقوله  این  نیست؛  تازه 

یخ بشر نیز جستوجو  یشه آن را در دوران پیش از تار می‌توان ر

چندرشته‌ای  یا  بین‌رشته‌ای  مطالعاتی  کرد.آینده‌پژوهی، 

مربوط  جامعه  ی  رفتار فکری  حوزه‌های  تمام  به  و  است 

گرچه باید خود، به تخصص‌های مختلف تقسیم  می‌شود؛ ا

گردد. در هر حال، آینده پژوهان بحران‌های سیاسی و امنیتی 

سیاسی،  فرهنگی،  دینی،  اطلاعات  خلاقیت،  دارای  باید 

، علوم استراتژیک، قانون و برنامه‌ریزی باشند؛  ی، هنر تکنولوژ

مهدی؛  زاوشتی،  )قلی‌زاده  باشند  سرآمد  خود  رشته  در  و 

آینده‌پژوهی  برای  سناریو   .)1394 علی،  کوچکی،  ی  قادر

تمام  چون  می‌آورد.  همراه  به  شناختی  روش  وحدت  یک 
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یا  شوند  تبدیل  سناریو  به  می‌توانند  آینده‌پژوهی  روش‌های 

روش‌های آینده‌پژوهی مقدمه‌ای برای سناریونویسی هستند 

)دانشگاه بین‌المللی امام خمینی، 1398(.

برای  فزاینده‌ای  نگرانی‌های  که  موضوعاتی  جمله  از 

راهبردی  برنامه‌ریزی  نیازمند  و  نموده  ایجاد  ایران  جامعه 

سلامت  خدمات  زمینه  در  خصوص  به  آتی  سال‌های  برای 

است.  جمعیت  سالخوردگی  موضوع  است،  بهداشت  و 

کسن برای این قشر نیز  کسیناسیون و تقاضای وا کسن و وا وا

از جمله موضوعات خدمات بهداشت و سلامت می‌باشد. 

محصول  جمعیت  سالمندی  که  گفت  می‌توان 

ی و مرگ‌ومیر از سطوح  که در آن بارور گذارجـمعیتی اسـت 

افراد  نسبت  و  می‌کند  پیدا  کاهش  پایین  سطوح  به  بالا 

سالمند در جمعیت افزایش‌یافته و نسبت افراد جوان کاهش 

معمول،  طور  به   )1395 جواد،  محمد  )محمودی،  می‌یابد. 

تعریف  سال   65 بالای  افراد  عنوان  به  سالمند  جمعیت 

در  مؤثر  عوامل  مهم‌ترین   .)2022  ، هاو جین  )ی  می‌شود 

یجی موالید در یک دوره  سالمند شدن جمعیت، کاهش تدر

کار جوان جامعه‌ای به  ی  درازمدت، مهاجرت بخشی از نیرو

یجی عمر متوسط و امید به زندگی  ، افزایش تدر جامعه دیگر

ی،  )نیاز سالخوردگی.  دوران  ویژه  مرگ‌های  کاهش  و  مردم 

منتظری  موسی؛  الهام؛سعادتی،  مقدم،  شفایی  محسن؛ 

بدین‌صورت  فرایند  این  مکانیسم   )1394 حسن،  خوش، 

شرایط  بهبود  و  اجتماعی  اقتصادی-  توسعه  با  که  اسـت 

افزایش  زندگی  امید  و  کاهش‌یافته  مرگ‌ومیر  بهداشتی، 

می‌رسند  بالاتر  سن  به  افراد  از  بیشتری  تعداد  لذا  می‌یابد؛ 

تغییر  باشد،  همراه  ی  بارور کاهش  با  فرایند  این  که  زمانی  و 

جواد،  محمد  )محمودی،  دارد.  پی  در  را  سـنی  تـرکیب 

کلیدی  شاخص‌های  جمعیت،  پیری  و  شهرنشینی   )1395

پیشرفت  با  هستند.  انسان  با  مرتبط  اجتماعی  ویژگی‌های 

سطح  و  انسان  زندگی  شرایط  شهری،  توسعه  و  اقتصادی 

یافته  بهبود  مداوم  طور  به  بهداشتی  و  پزشکی  مراقبت‌های 

است. پیری جمعیت به یک روند جهانی تبدیل شده است 

مطابق  دارد.  همراه  به  جهان  برای  را  جدی  چالش‌های  که 

آینده  سال   35 در  جهانی  بهداشت  سـازمان  پیش‌بینی 

سـال   60 بالای  افراد  درصد   -)1429(  2050 سـال  یعنی   -

)سـالخوردگان( جمعیت ایران به 33 درصد افـزایش خـواهد 

یافت )سازمان بهداشت جهانی، 2024(.

به  را  کشور  جمعیت  از  کمی  سهم  سالخوردگان  بااینکه 

جمعیت  رشد  سرعت  فزونی  اما  داده‌اند،  اختصاص  خود 

سالخورده در مقایسه با رشد جمعیت کل کشور وپیش‌بینی 

افزایش تعداد و سهم سالخوردگان در آینده‌ای نزدیک، لزوم 

)میرلطفی،  می‌نماید.  ی  ضرور را  پدیده  این  ابعاد  بررسی 

پیش‌بینی   )1395 فاطمه،  پورابراهیمی،  محمودرضا، 

برسد  نفر  میلیون   ۱۳ به  جمعیت  این   ۲۰۳۰ سال  تا  می‌شود 

تشکیل  سالمندان  را  جمعیت  درصد   ۳۱  ،۲۰۵۰ سال  در  و 

دهد. )فتحی، الهام، 1399( کهن‌سالی و پیر شدن جمعیت 

نیز به همراه تغییر در الگوهای مصرف )استعمال دخانیات( 

در  گیر  وا غیر  ی‌های  بیمار شیوع  برای  بیشتر  هرچه  را  زمینه 

و  برنامه‌ای  بودجه  )دفتر  می‌سازد.  فراهم  آینده  دهه‌های 

مراقبت‌های   .)1378  ، بهداشت  وزارت  بهداشت  اقتصاد 

بهداشتی و اصلاحات اجتماعی احتمالاً در دهه‌های آینده 

بازنشستگی،  با  مرتبط  ی  ساختار مسائل  به  رسیدگی  برای 

بالای  هزینه‌های  و  اجتماعی-اقتصادی  نابرابری‌های 

بود  خواهند  ی  ضرور سالخوردگان  بهداشتی  مراقبت‌های 

این تصور   .)2021 مایکل جی،  برنشتاین،  ؛  کمب،کیلر یتی  )و

ی تامین  وجود دارد که پیری جمعیت اثرات مخربی بر پایدار

جاناتان؛  )سایلوس،  داشت  خواهد  آینده  سلامت  مالی 

سارا،   ، باربر توماس؛  روبال،  یک؛  لودو  ، ینو کار جما؛   ، یلیامز و

بخش  هزینه‌های  جمعیت  درصدی  یک  افزایش  با   )2022

یافت )شجاعی،  افزایش خواهد  از دو درصد  بیش  سلامت 

محمدزاده،  الدن؛  جمال  سید  ی،  زنوز محسنی  فروغ؛ 

کلیدی  کسیناسیون  وا نقش  راستا،  این  در   .)1398 یوسف، 

بشر  مؤثر  سلاح  تنها  کسن‌ها  وا موارد،  از  ی  بسیار در  و  است 

مؤثرترین  کسیناسیون  وا می‌باشند.  خطیر  عفونت‌های  علیه 
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گیردار است.  وا ی‌های  بیمار از  ارزان‌ترین روش پیشگیری  و 

)آیت الهی، جمشید، 1386( 

کاهش  در  می‌تواند  که  مواردی  از  یکی   ، دیگر سویی  از 

کسن  وا باشد  موثر  بسیار  افراد  سلامت  و  درمان  هزینه‌های 

کسن‌ها برای سالمندان نه تنها به اثربخشی-  است. ارزش وا

کسن برای ایجاد محافظت در برابر  که نشان‌دهنده توانایی وا

- که  عفونت خاص است- بستگی دارد، بلکه به کارایی نیز

ی از ظرفیت بهبود کلی وضعیت سلامتی افراد مسن از  معیار

ی است- وابسته است. )سیاباتینی، آنالیزا  اجتناب به بیمار

و همکاران، 2018(

کسن‌های  وا دوز  هر  هزینه‌های  اقتصادی،  نظر  نقطه  از 

به طور متوسط  توسعه  کشورهای در حال  تولید شده توسط 

کشور  بازارهای  در  کسن  وا از قیمت‌های  تر  پایین  47درصد 

بازارهای  در  قیمت‌ها  از  کمتر  84درصد  و  توسعه  حال  در 

برای  حال،  این  با  می‌باشد.  شده  صنعتی  کشورهای 

کشورهای  بازارهای  به  کسن  وا بومی  تولیدکنندگان  اینکه 

تا  باشند  آماده  باید  آنها  کنند،  صنعتی شده دسترسی پیدا 

گرایی  مجموعه‌ای را ارائه نمایند که نشان دهنده تفاوت و وا

بازار کشورهای در حال توسعه و صنعتی شده و نیز الزامات 

نظارتی متفاوت در کشورهای صنعتی شده باشد. 

تا   9.7 حدود  که  است  آن  از  کی  حا همچنین  یافته‌ها 

9.8 درصد صرفه جویی‌ها از طریق صرفه جویی به مقیاس 

افزایش  با  بالقوه  صورت  به  می‌توان  را  تنوع  از  ناشی  صرفه  و 

کسن  وا نوع  از  نظر  صرف  تولید،  امکانات  مقیاس  و  دامنه 

کسن نوترکیب باشد، صرفه ناشی از تنوع  گر وا حاصل نمود. ا

صرفه  در  اندک  تفاوت  باشد.  بیشتر  برابر  دو  است  ممکن 

جویی به مقیاس بر اساس نوع ارائه فرمولاسیون، به جز انواع 

چند دوز )19.3 درصد( دیده شد.

کسن‌ها در میان دیگر موارد، وسیله‌ای عالی   با وجود آن که وا

در  هستند،  گیردار  وا و  عفونی  ی‌های  بیمار از  پیشگیری  برای 

کسن در بین بزرگسالان بسیار پایین است.  حال حاضر پوشش وا

این پوشش پایین می‌تواند به دلیل فقدان و یا کمبود اطلاعات 

کسیناسیون  وا مورد  در  بهداشت  مراقبت  متخصصان  و  مردم 

تنها  کسیناسیون  وا که  عقاید  این  وجود  یا  باشد،  بزرگسالان 

یا  می‌شوند،  ی  بیمار باعث  کسن‌ها  وا یا  است،  کودکان  برای 

و  بهداشتی  مراقبت‌های  متخصصان  کم  درگیری  دلیل  به 

در  سیستماتیک  کسیناسیون  وا رسمی ‌برای  ی  برنامه  فقدان 

و  برنامه ی رسمی شامل متخصصان  این  که  باشد،  بزرگسالان 

یدل اورگی،م. پ؛  مؤسسات مراقبت‌های بهداشتی می‌شود )و

ارتباط  تعیین   .)2018 ج،   ، یوچافرناندز پ،پ؛  یدلب،  و رگویرا 

نشان‌دهنده  کسن  وا پایین  جذب  و  اجتماعی  عوامل  بین 

دارای  می‌کنند  زندگی  به‌تنهایی  که  مسن  افراد  که  است  آن 

همکاران،  و  آنیو  )جین،  بود.  خواهند  کسن  وا پایین‌تر  جذب 

کسیناسیون در  2017( وزن ترجیحات تعدادی از ویژگی‌های وا

که در مواجهه با یک اپیدمی  بزرگسالان مشابه مقادیری است 

خرید  تعیین‌کننده  به‌تنهایی  ی  بیمار یسک  ر درک  دارد.  وجود 

 .)2017 همکاران،  و  جوی  )سیانیها،  نیست  کسن  وا مصرف  و 

کسیناسیون در افراد بزرگ‌سال کمک  عوامل مهمی که به قبول وا

ی‌ها،  بیمار عفونت  از  ناشی  مرگ‌ومیر  خطر  از  گاهی  آ می‌کند 

کسن است.  وا بالای  اثربخشی  و  ی عفونی  بیمار یاد  ز استعداد 

اف.  پی.  کرابه،  جی،  یک،  ولدو ای؛  اچ.   ، ملکر دی  ؛  ر  ، )آیلرز

هستند  بیشتری  ایمنی  دارای  که  افرادی  به‌علاوه   .)2017 ام، 

منافع  از  بیشتر  کسیناسیون  وا یسک  ر که  باورند  این  بر  بیشتر 

طرف  از  هایدی،  لارسن،  امیلی؛  کیس،  )کارافیلا است.  آن 

برای  جدید  ی‌های  تکنولوژ ترکیب   .)2017 ادونس،  کنسرسیوم 

تا  است  داده  ما  فرصتی ‌به  شهروندان،  آموزش  و  رسانی  اطلاع 

قرار  گر  ا اما  کنیم،  ی  ساز مدرن  را  عمومی  بهداشت  سیستم 

را  قدیمی‌  روشهای  نباید  کنیم،  رسیدگی  افراد  همه  به  است 

به  بسته  اجتماعی  رسانه‌های  از  استفاده  زیرا  کنیم،  فراموش 

یک  کسن‌ها  وا بنابراین  است.  متفاوت  فرهنگ  سطح  و  سن 

ابزار پیشگیری ایده- -آل با یک نسبت اثربخشی مثبت از نظر 

که همچنین به داشتن سلامت و نشاط در سن  هزینه هستند 

یدلب، پ،پ؛  یدل اورگی،م. پ؛ رگویرا و بالا کمک می‌کنند )و

، ج.، 2018(. یوچافرناندز
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برای جمعیت‌های سالم تجویز  کسن‌ها  وا که  آنجایی  از 

یابی  ارز دقت  به  که  هستند  محصولاتی  جمله  از  می‌شوند، 

به  یابی، مقامات نظارتی  بازار از اعطای مجوز  شده‌اند. قبل 

از  بیشتر  کسن  وا یک  مزایای  آیا  که  می‌کنند  یابی  ارز دقت 

وستفال،  دبورا؛  گراف،  )دی.  خیر  یا  است  مرتبط  خطرات 

خودی  به  امر  این   .)2024 ال.،  کریستین  هالگرین،  لوکاس؛ 

محصول  این  ی  ساز ی  تجار در  فراوانی  محدودیت  خود 

بیشتر  که  این  برای  این خود دلیلی است  و  ایجاد می‌نماید 

می‌گردند  واقع  مورداستفاده  بزرگسالان  برای  که  کسن‌هایی  وا

حالت  این  در  نیستند.  شناخته‌شده  جامعه  افراد  نزد  در 

هیچ تقاضایی برای محصولات و خدمات ما وجود نداشته 

و مردم نسبت به آن‌ها بی‌اعتنا و بی‌توجه‌اند )فنگ، تایوان؛ 

قابل  تأثیر  بازار  روندهای  گرچه  ا   .)2018 یوفی؛  هوآنگ، 

ی مرتبط دارند - مخاطبان هدف،  توجهی بر معیارهای تجار

ی ها-  و اینکه همه  محصولات/خدمات، رقبا، سرمایه‌گذار

)دروموند،  دارند  سیستم  بر  توجهی  قابل  تاثیر  عناصر  این 

پائولا و همکاران، 2022(، با این حال، در این حالت، وظیفه 

است.  ترغیبی  یابی  بازار یا  و  تقاضا  ایجاد  یابی  بازار مدیر 

الزامی  امری  تقاضا  حالت  این  برای  بازار  آموزش  و  گاهی  آ

یکی پدیا، 1393(  می‌باشد. )و

انستیتو   ، کشور کسن  وا مهم  سازندگان  حاضر  حال  در 

دو  تولید  میزان  که  هستند  ی  راز انستیتو  و  ایران  پاستور 

حدود  در  ترتیب  به  سالانه  ب  هپاتیت  و  ب.ث.ژ  کسن  وا

3  و 2 میلیون دوز در انستیتو پاستور ایران بوده )مصطفوی، 

کسن‌های انسانی انستیتو  از میزان تولید وا احسان، 1403( و 

تولید  که  آن  ضمن  نیست.  دست  در  اطلاعاتی  هیچ  ی  راز

کامل متوقف بوده و عملا  کشور به طور  ید 19 در  کوو کسن  وا

)ایندپندنت  نمی‌گیرد  صورت  خصوص  این  در  تولیدی 

فارسی، 2022(.

قابل  درصد  19همچنان  ید  کوو کسن،  وا جهانی  بازار  در 

تصرف  بدر   2022 سال  در  را  کسن  وا جهانی  بازار  از  توجهی 

دوز  میلیارد   12.7 بازار  کل  در  میلیارد   7.7  - دارد  خود 

کاهش   2021 سال  از   19 ید  کوو بازار  سهم  گرچه  ا  - کسن  وا

این   .) دوز میلیارد   11.1( است  کرده  تجربه  را  توجهی  قابل 

حاد،  کودکان  کسن‌های  وا بازار  سهم  برای  ویژه  به  کاهش، 

و  تولید  زیرا  شود.  داده  نسبت  همه‌گیری  این  به  می‌تواند 

کسن  )وا سرخک  ی  حاو که  کسن‌هایی  وا از  ی  بسیار عرضه 

کی  بودند لغو شدند.  کونژوگه مننگوکوک( و فلج اطفال خورا

کسن در سال 2022 هنوز به سطوح مشاهده  حجم کل بازار وا

 ،2022 سال  بر  تمرکز  با  است.  نرسیده   2019 سال  در  شده 

ید-19(  کسن‌های با بیشترین حجم )به استثنای کوو یع وا توز

آنفولانزای  با  است،  نداشته  توجهی  قابل  تغییر   2021 سال  از 

کزاز  دیفتری،  و  دیفتری   ، کزاز کی،  خورا اطفال  فلج  فصلی، 

کل حجم  و سیاه سرفه تمام سلولی اولیه تقریباً 50 درصد از 

بازار را تشکیل می‌دهد )سازمان بهداشت جهانی، 2023(.

تعیین  برای  مدونی  پیش‌بینی  کنون  تا این‌که  به  توجه  با 

با  و  آتی  سال‌های  در  ایران  جامعه  موردنیاز  کسن‌های  وا

نپذیرفته  پیر شدن جمعیت،  صورت  به موضوع  نظر  امعان 

مدیریت  وظایف  از  یکی  امرکه  این  به  عنایت  با  ونیز  است، 

؛  یابی ترغیبی است )روستا، احمد؛ ونوس، داور بازرگانی، بازار

که موضوع  ابراهیمی، عبدالحمید، 1379( و پر واضح است 

کسن نیز از از جمله مواردی است که با توجه به مراتب پیش  وا

گفت نیازمند تدابیر و آینده نگری جهت گسترش سهم آن در 

ایرانی  جامعه  پیری  جمعیتی  مقوله  به  توجه  با  سلامت  بازار 

می‌باشد، لذا مسئله پژوهش به شرح زیر بیان می‌شود:

یابی ترغیبی در صنعت بهداشت  طراحی سناریوی بازار

کشور با توجه به پیری جمعیت- مطالعه موردی افق  درمان 

کسن در سال 1414 بازار وا

4. چارچوب نظری
یابی مناسب خود را داشته و  کالا و خدماتی نیاز به بازار هر 

این موضوع محدود به بخش مشخصی از جامعه و ساختار 

از جمله  و  کالا و خدمات سلامت  نیز نمی‌باشد.  حکومتی 

ماهیت  به  توجه  با  که  است  موضوعاتی  از  یکی  کسن  وا



یوهای آینده بازار واکسن ایران در سال 1414        123 سنار

یابی و بازار آن و عوامل موثر بر این  کمیتی آن کمتر به بازار حا

، مورد توجه قرار گرفته است.  بازار

یکی از چالش‌های اصلی مسئولان سیاسی و اقتصادی 

و  کالاها  به  جامعه  افراد  تمام  مناسب  دسترسی  کشورها 

می‌توان  صورت  این  در  که  چرا  است.  سلامت  خدمات 

از سوی دیگر عامل  نمود.  تسریع  را  توسعه  در مسیر  حرکت 

کلیدی موثر بر دسترسی مناسب به مراقبت‌های بهداشتی و 

کالاها می‌باشد.  درمانی شیوه ی تامین مالی استفاده از این 

کسن تنها برای کودکان است. با  در گذشته تصور می‌شد که وا

ی‌تر  کسن‌های بزرگسالان روز به روز رایج‌تر و ضرور این حال، وا

که معمولا برای ورود  کودکی،  کسن‌های  می‌شوند. برخلاف وا

ی  کسن‌های بزرگسالان اجبار به مدرسه، الزامی می‌باشند، وا

بهداشتی  مراقبت‌های  رعایت  عدم  و  الزام  نبود  نیستند. 

استفاده‌ی  به  منجر  بزرگسالان،  کثر  ا توسط  پیشگیرانه 

جمعیتی  انقلاب  است.  شده  کسن  وا از  بزرگسالان  بسیارکم 

و رشد  زندگی  به  امید  افزایش مداوم  به  گذشته  100 سال  در 

جمعیت  است.  شده  منجر  سالمندان  جمعیت  متناسب 

کشورهای پردرآمد به سرعت در حال پیر شدن است و انتظار 

جهان  جمعیت  نسبت   ،2050 تا   2015 سال‌های  بین  می‌رود 

در 60 سال از 12 درصد به 22 درصد دو برابر شود.

پنج  سلامت  بخش  مالی  تامین  برای  کلی  حالت  در 

عمومی،  منابع  محل  از  دولت  خانوارها،  دارد:  وجود  منبع 

خصوصی  هیا  بیمه  اجتماعی،  تامین  صندوق‌های 

مردم  سازمان‌های  مانند  مواردی  )شامل  سایر  و  )تکمیلی( 

-1388 سلامت  ملی  )حساب‌های   )... و  خیریه‌ها  نهاد، 

اصلی  بار  توسعه  حال  در  کشورهای  در   .)1393-1390

به  درمانی  و  بهداشتی  مراقبت‌های  از  استفاده  مالی  تامین 

، با نظر به ادبیات موجود  عهده خانوارها است؛ از سوی دیگر

مخارج  تجربی  مخصوصاً  و  نظری  ی  ساز مدل  ی  زمینه  در 

را  مخارج  این  ی  رو اثرگذار  متغیرهای  ترین  اصلی  سلامت، 

می‌توان به صورت زیر برشمرد: 

تفاوت  تحصیلات،  سنی،  ساختار  جنسیت،  درآمد،  

تاهل،  وضعیت   ، خانوار بعد  بیمه،  جغرافیایی،  محل‌های 

شناسایی  با  که  بود  آن  پی  در  حاضر  پژوهش  فرهنگ.  ثروت، 

را  متناسب  سناریوهای  یا  سناریو  کسن،  وا بازار  بر  موثر  عوامل 

را  کمکم آن‌ها،  استراتژی‌های مناسبی  تا بتوان به  تبیین نماید 

و  بزرگسالان  در  کسن  وا استفاده  شدن  همگانی  با  تا  کرد  اتخاذ 

میان سالان نسبت به بالابردن سطح بهداشت جامعه از سویی 

کاهش سهم هزینه‌های هنگفت درمان از سویی دیگر اقدام  و 

کسن نیز دارای رونق روزافزون گردد.  نمود و به‌علاوه صنعت وا

4-1. فرضیه‌ها

که آینده‌پژوهی است و در اصل  این پژوهش به دلیل آن 

ی قرار  پژوهش دارای ماهیت کیفی بوده و در زمره نظریه پرداز

می‌گیرد، از این رو دارای فرضیه نمی‌باشد. 

4-2. اهداف

4-2-1. هدف کلی

- کسن  	 یابی ترغیبی در صنعت وا طراحی سناریوی بازار

4-2-2. اهداف اختصاصی

- کسن در ایران 1414	 تعیین سبد وا

- از 	 استفاده  با  کسن  وا بازار  آینده  سناریوهای  تدوین 

یکرد پس نگری  رو

- شناسایی موانع و فرصت‌های تحقق آینده مطلوب 	

- کسن  در 	 شناسایی شاخص‌های تعیین کننده سبد وا

ایران 

- انگیزشی سبد 	 یابی  بازار برای  لازم  اقداماتی  شناسایی 

کسن در ایران 1414 با توجه به سالمندی جمعیت وا

5. روش پژوهش
با  که  بوده  گرا  ساخت  پارادایم  بر  مبتنی  حاضر  پژوهش 

و  توصیفی  تحقیق  یک  شکل  به  و  گرا  عمل  جهت‌گیری 

و  پیمایشی)مصاحبه  یکرد  رو بر  مبتنی  مقطعی  شیوه  به 
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کتابخانه‌ای و میدانی  پرسشنامه( و با استفاده از مطالعات 

مدیران  کلیه  پژوهش،  جامعه  است.  شده  انجام  گام   5 در 

کارکنان و سایر مدیران وزارت بهداشت، درمان  ارشد و نیز 

کننده و  و آموزش پزشکی و نیز شرکت‌ها و موسسات تولید 

از بخش دولتی و خصوصی  کشور اعم  کسن  کننده وا یع  توز

بوده‌اند. 

5-1. ابزار گردآوری داده‌ها

کسن‌های موردنیاز  جهت اطلاعات اولیه و نیز یافتن تعداد وا

متغیرهای  شناخت  برای  و  کتابخانه‌ای  داده‌های  از  کشور 

یافته  ساختار  نیمه  مصاحبه  از  کشور  کسن  وا بازار  بر  موثر 

استفاده شده است. همچنین برای شناسایی عوامل موثر بر 

کسن و نیز بررسی تاثیر متغیرهای این عوامل بر یکدیگر  بازار وا

از پرسشنامه استفاده گردیده است.

5-2. جامعه و حجم نمونه

کسن مورد نیاز در  در این پژوهش برای دستیابی به تعداد وا

استخراج  داده‌های  و  کتابخانه‌ای  داده‌های  از   ،1414 سال 

شده از مصاحبه استفاده گردید. 

بازار  انگیزشی  یابی  بازار شاخص‌های  تعیین  جهت 

لازم  اقدامات   ،1414 سال  در  کسن  وا سبد  تعیین  کسن،   وا

کسن در ایران 1414 با توجه به سالمندی  برای ایجاد سبد وا

ی وزارت  جمعیت، جامعه هدف، کلیه مدیران سیاستگذار

بهداشت، درمان و آموزش پزشکی، مدیران صنعت تولید و 

کم بودن این تعداد  که به دلیل  کشور بوده‌اند  کسن  پخش وا

غیر  صورت  به  نمونه‌ها  انتخاب  کننده،  تولید  کز  مرا نیز  و 

تصادفی و هدفمند صورت پذیرفت.

، جامعه  کسن کشور جهت شناسایی عوامل موثر بر بازار وا

آموزش  و  درمان  بهداشت،  وزارت  کارکنان  پژوهش  مورد 

تعیین  کشور  احمر  هلال  و  ایران  پاستور  انستیتو  پزشکی، 

مرحله  از  استخراجی  شاخص‌های  از  استفاده  با  که  گردید 

مصاحبه، حجم نمونه جهت استفاده از روش تحلیل عاملی 

و  سرمد  زهره  که  این  به  توجه  با  که  گردید  تعیین  کتشافی،   ا

همکاران نیز معتقدند تعداد نمونه‌ها در تحلیل عاملی باید 

بین 4 تا 6 برابر تعداد متغیرها باشد )سرمدی، زهره، بازرگان، 

ی، الهه، 1400( به ازای هر متغیر پنج نفر تعیین  عباس؛ حجاز

گردید که با عنایت به تعداد متغیرها که 30 متغیر بوده است، 

حجم نمونه 150 عدد تعیین گردید.

تحقق  فرصت‌های  و  موانع  شناسایی  جهت  همچنین 

در  کسن  وا سبد  ایجاد  برای  لازم  اقدامات  و  مطلوب  آینده 

پرسشنامه  از  جمعیت،  سالمندی  به  توجه  با   1414 ایران 

گردید.  استفاده  اولیه  شوندگان  مصاحبه  جهت  بسته 

از مدیران  نفر  نمونه هفت  نیز حجم  این مرحله  در  بنابراین 

مدیران  و  پزشکی  آموزش  و  درمان  بهداشت،  وزارت  ارشد 

، سیناژن و نیز مدیران ارشد  عامل شرکت‌های بهستان دارو

کسن انستیتو پاستور ایران بوده‌اند.  تولید وا

5-3. روش نمونه‌گیری

بر  افراد  و  بوده  تصادفی  غیر  نمونه‌گیری  مصاحبه،  جهت 

خود  حقوقی  و  ی  ادار تخصصی،  صلاحیت‌های  اساس 

پرسشنامه‌ها  به  دهی  پاسخ  جهت  بودند.  شده  انتخاب 

به  و  شده  طبقه‌بندی  تصادفی  صورت  به  نمونه  انتخاب 

و  درمان  بهداشت،  وزارت  در  شاغل  کارکنان  تعداد  نسبت 

 ، آموزش پزشکی، انستیتو پاستور ایران، شرکت بهستان دارو

ی و نیز شرکت سیناژن انتخاب صورت پذیرفته  انستیتو راز

ی یکدیگر انتخاب  بود. برای امتیاز دهی به تاثیر متغیرها بر رو

کلیه مصاحبه شوندگان  از  و  به صورت غیر تصادفی  نمونه 

انجام یافته بود.

5-4. روش و ابزار گردآوری داده‌ها

ی داده‌ها در این پژوهش  ی داده‌ها و ابزار گردآور روش گردآور

، مطالعات میدانی )کتب و  مصاحبه نیمه ساختار یافته باز

مقالات علمی مربوطه( و پرسشنامه بوده است. 
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5-5. ابزار پژوهش

نیمه ساختار  این قسمت‌ها، مصاحبه‌های  در  پژوهش  ابزار 

متغیرها  و  شاخص‌ها  استخراج  تحلیل  روش  بودو  باز  یافته 

تعداد  است.   بوده    2020 کیودا  مکس  نرم‌افزار  از  استفاده  با 

پیش  کنندگان  مصاحبه  اقناع  حد  تا  شوندگان  مصاحبه 

رفت که به تعداد هفت نفر از مدیران ارشد وزارت بهداشت، 

درمان و آموزش پزشکی، مدیران عامل شرکت‌های سیناژن و 

کسن  یع کنندگان وا بهستان دارو به عنوان تولید، تامین و توز

کسن انستیتو پاستور  بخش خصوصی و مدیران ارشد تولید وا

کشور  کسن  کننده وا ایران به عنوان تنها سازمان دولتی تولید 

صورت پذیرفته است. 

5-6. روش تحلیل داده‌ها

ی  کدگذار کیودا،   روش تحلیل در استفاده از نرم‌افزار مکس 

کلیه مصاحبه‌ها و استخراج نتایج حاصله بوده است.

در استفاده از نرم‌افزار اس پی اس اس، علاوه بر استخراج 

پاسخ  تحصیل  و  سن  میانگین  نظیر  توصیفی  داده‌های 

کتشافی استفاده گردید. دهندگان، از تحلیل عاملی ا

حسب  بر  تنظیمی  پرسشنامه  پرسشنامه،  روایی  جهت 

30 متغیر استخراجی از نتایج مصاحبه، بین نه نفر از اساتید 

یع گردید و نظرات آنها در اصلاح و تغییر پرسش‌ها اعمال  توز

گردید.

از  نفر   35 بین  پرسشنامه  پرسشنامه،  پایایی  جهت 

آلفای  آزمون  و  گردید  یع  توز ایران  پاستور  انستیتو  کارکنان 

ی آن صورت پذیرفت. کرونباخ بر رو

کسن،  وا بازار  بر  موثر  عوامل  بودن  ناشناخته  توجه  با 

صورت  به  که  پذیرفت.  صورت  کتشافی  ا عاملی  تحلیل 

آن  نشان دهنده  اول  بار  در  نتایج  پذیرفته،  تعامدی صورت 

از 50  کمتر  از متغیره )میزان دسترسی( به میزان  بودکه یکی 

این  موضوع،  این  به  توجه  با  که  داشت  ی  تاثیر‌گذار درصد 

گرفت. در این  متغیر حذف و مجددا دوران متغیرها انجام 

مرحله نه عامل برای 29 متغیر شناسایی گردید.

در هر دو مرحله، آزمون کفایت داده‌ها نیز انجام یافت که 

نتایج نشان دهنده کفایت داده‌ها بوده است. 

آینده  تحقق  فرصت‌های  و  موانع  شناسایی  جهت 

سناریو  نرم‌افزار  از  شده  استخراج  ماتریس‌های  از  مطلوب 

این ماتریس  به  امتیاز دهی  لذا، جهت  ویزارد استفاده شد. 

از  مجددا  ماتریس‌ها،  این  از  یک  هر  به   -3 تا   +3 هااز 

به  ارسالی  ماتریس    32 به  شد  خواسته  شوندگان  مصاحبه 

آنها امتیاز دهی نمایند.

کسن  وا سبد  ایجاد  برای  لازم  اقدامات  شناسایی  جهت 

نرم‌افزار  از  نیز  جمعیت  سالمندی  به  توجه  با   1414 ایران  در 

که این نرم‌افزار به تحلیل  سناریوویزارد 4 استفاده به عمل آمد. 

آثار متقاطع متوازن می‌پردازد. تحلیل آثار متقاطع متوازن، روشی 

کازبردهای  از  و یکی  ی است.   اثرگذار برای تحلیل شبکه‌‌های 

کیفی  بینش  از  روش  این  می‌باشد.  سناریویی  تحیلی  آن 

می‌‌کند  استفاده  ی  اثرگذار شبکه  یک  عوامل  بین  روابط  درباره 

بین  یابد.روابط  رفتار شبکه دست  به تصویری سازگار درباره  تا 

توصیف کنندگان در قالب یک شبکه تحلیل می‌‌شود.

روش آثار متقاطع متوازن مبتنی بر موارد زیر است:

برای  خبرگی  یکرد  رو میان‌‌رشته‌‌ای،  و  کیفی  تحلیلی 

یتمی  ی درباره سرفصل‌‌ها، الگور ی، سازماندهی و داور گردآور

ی شده برای تحلیل کیفی. یابی اطلاعات گردآور برای ارز

5-7. ابزار تحلیل

ابزار تحلیل در این پژوهش نرم‌افزارهای مکس کیودا، اس پی 

اس اس ورژن 26 و نیز نرم‌افزار سناریو ویزارد 4 بوده است.

6. یافته‌های پژوهش
بیشترین میزان پاسخ دهندگان در گروه سنی 38 سال بوه که 

همچنین  می‌گردیدند.   شامل  را  افراد  درصد   11.4 حدود  در 

تحصیلی  مدرک  دارای  کنندگان،  شرکت  درصد   43

کارشناسی ارشد و 16.7  کارشناسی، 30 درصد دارای مدرک 

درصد دارای مدرک دکتری و بالاتر بوده‌اند.



 126      شماره 129، بهمن و اسفند 1403

6-1. تعیین سبد واکسن در ایران 1414

با توجه به مصاحبه‌های صورت گرفته و نیز منابع کتابخانه‌ای 

کسن مورد  کسن کشور و با توجه به نوع پژوهش، تعداد وا سبد وا

به‌علاوه  فعلی  کسن  وا  11 بر  مشتمل  کسن  وا  18 حداقل  نظر 

پنوموکوک  و  اطفال  جهت  اطفال  پنوموکوک  روتاویروس، 

کسن زونا  بزرگسالان، آنفلوانزا، زگیل تناسلی، هپاتیت A و B وا

جهت میان سالان و بزرگسالان می‌باشد. ضمن آنکه با توجه 

به تغییرات اقلیمی و جمعیتی، امکان بروز پاندمی‌های جدید 

کسن‌های جدید نظیر کرونا نیز می‌باشد. و استفاده از وا

شناسایی شاخص‌های تعیین کننده سبد واکسن  در ایران 

کیودا جدول 1- نتایجه مصاحبه‌های انجام یافته استخراجی از نزم افزار مکس 

متغیرها نظرات موضوع ردیف

یع گسترده( یع رایگان )توز کمیت -  توز حا
فرهنگ

تامین واکسن وظیفه دولت است
عموم مردم واکسن رایگان می‌زنند
بدلیل فرهنگی مردم عناد می‌کنند

پولی کردن واکسن 1

اپیدمیولوژی - قیمت - دین
فرهنگ - اطلاعات- رسانه‌های اجتماعی - 

گروه‌های مرجع - سیاسته‌ای تشویقی- هزینه‌های 
تبلیغاتی - تولید داخل

یک مطالعات سرواپیدمیولوژ
قیمت واکسن

نقش دین
فرهنگ مردم

تولید در داخل بودن واکسن

ک انتخاب واکسن در سبد واکسن ملا 2

واکسن بزرگسالان - به صرفه بودن - تعداد سفارش واکسن انلوانزا و دی تی 
یع نمی‌شود واکسن کرونا بعد از پاندمی توز

پاندمی بیماری‌ها موجب انتخاب واکسن می‌شود

نیاز به تغییر واکسن با توجه به تغییر جمعیتی 3

مسئولیت اجتماعی - گروه‌های مرجع - اطلاعات برنامه‌ای به طور مشخص نیست برنامه واکسن کشور برای 1414 4

یع گسترده- زیرساخت - قوانین اداری ساخت توز پوشش واکسن مهمتر از تعداد واکسن
پوشش واکسیناسیون بهتر از ترکیه

اتکا به تولیدات داخلی

تفاوت سبد واکسن کشور و سایر کشورها 5

بودجه- برنامه ریزی- 
قانون اداری ساخت - تصویب کمیته
قیمت معقول- سیاست‌های تشویقی

گنجاندن توسعه واکسن در برنامه‌های 5 ساله کشور
افزایش تولیدات داخلی
تصویب کمیته واکسن
توجیه دولت و مجلس

مطالعه هزینه اثربخشی توجیهی

راه‌های توسعه آینده واکسن در ایران با توجه 
به موانع موجود

6

با توجه به نتایج استخراج شده از مصاحبه‌های صورت 

کسن در جدول )1(  گرفته، شاخص‌های موثر بر سبد و بازار وا

به‌دست آمده است.

6-2. عوامل موثر بر بازار واکسن

تحلیل  انجام  و  آمده  دست  به  شاخص‌های  از  استفاده  با 

را   0.818 داده‌ها   کفایت  شاخص  عدد  کتشافی،  ا عاملی 

نشان می‌دهد که کفایت داده‌ها را در حد خوبی می‌شناسد. 

که  می‌باشد   0 انحراف   با  و   2353 نیز  بارتلت  ضریب  عدد 

بین  ارتباط  عدم  بر  مبنی  مساله  فرض  تایید  عدم  بیانگر 

داده‌ها  می‌باشد. با توجه به نتایج به دست آمده متغیر میزان 

دسترسی دارای سهمی کمتر از 0.5 بوده و بنابراین از جدول 

متغیرها حذف و مجددا چرخش عاملی صورت پذیرفت.
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یوهای آینده بازار واکسن  6-6. سنار

گار جدول 2- سناریوهای ساز

سناریوی 1 سناریوی 2

 صنعت:
محیط

 صنعت:
تعداد سفارش

 اجتماع:
فرهنگ

 تبلیغات فردی:
سیاست تشویقی

 تبلیغات اجتماعی:
گروه مرجع

 حاکمیت:
صرفه اقتصادی

یع و فروش:  توز
یع گسترده توز

 بنگاه‌های دارویی:
تولید داخلی

استخراج  سازگار  سناریوی  دو  فوق  جدول  به  توجه  با 

ی آنها فرهنگ، سیاست تشویقی،  گردیده است که در هر دو

داخلی  تولید  و  گسترده  یع  توز اقتصادی،  صرفه  مرجع،  گروه 

مشترک می‌باشد.

در  کسن  وا سبد  انگیزشی  یابی  بازار برای  لازم  اقدامات   

ایران 1414 با توجه به سالمندی جمعیت

 7. نتیجه‌گیری و توصیه‌های سیاستی
کاملاً  است  شده  داده  نشان   )3( جدول  در  که  سناریویی 

سازگار است، یعنی عناصر سناریو مجموعه‌ای از مفروضات 

پشتیبان متقابل را تشکیل می‌دهند.

6-3. داده‌های شاخص کفایت داده‌ها و بارتلت ثانویه

 0.826 خوب  بسیار  حد  در  داده‌ها  کفایت  شاخص  میزان 

  0 معیار  انحراف  با  و   2303 نیز  بارتلت  میزان  می‌باشد. 

ی آزمون  که جدول سطح معنادار که باتوجه به این  می‌باشد 

رد  صفر  فرض  که  است  معنی  بدان  این  است.  شده   0.000

ی وجود دارد. می‌شود و میان متغیرها ارتباط معنادار

6-4. نتایج ماتریس دوران یافته
هفت عامل در برگیرنده 29 متغیر بودند. بدین شرح که: 

نام  با  دوم  عامل   ، متغیر  9 با  کمیت  حا نام  با  اول  عامل 

، عامل سوم با نام تبلیغ رسانه‌های  کسن با 6 متغیر صنعت وا

کسن  یع وا ، عامل چهارم با نام شبکه توز اجتماعی با 5 متغیر

 ، متغیر  2 با  اجتماع  نام  با  پنجم  عامل   ، متغیر  2 با  بزرگسال 

عامل ششم با نام تبلیغ فردی با 2 متغیر وعامل هفتم با نام 

بنگاه‌های دارویی با سه متغیر بوده‌اند.

6-5. موانع و فرصت‌های تحقق آینده مطلوب 

دو  در  تقابل  داد،  نشان  گرفته  صورت  محاسبات  میانگین 

سبز  یابی  )بازار فرصت(،  هزینه  و  تشویقی  سیاست  ماتریس 

کسن و تبلیغات فردی(،  ی ساخت وا و بودجه(، )قوانین ادار

همگی  فردی(  هزینه  و  )دین  و  تشویقی(  سیاست  و  )دین 

مسئولیت  و  معقول  )قیمت  ماتریس‌های  در  تقابل  و    -0.2

بودند   -0.4 زیرساخت(،   و  سبز  یابی  )بازار و  اجتماعی( 

دارای  کسن(  وا واردات  و  )فرهنگ  ماتریس‌های  تقابل  و 

میانگین 0.8- بوده است. بقیه ماتریس‌ها و تقابل آنها مثبت 

مورد  جداول  در  منفی  اعداد  صورت  به  که  مواردی  بودند. 

اعداد  و  تهدیدات  و  موانع  منزله  به  شده‌اند  واقع  محاسبه 

می‌گردند.  تلقی  فرصت  و  کننده  کمک  معنای  به  مثبت 

ضمن آن که بزرگی و کوچکی اعداد نیز به وسعت این تهدید 

یا فرصت اشاره دارد.
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جدول 3- عناصر سناریوی 1

صنعت محیط

اجتماع: فرهنگ

تبلیغات فردی: سیاست تشویقی

تبلیغات اجتماعی: گروه مرجع

حاکمیت: صرفه اقتصادی

یع و فروش: توز یع گسترده توز

بنگاه‌های دارویی: تولید داخلی

سناریویی که در جدول )4( نشان داده شده است کاملاً 

سازگار است، یعنی عناصر سناریو مجموعه‌ای از مفروضات 

پشتیبان متقابل را تشکیل می‌دهند.

جدول 4- عناصر سناریوی 2

صنعت تعداد سفارش

اجتماع: فرهنگ

تبلیغات فردی: سیاست تشویقی

تبلیغات اجتماعی: گروه مرجع

حاکمیت: صرفه اقتصادی

یع و فروش: توز یع گسترده توز

بنگاه‌های دارویی: تولید داخلی

کتابخانه‌ای  آنچه از مجموع مصاحبه‌ها و نیز مطالعات 

دقیق  تعداد  تعیین  گرچه  ا می‌آید،  نظر  به  خصوص  این  در 

کسن برای مصرف عموم جامعه با توجه به شرایط بهداشتی  وا

محل  می‌تواند  اجتماعی  و  اقتصادی  عوامل  محموع  نیز  و 

مناقشه باشد، اما با عنایت به قابلیت افزایش سطح عمومی 

کسن  بهداشت و نیز کاهش هزینه‌های درمان، سبد بهینه وا

کسن زگیل  کسن‌های فعلی و نیز شش وا در آینده ترکیبی از وا

و  زونا  کسن  وا وب،  آ  هپاتیت  آنفلوانزا،  پنوموکوک،  تناسلی، 

ی نوپدید بر حسب شرایط خواهد بود که قرابت  کسن بیمار وا

کسن کشورهای ترکیه و امریکا دارد.  یادی با سبد وا ز

متغیر   29 که  می‌دهد  نشان  پژوهش  این  یافته‌های 

به  توجه  با  که  می‌باشند  موثر  کسن  وا مصرف  و  تقاضا  در 

می‌توان  ایران،  کشور  در  سلامت  بخش  ی‌های  سیاستگذار

کشور  کسن  وا سبد  در  کسن  وا تعداد  کننده  تعیین  را  آنها 

دانست. 

بر  که هفت عامل  آن است  بیانگر  آمده  به دست  نتایج 

کسن موثر است.  بازار وا

و  مرندی  دکتر  آقای  نظریه  با  موافق  مقاله،  یافته‌های 

سیاستی  راهبردهای  عنوان  با  خود  مقاله  در  همکارانشان 

کسن با نگاهی به چالش‌های  ی در توسعه و تولید وا برای نوآور

ی )1396(، وجود منابع مالی را در شاخص‌ها و سناریوی  جار

و  پژوهشگر  این  یافته‌های  رو  این  از  و  نمی‌داند  موثر  خود 

همکارانشان را تایید می‌نماید.

کسن، که  از جمله متغیرهای تعیین کننده توسعه بازار وا

این پژوهش به آن دست یافته، تعداد سفارش است. دولت 

کنندگان  تولید  با  توافقنامه‌هایی  امضای  با  حاضر  حال  در 

افزایش  به  بزرگی  کمک  مناقصه،  تشریفات  ترک  و  کسن  وا

صرفه اقتصادی به واسطه تعداد سفارش برای تولیدکنندگان 

کسن‌های  یع وا که مسئولیت توز کسن می‌نماید. ضمن آن  وا

دلیل  به  نیز  را  کسن(  وا )سبد  کسیناسیون  وا جامع  برنامه 

کسن خود بر عهده دارد.  کمیتی بودن موضوع تامین وا حا

با توجه به برایند داده‌های به دست آمده و وزن دهی مجدد 

این داده‌ها که توسط مصاحبه‌شوندگان صورت پذیرفته است، 

کشورمان،  در  کسن  وا سبد  توسعه  ی  فرارو تهدیدات  بزرگترین 

مقوله  به  اقتصادی  صرفا  نگاه  و  فرهنگی  مباحث  مقوله  دو 

مرکز  سابق  )معاون  نبوی  دکتر  آقای  چنانکه  است.  کسن  وا

گیردار وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشکی( در  ی وا بیمار

و  مدیریت  سازمان  نگاه  که  می‌دارند  بیان  نیز  خود  مصاحبه 

کمیت  حا اجرایی  رکن  مهمترین  عنوان  به  کشور  ریزی  برنامه 

مصرف  نگاهی  کسن  وا ویژه  به  و  درمان  و  بهداشت  مقوله  به 

کننده  تلف  این بخش  رو فقط  این  از  و  کننده محض است 

منابع تلقی می‌گردد. 
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گرفته  فرصت‌هایی که در این پژوهش مورد استنتاج قرار 

امکان  نیز  و  کسن  وا گسترده  یع  توز امکان   : از عبارتند  است 

یعنی  دیگر  متغیر  دو  کنار  در  که  کسن،  وا داخلی  تولید 

کسن‌ها  گروه‌های مرجع و نیز سیاست تشویقی استفاده از وا

بهبود  را  کشور  کسن  وا بازار  و  سبد  گسترش  زمینه  می‌توانند 

بخشند. شرکت‌ها می‌توانند  با ارائه خدمات رقابتی از طریق 

کسب اطمینان از افزایش سهم  یع مناسب در  کانال‌های توز

بازار موفق باشند.

یع  می توان گفت حیات یک تولید کننده و شرکت به توز

هر  و  است  ناپذیر  اجتناب  این  و  دارد  بستگی  آن  تولیدات 

یع موفق تر باشد در سایر استراتژی‌های  چه شرکت در امر توز

یع مویرگی به‌عنوان  خود نیز موفق می‌باشد. در این میان توز

یع می‌تواند در بعضی صنایع و  یک شیوه نوین در عرصه توز

کارآمد و مفید باشد و نمی‌توان از  شاخه‌های تولیدی بسیار 

یکرد اجتناب کرد.  رفتن به سمت این رو

فوق  مسأله  یک  کسن  وا تامین  زنجیره  شبکه  طراحی 

پر  بسیار  تامین  زنجیره  محصول  زیرا،  هست؛  استراتژیک 

دسترسی  به  ملزم  و  بالا  امنیت  با  کالاهایی  جزء  و  اهمیت 

که این محصول  همگانی است و نکته ی بعدی این است 

تحویل  کننده  مصرف  به  ممکن  زمان  سریع‌ترین  در  باید 

و  کلان  مسائل  عمده  با  کسن  وا تامین  زنجیره  در  شود.  داده 

استراتژی  آنها  از  کدام  هر  برای  باید  که  هستیم  روبه‌رو  خرد 

در  باید  استراتژی‌ها  همه  و  باشد  داشته  وجود  مخصوصی 

راستای اهداف زنجیره تامین باشند.

خواهند  موفق  آینده  و  حاضر  عصر  در  شرکت‌هایی 

محیط  خصوص  به  خود،  یابی  بازار محیط  بتوانند  که  بود 

یابی صنعتی، را مورد تجزیه و تحلیل قرار دهند و بتوانند  بازار

که  که شرکت‌هایی  کنند. بدیهی است  با آن همسو  را  خود 

نزدیک  آینده‌ای  در  نباشند  محیط  با  ی  همسوساز به  قادر 

فاطمه،  لنگرودی،  )نیکخواه  داشت  نخواهند  چندانی  دوام 

همواره  که  ی  ساز کسن  وا صنعت  برای  چالش  این   .)1400

ایجاد  لزوم  و  ی‌ها  بیمار تنوع  جهت  به  ناپایدار  محیطی  در 

وضعیت‌های  ی  پدیدار و  سویی،  از  جدید  کسن‌های  وا

 ، جدید در محیط‌های خرد و کلان خود است از سویی دیگر

اهمیت توجه به محیط این صنعت را دو چندان می‌نماید.

کسن و ایجاد مدل‌های ذهنی  توجه به محیط صنعت وا

یع  یکسان جهت پیشبرد بهینه مسائل مترتب به تولید و توز

از  اعم  صنعت،  این  نفعان  ذی  کلیه  برای  کسن،  وا مطلوب 

یع  تولید کنندگان، تصمیم سازان در دولت و مجلس و نیز توز

که می‌توان آن را از طریق حذف  کنندگان، دغدغه‌ای است 

منافع زودهنگام مالی ذینفعان ایجاد نمود.

در هر دو سناریوی  گفته شده،  به دو سناریوی  توجه  با 

سازگار اول و دوم، فرهنگ عامل مشترک و یکی از مهمترین 

بنابراین،  بود.  خواهد  کسن  وا بازار  بهبود  بر  موثر  متغیرهای 

کسن،  توجه و تعمیم فعالیت‌ها به ایجاد فرهنگ استفاده از وا

اقدامات پیشگیرانه به  و  باور به پیشگیری  و ایجاد فرهنگ 

جای اقدامات درمانی، از طریق آموزش در سطوح مختلف، 

کسن باشد.  بازار وا گسترش  کننده در  گامی تعیین  می‌تواند 

که تخصیص بودجه  ، آن است  نکته مهم در هر دو سناریو

کمیت  ی‌ها در سطوح حا برای خرید و یا حتی تصمیم ساز

کسن  کسن و ایجاد بازار وا نمی‌تواند در گسترش استفاده از وا

نظر  به  واقع  در  گردد.  واقع  موثر  سناریو  دو  از  یک  هیچ  در 

می‌رسد همه عناصر سناریوی دوم در خدمت دو توصیف‌گر 

تولید داخلی و به ویژه فرهنگ جامعه می‌باشند. 

بنابراین بهترین حالت ممکن آن است که سازمان برنامه و 

بودجه، و مجلس شورای اسلامی نگاه هزینه بر بودن خدمات 

پزشکی را در سیستم‌های تصمیم‌گیری خود حذف و به جای 

آن تولید یا خرید خدمات به صرفه را جایگزین آن نمایند.

استفاده  قابل  زمینه  دو  در  مرجع  گروه‌های  از  استفاده   

خواهد بود. نخست در راستای معرفی محصول و ایجاد سهم 

داخلی  تولید  به  اتکا  شک،  بی  ی.  ساز فرهنگ  دوم  و  بازار 

دانشمندان  درخشان  بسیار  سبقه  به  اطمینان  از  منبعث 

کسن‌های موثر و با کیفیت  کسن کشور در تولید وا صنعت وا

است.  بوده  بوم  و  مرز  این  گذشته  سال  صد  یک  طی  در 
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 ... و  اطفال، دیفتری، ب.ث.ژ  آبله، فلج  نظیر  کسن‌هایی  وا

در  و  تولید  صرفه  به  مقرون  حال  عین  در  و  صحت  با  همه 

عرضه عموم قرار گرفته است. 

دقیق  میزان  که  است  مواردی  جمله  از  سفارش  تعداد 

تعداد  دیگر  عبارتی  به  بود.  خواهد  تولید  کننده  تعیین  آن 

یا  و  تولید  کننده  تعیین  که  است  مواردی  جمله  از  سفارش 

برای  موثر  تقاضای  سطح  نماینده  خود  و  بوده  کالا  واردات 

کالا خواهد بود. 

کارخانه‌های  در  تولید  توجیه  بتواند  که  سفارشی  سطح 

داخلی را نماید، می‌بایست در برگیرنده ویژگی‌های بازار نظیر 

کسن زگیل تناسلی  کسن باشد. )نظیر وا جمعیت و نیاز به وا

میان  جهت  یقی  تزر اطفال  فلج  و  انسانی  ی  هار بانوان،  در 

سالان و کودکان کشور ایران(. 

را  تولید  که  است  مواردی  جمله  از  اقتصادی  صرفه 

بخش  گرفتن  نظر  در  با  بخصوص  می‌نماید.  توجیه‌پذیر 

اقتصادی  توجیه  اصولا  و  اقتصادی  صرفه  خصوصی، 

و  اقتصادی  صرفه  مقوله  می‌نماید.  ی  ضرور کاملا  تولید، 

پژوهش  این  در  که  است  مواردی  جمله  از  سفارش  تعداد 

کسن و نیز  بعنوان متغیرهایی کلیدی جهت گسترش سبد وا

کید و ابرام قرار گرفته است. کسیناسیون مورد تا وا

محدودیت‌های پژوهش

، امکان بررسی  آزمایشگاه‌های معتبر 1. به سبب عدم وجود 

کامل متغیرهای مداخله گر وجود نداشت.

علیرغم  کشور  در  کرونا  ی  بیمار پاندمی  شرایط  جهت  به   .2

صلاح،  ذی  افراد  به  سریع  دسترسی  فراوان،  تلاش‌های 

و  درمان  بهداشت،  وزارت  ارشد  مدیران  بخصوص 

آموزش پزشکی و نیز برخی از مدیران عامل شرکت‌های 

بزرگ دارویی به راحتی میسر نبود.

از پذیرفتن استاد راهنمای  ی دانشگاه  3. به جهت خوددار

کنار این پژوهش، امکان بهبود فرایند تعمیم  خارجی در 

داده‌ها در استفاده از تکنیک پس نگری ممکن نبود.

پیشنهادها جهت پژوهش‌های آتی

- ی کشور با استفاده 	 بررسی  و پیش‌بینی آینده بازار دارو

از تکنیک پس نگری در سال 1420

- بهداشت 	 حوزه  در  تقاضا  ایجاد  چگونگی  پیش‌بینی 

تکنیک  از  استفاده  با  جمعیتی  یکرد  رو با  کشور 

پس‌نگری

دسترسی به داده‌‌ها

بانک  داده‌‌های  اینترنتی  پایگاه  از  شده  استفاده  داده‌‌های 

است.  دسترسی  قابل  تجارت  جهانی  سازمان  و  جهانی 

داده‌‌های تولید شده در متن مقاله ارائه شده است.

تضاد منافع نویسندگان

تضاد  هیچ‌‌گونه  که  می‌‌کنند  اعلام  مقاله  این  نویسندگان 

منافعی در رابطه با نویسندگی یا انتشار این مقاله ندارند.
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