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بود. پژوهش  يي عوامل مؤثر بر توسعه صنعت گردشگري ورزشي ايرانشناسا ،حاضرهدف از پژوهش 

 شدهانجام. جامعه آماري پژوهش حاضر را كليه مطالعات لحاظ راهبرد از نوع كمي بودهدف كاربردي و به  ازنظرحاضر 

از  يريگنمونهبا توجه به ماهيت پژوهش روش . دادنديم و در دسترس پيرامون توسعه گردشگري ورزشي تشكيل

ي اوليه از اندازه اثر به تفكيك هاپژوهش ليوتحلهيتجزپژوهش انتخاب گرديد. جهت  ٢١ درمجموعنوع هدفمند بود و 

بود كه با  rهر مطالعه، اندازه اثر تركيبي با دو مدل اثرات ثابت و تصادفي استفاده شد. شاخص اندازه اثر  شاخص 

  محاسبه شد.  ٢نسخه  CMA افزارنرمكمك 

متعلق به عامل  ٧٨٦/٠نشان داد بيشترين تأثير در بين عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري ورزشي با اندازه اثر نتايج 

ي دوم تا سوم هارتبهي و مديريت در غارنودي مربوط به كوهنوردي و هاجاذبهي هاعامل ازآنپسخدمات است و 

أثير را بر توسعه گردشگري ورزشي دارد. بر ي كمترين ترساناطلاعقرار داشتند. همچنين مشخص گرديد كه عامل 

هاي توسعه گردشگري به پيشرفت در طرح برنامه شود مبناي نتايج تحقيق به مسئولان گردشگري ورزشي پيشنهاد مي

  ترين نهاده مؤثر بر توسعه گردشگري ورزشي توجه و اهتمام گردد. عنوان مهمو بهبود خدمات به

 
  .ليفرا تحلي و غارنودي كوهنوردي و هاجاذبه، عامل خدمات، گردشگري ورزشي گان كليدي:واژ
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  مقدمه
رود، شمار ميترين منبع درآمد بسياري از كشورهاي دنيا بهترين صنايع در جهان كه مهميكي از بزرگ

- برنامه براي گردشگري انواع شناخت و دارد مختلفي انواع ). گردشگري٢٠١٨، ١لريصنعت گردشگري است (كامي

نيست  يكسان مختلف گردشگران نياز مورد خدمات و تقاضاها برخوردار است، چرا كه سزايي به اهميت ريزي از

هاي عنوان يكي از اقسام گردشگري در طي سالدر اين بين گردشگري ورزشي به). ٢٠٢٢، ٢(پاندي، ساهو و جوشي

  ).٢٠١٩، ٣گذشته بيشترين رشد را تجربه كرده است (فانك و دنگ

ري ورزشي يك نوع خاص از گردشگري است كه به سفر مبتني بر فراغت اشاره دارد و از طريق گردشگ

هاي ورزشي اقدام هاي ورزشي و نيز بازديد از جاذبهآن افراد در خارج از جوامع خود براي شركت و تماشاي فعاليت

ي شامل سه بعد گردشگري ورزشي گردشگري ورزش ).٢٠١٨، ٤بونينگ و كنيلي لامونت، كنند (گيبسون،به مسافرت مي

باشد. در اين بين گردشگري ورزشي رويداد مي ٧و گردشگري ورزشي نوستالژي ٦، گردشگري ورزشي فعال٥رويداد

جهاني فوتبال و اي، جامهاي قارههاي المپيك، بازيبه مسافرت جهت تماشاي رويدادهاي ورزشي بزرگ مانند بازي

- هاي ورزشي مختلفي مانند گلف، پيادهفعال مبتني بر سفر جهت انجام فعاليت غيره اشاره دارد. گردشگري ورزشي

سواري، غواصي، اسكي روي يخ و غيره است و در نهايت مقصود از گردشگري ورزشي رويي، تنيس، دوچرخه

). گفتني است گردشگري ورزشي ٢٠٠١، ٨نوستالژي مسافرت با هدف بازديد از اماكن ورزشي معروف است (راس

، هاسازمانو  هاشركتعلاوه بر ايجاد مشاغل جديد، به  توانستهدليل اينكه از حمايت ورزش برخوردار است، به

و امكانات ورزشي و همچنين افزايش مزاياي اقتصادي جامع ميزبان كمك فراواني  هارساختيزي در گذارهيسرما

هاي گذشته توجه ه توسعه و پيشرفت آن طي دههشود ب). در نتيجه مشاهده مي٢٠٢٠، ٩نمايد (گسوما، وهاب و حنفي

    ).٢٠٢٠، ١٠جيروزافزوني شده است (چانگ، چونگ و ان

ي گذشته هاسالطي  دهديمشده از سوي نهادهاي مربوط به گردشگري نشان ي آمار و ارقام ارائهبررس

 دميرويچ، ت (ترزيچ،ي گردشگري به خود اختصاص داده اسهابخشرشد را در بين  نيترعيسرگردشگري ورزشي 

                                                           
1 Camilleri 
2 Pandey, Sahu & Joshi 
3 Fang & Deng 
4 Gibson, Lamont, Kennelly & Buning 
5 Event sport tourism 
6 Active sport tourism 
7 Nostalgia sport tourism 
8 Ross 
9 Gusma, Wahab & Hanafi 
10 Chang, Choong & Ng 
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پردازد، كه در زمينه تحقيقات بازار به كاوش مي ٢). براساس گزارش موسسه تكنوويو١٢١٥، ٢٠٢١، ١ليمبرت و پتروسكا

 ٧٢/٥به  ٢٠٢١تريليون دلار بود، در سال  ٤١/١برابر با  ٢٠١٦رود ارزش گردشگري ورزشي كه در سال انتظار مي

). براين اساس، امروزه گردشگري ورزشي به يك مد ٢٠٢٠كند (چانگ و همكاران، تريليون دلار در سال افزايش پيدا 

درصد از بازار  ١٥، اعلام داشت گردشگري ورزشي ٢٠١٤تبديل شده است و سازمان جهاني گردشگري در سال 

تقا پيدا درصد ار ٣٠اين مقدار به بيش از  ٢٠٢٠شود تا سال بيني ميگردشگري را به خود اختصاص داده است و پيش

شود كه درآمد حاصل از گردشگري ورزشي به مرور زمان در ). با اين حال مشاهده مي٢٠١٩، ٣كند (فانك و دنگ

پديدار شده در اين كشورها، نه تنها گردشگري ورزشي  دليل مشكلات عديدهبرخي كشورها كاهش پيدا كرده و به

  ).٢٠٢٠ت (چانگ و همكاران، توسعه پيدا نكرده، بلكه به نوعي دچار ركود نيز شده اس

در بحث گردشگري ورزشي چندان  كشور ايران نيز يكي از اين كشورهاست كه دهديمنشان  هايبررس

ي موجود هاتيظرفطوري كه در حال حاضر تعداد گردشگران ورودي به كشور در مقايسه با موفق نبوده است؛ به

رو به  كاهش است  روزروزبهمسابقات مهم و پر اهميت نيز بسيار كم و تعداد تماشاگران رويدادهاي ورزشي حتي 

ي مناسب بازاريابي و هاوهيشاستفاده از شده، عدم). بنا بر نتايج تحقيقات انجام١٣٩٣، كوچيان و هنرور، زادهبيخط(

هماهنگي ي موازي در صنعت گردشگري، عدمهاسازمانتبليغ غيرواقع در ايران، مشكلات سازماني و تشكيلاتي، وجود 

ي داخلي و خارجي، ضعف در نظام حمل و نقل كشور، تغيير گذارهيسرما، مشكلات اندركاردستي هاسازمانبين 

و واحدهاي اقامتي، كمبود تأسيسات اقامتي، مشكلات آموزشي و تربيتي نيروي انساني مورد نياز بخش  هاهتلكاربري 

نظر ). از طرفي به١٣٨٦هنرو، غفوري، فرزان و شريفيان، گردشگري و مشكلات تبليغات مزيد بر علت بوده است (

هاي مختلفي است كه شناخت كافي و جامعي پيرامون آن عنوان ستاده، تابع نهادهرسد توسعه گردشگري ورزشي بهمي

تورم و  ،يفناور توسعه گردشگري ورزشي تابع  كه ندنشان داد) ١٣٩٩همكاران (براي مثال، حيدري و وجود ندارد. 

) نشان دادند توسعه ١٣٩٩زاده و همكاران (ست. عليرغم آن خدابخشهارساختيز ييپاسخگوو عدم يرسودگف

) نشان داد عوامل فرهنگي اجتماعي، زيست ١٣٩٩گردشگري ورزشي متأثر از مديريت دانش است. همچنين سرلاب (

ميرآبادي و ر تحقيقي ديگر، هاي توسعه گردشگري ورزشي هستند. دكنندهمحيطي، ورزشي و زيرساختي تعيين

نشان دادند توسعه گردشگري ورزشي تحت تأثير عوامل مديريتي، زيرساختي، ارتباطي، سياسي و  )١٣٩٨همكاران (

رساني اطلاعگزارش كردند توسعه گردشگري ورزشي متأثر از اقدامات  )١٣٩٨نيكنام و همكاران (اقتصادي قرار دارد. 

بسترهاي گردشگري  ،كيفيت خدمات، هاي گردشگري ورزشيرويدادها و جشنواره، هاي استانظرفيت، و تبليغات

) به اين نتيجه رسيدند كه توسعه ١٣٩٨است. سرانجام پاشايي و همكاران ( ريزيمديريت، بازاريابي و برنامهو  ورزشي

) به اين ٢٠١٩( ٤يمماكسگردشگري ورزشي ناشي از عوامل اجتماعي، اقتصادي، محيطي و نهادي است. علاوه بر اين، 
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2 Technavio 
3 Fang & Deng 
4 Maxim 

630



شناسايي عوامل مؤثر بر توسعه صنعت گردشگري ورزشي ايران

614 
 
 

عمل  ترموفق افتهيتوسعهدر بحث گردشگري نسبت به كشورهاي كمتر  افتهيتوسعهنتيجه رسيد دليل اينكه كشورهاي 

ي سازادهيپي و زيرطرحي راهبردي كلاني را براي اين حوزه هابرنامهو  هااستيساين است كه اين كشورها  كننديم

 )٢٠٢٠( ١. يانگ و همكارانكننديمي نيبشيپي صنعت گردشگري خود را روشيپت و بر مبناي آن سير تحولا اندكرده

نشان دادند كه حمايت دولت و بازاريابي محلي در ارائه يك چارچوب ارزيابي پايدار براي گردشگري ورزشي نقش 

- بايد مورد توجه سياست ريزينشان دادند كه آموزش و برنامه )٢٠٢٠گارسيا و همكاران ( -اي دارد. جيمنزكنندهتعيين

) نشان دادند ٢٠٢٢( ٢ريزان حوزه گردشگري ورزشي قرار بگيرد. دارماوان، ابيدين و وايديانگويشگذران و برنامه

موازات آن ترين راهبرد توسعه گردشگري ورزشي است و بههاي گردشگري مهمافزايش مشاركت جامعه در فعاليت

) به اين نتيجه رسيدند ٢٠٢٢( ٣سورمي، تيمزل و اسلاننياز فراهم گردد.  هاي موردلازم است امكانات و زيرساخت

كه گردشگري ورزشي سهم قابل توجهي در اقتصاد دارد و توسعه آن با توسعه اقتصادي اجتماعي و پايداري گردشگري 

  همراه خواهد بود. 

هاي گذشته ، طي دههنظر به اهميت توسعه گردشگري ورزشي و نقشي كه عوامل مختلف بر روي آن دارند

طور خاص گذاران و بهمردان، سياستهمواره چرايي و چگونگي توسعه گردشگري ورزشي در كانون توجه دولت

هاي مختلفي بر سر راه توسعه گردشگري وجود دارد. گران، پيشرانهاي پژوهشگران بوده است. مطابق يافتهپژوهش

هاي مختلفي دارند؛ ها جنسمحدودكننده هستند. از طرفي، اين پيشران گر و برخي نيزها تسهيلبرخي از اين پيشران

ها فردي، برخي سازماني و برخي نيز محيطي هستند. علاوه بر اين، شدت اثر به اين معني كه برخي از پيشران

را اثرگذار شده متفاوت است و در برخي موارد اثر ناهمسويي دارند. براي مثال، پژوهشي عاملي هاي شناساييپيشران

و پژوهشي ديگر آن را غيراثرگذار گزارش كرده يا اينكه در پژوهشي اثر يك عامل كم و در پژوهشي ديگر اثر همين 

شده منجر به اين گرديده كه متوليان هاي شناساييعامل زياد گزارش شده است. اين تناقضات در كنار تعدد پيشران

كنند نتوانند به درستي تشخيص دهند كه كداميك از ا دنبال ميهاي توسعه رگردشگري ورزشي كه اجراي سياست

ها را اعمال كنند. از طرفي، جهت هاي خود آنگذاريباشند تا در سياستعوامل به واقع اثرگذار يا مانع توسعه مي

هاي خاصي نيز توسعه گردشگري ورزشي همواره در حوزه عمل به عوامل خاصي تأكيد شده و به تبع آن سياست

ها وجود نداشته است. به اين دليل كه توافق نظر پيرامون آن -براي آن ايجاد گرديده كه گاهي اثربخش نبوده است

ها باشد كه بر مبناي آنهايي ميها، ارتباط مخدوش دستاوردهاي علمي و سياستشايد يكي از دلايل اين ناكامي

رو هستند و ان با تعداد زيادي از دستاوردهاي پژوهشي روبهگذارريزي شده اند، چرا كه همواره سياستها طرحبرنامه

اين در حالي است كه  -دهندها را دخالت ميهاي خود آنگيريها قابل استناد استريال در تصميمزعم اينكه نتايج آنبه

كندگي اين عوامل اي بر اثربخش بودن آن عامل يا عوامل مبتني بر توافق جمعي وجود ندارد و پرادر بيشتر مواقع ادله

  دهد:پرسش پاسخ  ينبه ا يلبا استفاده از روش فراتحلپژوهش حاضر درصدد است  ،رو يناز ابسيار بالاست. 

                                                           
1 Yang et al. 
2 Darmawan, Abidin & Widyaningsih 
3 Sürme, Temizel & Aslan 
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  اند؟ايران كدام ورزشي گردشگري صنعت توسعه مؤثر برعوامل 

سازي نتايج، استفاده از روش فراتحليل طي دهه هاي يكپارچهگفتني است در حال حاضر در بين روش

 آماري آناليزهاي متعدد نتايج تركيب از كه هاستيكي از اين روش شته رشد روزافزوني پيدا كرده است. فراتحليلگذ

توان مي بيشتري جمعيت به را ). مزيت استفاده از فراتحليل اين  است كه نتايج٢٠٠٩، ١شود (گرانت و بوسمي حاصل

يابد و مي افزايش اثر يك كشف براي آماري ها و توانتخمين صحت و دقت بيشتر هايداده از استفاده داد، با تعميم

هاي گذشته همواره نظر به اينكه طي دهه شوند.مي تحليل و تجزيه و گيرياندازه مطالعات گذشته نتايج ناسازگاري

 بررسي چرايي و چگونگي توسعه گردشگري ورزشي مورد توجه بوده و به سبب آن اطلاعات زيادي با پراكندكي بالا

گذاران و متوليان امر مشكل كرده است، در اين پژوهش سعي شده تا با استفاده توليد شده و اين كار را براي سياست

هاي فراتحليل، عوامل مؤثر بر توسعه صنعت گردشگري ورزشي مشخص گردد. در صورت انجام اين پژوهش از روش

اند ايجاد به بررسي توسعه گردشگري ورزشي پرداخته رود يك همسويي و هماهنگي در نتايج مطالعاتي كهانتظار مي

هاي گردشگري ورزشي كمك كند مشيها و خطگذاريشود به سياستشود، اطلاعاتي كه از اين پژوهش حاصل مي

و در نهايت مشخص گردد كه تا اين برهه از زمان در تبيين توسعه گردشگري ورزشي چه عواملي نقش دارند و نقش 

  ريزي آتي مورد توجه واقع شوند. تر است تا در برنامهتر و مهمل به مراتب پررنگكداميك از عوام

  شناسي پژوهشروش
 هزمرشده در استفاده ليفرا تحللحاظ اينكه از رويكرد هدف كاربردي است و به ازنظرپژوهش حاضر 

و در دسترس در زمينه توسعه  شدهجامعه آماري پژوهش حاضر را كليه مطالعات انجام تحقيقات كمي قرار دارد.

 ارشد يكارشناسي دانشجويي مقطع هانامهانيپاي بود: بررسقابلكه در دو سطح  دادنديمگردشگري ورزشي تشكيل 

يي كه در هاپژوهش بودند و شدهثبت در سامانه گنج ترشيپگردشگري ورزشي كه  هتوسعو دكتري در راستاي 

، ٢عبارت بودند از: پايگاه اطلاعات علمي جهاد دانشگاهي هاگاهيپاسترس بودند. اين ي در داانهيراي اطلاعاتي هابانك

  و كتابخانه ملي ايران. ٤، پايگاه تخصصي مجلات نور٣بانك اطلاعات نشريات ايران

به بررسي  شدهنييتعي معتبر هادواژهيكلي از ريگبهرهبا  كهيطوربهي از نوع هدفمند بود؛ ريگنمونهروش 

ي تحقيق هاهدفي در دسترس حوزه توسعه گردشگري ورزشي پرداخته شد و مطالعاتي كه در راستاي هاپژوهش يهكل

شده، ي انجامهاپژوهشيه كلي ورود، شرايط لازم را داشتند انتخاب شدند. سرانجام از ميان هاملاك بر اساسبود و 

چندين فرضيه را آزمون كرده بودند، تعداد  هاوهشپژاز اين  هركدامپژوهش انتخاب گرديد و با توجه به اينكه  ٢١

ي معتبر بر اساس مرور پيشينه هادواژهيكلي اوليه ابتدا هاپژوهشانتخاب  منظوربهآمد.  به دست هاآناندازه اثر از  ١١١

ر عبارت بودند از: گردشگري ورزشي، توسعه گردشگري ورزشي، عوامل مؤث هادواژهيكلپژوهش تعيين گرديد. اين 

                                                           
1 Grant & Booth 
2 SID 
3 Magiran 
4 Noormags 
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بر توسعه گردشگري ورزشي، پيامدهاي توسعه گردشگري ورزشي و پيشايندهاي توسعه گردشگري ورزشي. همچنين 

ي اوليه، چندين ملاك ورود و خروج در نظر گرفته شد. هدف از اين هاپژوهشپژوهش از  هنمونانتخاب  منظوربه

  است: شدهارائه ١در جدول  هاملاكمناسب بود. اين  حالنيدرعي مرتبط و هاپژوهشكار، انتخاب 

  ليفرا تحلي ورود و خروج مطالعات به هاملاك: ١جدول 

  ي خروجهاملاك  ي ورودهاملاك

ي هاسالي مرتبط با موضوع پژوهش كه بين هاپژوهشكليه 

  بودند. منتشرشدهانجام و  ١٤٠٠تا  ١٣٨٥

يي كه اطلاعات لازم را براي محاسبه اندازه اثر گزارش هاپژوهش

  رده بودند.نك

ي كه به بررسي عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري هاپژوهش

  ورزشي پرداخته بودند.

ي آن مورد تحليل هانامهانيپاكه  هانامهانيپامقالات مستخرج از 

 دو بار هاآنبودند (يا برعكس) و اطلاعات  قرارگرفته

  بودند. شدهيآورجمع

ي كافي هاداده، اهملاكيي كه ضمن دارا بودن ساير هاپژوهش

  اندازه اثر را گزارش كرده بودند. محاسبهبراي 

ي واحدي كه با عناوين مختلف در مجلات و هاپژوهش

  ي مختلف به چاپ رسيده بودند.هافصلنامه

  ي بودند.دسترسقابلاينترنتي  صورتبهيي كه هاپژوهش
يي غير از روش همبستگي به انجام هاروشيي كه با هاپژوهش

  بودند.رسيده 

شده و دكتري انجام ارشد يكارشناسي كه سطح هاپژوهش

  بودند.

ي هاسازماني كه علاوه بر دانشگاه در مؤسسات و هانامهانيپا

  بودند. شدهارائهديگر نيز 

 
با استفاده از . استفاده گرديد شدهيطراح ستيلچكي اوليه از هاپژوهشي اطلاعات از آورجمع منظوربه

شناختي، اطلاعات ي شدند: اطلاعات كتاببنددستهي اوليه استخراج و هاپژوهشسه دسته اطلاعات از  ليستاين چك

در زمينه سنجش روايي دروني پژوهش سعي شد با استفاده از  .ه اندازه اثرمحاسبلازم براي  اطلاعات ي وشناختروش

ط با موضوع و هدف فرا تحليل باشند در يي انتخاب شوند كه در ارتباهاپژوهشي ورود و خروج مناسب، هاملاك

  .اندشدهيي مشمول اين پژوهش شوند كه در سطح كشور انجامهاپژوهشزمينه روايي بيروني نيز سعي شد 

ي اوليه از اندازه اثر به تفكيك هر مطالعه، اندازه اثر تركيبي با دو مدل اثرات ثابت و هاپژوهشوتحليل جهت تجزيه

استفاده شد. همچنين نوع شاخص  NF-Sو آماره  Iتحليل حساسيت، آزمون همگني، مجذور  تصادفي، نمودار قيفي،

 انجام گرفت. ٢نسخه  CMA افزارنرمبود كه با كمك  rشده، شاخص اندازه اثر استفاده
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  هاي پژوهشيافته
تحليل با استفاده از رويكرد فراتحليل عوامل مؤثر بر توسعه صنعت گردشگري ورزشي  در اين پژوهش

  : شوديم

  فراواني طبقات اندازه اثر متغيرها عيتوز :٢جدول 

  درصد فراواني  فراواني  اندازه اثر  مقدار اثر

  ٥١٤/١٣  ١٥  اندازه اثر كم  ٣/٠كمتر از 

  ٠٠٩/٩  ١٠  اندازه اثر متوسط  ٥/٠تا  ٣/٠

  ٤٧٧/٧٧  ٨٦  اندازه اثر زياد  و بيشتر ٥/٠

 ١١١مطالعه شد كه از اين تعداد  ٢١خروج منجر به شناسايي  ي ورود وهاملاكنتايج جستجوها بر اساس 

مورد متوسط و  ١٠مورد اندازه اثر كم،  ١٥اندازه اثر،  ١١١، از ميان ٢جدول آمد. بر اساس نتايج  به دستاندازه اثر 

  مورد نيز اندازه اثر زياد داشتند. ٨٦

  بر توسعه گردشگري ورزشي مؤثر: اندازه اثر عوامل ٣جدول 

كد 

 طالعهم
  متغيرهاي مستقل  نويسنده

اندازه 

 rاثر 

  حد

  پايين
 Zمقدار   حدبالا

سطح 

  معناداري

١  

ميرآبادي و 

همكاران 

)١٣٩٨(  

  ٠١٣/٠  ٤٩٥/٢  ٤١٣/٠  ٠٥٣/٠  ٢٤١/٠  اطلاع رساني

اي پوشش رسانه

  رويدادهاي مهم
٠٠٥/٠ ٨٢١/٢ ٤٣٩/٠  ٠٨٥/٠  ٢٧١/٠ 

سازي و نزديك همگن

  كردن سلايق
٠٣٠/٠ ١٧٤/٢ ٣٨٦/٠  ٠٢١/٠  ٢١١/٠ 

 ٠٠٤/٠ ٨٧٦/٢ ٤٤٣/٠  ٠٩٠/٠  ٢٧٦/٠  هااشاعه مفاهيم و ارزش

ها و راهبردهاي سياست

  مشخص
١٧٥/٠ ٣٥٨/١ ٣١٦/٠  -٠٥٩/٠  ١٣٣/٠ 

 ١٥٠/٠ ٤٤١/١ ٣٢٣/٠  -٠٥١/٠  ١٤١/٠  هاي آموزشيجنبه

تقويت ارتباطات اجتماعي 

  و ميان فرهنگي
٠٢٩/٠ ١٨٥/٢ ٣٨٧/٠  ٠٢٢/٠  ٢١٢/٠ 

تلاش رسانه در جلب 

  گذاريمشاركت و سرمايه
٠٦٣/٠ ٨٥٧/١ ٣٥٩/٠  -٠١٠/٠  ١٨١/٠ 

 ٠٠١/٠ ٦٢٨/٣ ٥٠١/٠  ١٦٣/٠  ٣٤٣/٠  سازيسازي و شفافآگاه
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٢  

درودي و 

حسني 

)١٣٩٤(  

  ٠٠١/٠  ٤٥٧/٥  ٤٣٤/٠  ٢١٦/٠  ٣٢٩/٠  هاي گردشگريزيرساخت

  ٠٠١/٠  ١٣٠/٤  ٣٦٤/٠  ١٣٥/٠  ٢٥٣/٠  هاي ورزشيزيرساخت

زاري رويدادهاي برگ

  ورزشي
٠٠١/٠  ١٣٠/٤  ٣٦٤/٠  ١٣٥/٠  ٢٥٣/٠  

  ٠٠٢/٠  ٠٨٨/٣  ٣٠٦/٠  ٠٧١/٠  ١٩١/٠  توجه مسئولان و متوليان

٣  

كيماسي 

سلخوري و 

همكاران 

)١٣٩٧(  

  ٠٠١/٠  ٢٠٣/٦  ٤٨٤/٠  ٢٦٨/٠  ٣٨١/٠  فناوري اطلاعات

  ٠٠١/٠  ١٨٦/٨  ٥٧٦/٠  ٣٨٢/٠ ٤٨٥/٠  مديريت منابع انساني

٤  

اسدي و 

 همكاران

)١٣٩٨(  

 ٠٠١/٠ ٩٩٩/٢١ ٨٤٢/٠  ٧٧٣/٠  ٨١٠/٠  دهندههاي آگاهينقش

 ٠٠١/٠ ٩٤٤/٢٨ ٩١٩/٠  ٨٨١/٠  ٩٠٢/٠  هاي علاقمندكنندهنقش

 ٠٠١/٠ ٨٩٨/١٤ ٦٩٨/٠  ٥٨٠/٠  ٦٤٣/٠  آورهاي اشتياقنقش

 ٠٠١/٠ ٧٦٠/٢٢ ٨٥٣/٠  ٧٨٨/٠  ٨٢٣/٠  كنندههاي اقدامنقش

 ٠٠١/٠ ٥٠٩/٢٣ ٨٦٣/٠  ٨٠٢/٠  ٨٣٥/٠  هاي نگهدارندهنقش

٥  

زاده خدابخش

و همكاران 

)١٣٩٩(  

 ٠٠١/٠ ٢٥٧/١٦ ٨٥٣/٠  ٧٥٩/٠  ٨١١/٠  مديريتي

 ٠٠١/٠ ٨٤٩/٠١١ ٧٤٤/٠  ٥٩٦/٠  ٦٧٧/٠  زيرساخت

 ٠٠١/٠ ٢٣٩/١٩ ٩٠٠/٠  ٨٣٤/٠  ٨٧١/٠  ارتباطي

 ٠٠١/٠ ٩٦٧/١٤ ٨٢٦/٠  ٧١٨/٠  ٧٧٨/٠  سياسي

 ٠٠١/٠ ٨٣٥/١٣ ٨٠٠/٠  ٦٧٨/٠  ٧٤٥/٠  اقتصادي

٦  

ادبي فيروزجاه 

و همكاران 

)١٣٨٨(  

هاي طبيعي مربوط به جاذبه

  ورزش ساحلي و ...
٠٠١/٠  ٩١٤/١٠  ٨٤٣/٠  ٦٩٥/٠  ٧٨٠/٠  

هاي مربوط به جاذبه

  هاي زمستانيورزش
٠٠١/٠  ٦٠٧/٦  ٦٧٥/٠  ٤١٨/٠  ٥٦٠/٠  

هاي مربوط به جاذبه

  كوهنوردي و غارنوردي
٠٠١/٠  ٠٥٥/٩  ٧٨٤/٠  ٥٩١/٠  ٧٠٠/٠  

هاي مربوط به آب جاذبه

  گرم و طبيعت درماني
٠٠١/٠  ٤٦٤/٨  ٧٦١/٠  ٥٥٣/٠  ٦٧٠/٠  

635



فصلنامه علمی مطالعات راهبردی ورزش و جوانان / شماره: 63 / بهار 1403 

619 
 
 

هاي مربوط به جاذبه

  بيابانگردي در ايران
٠٠١/٠  ١٥٨/١٠  ٨٢١/٠  ٦٥٦/٠  ٧٥٠/٠  

هاي مربوط به شكار جاذبه

  و صيد در ايران
٠٠١/٠  ١٥٨/١٠  ٨٢١/٠  ٦٥٦/٠  ٧٥٠/٠  

هاي مربوط به جاذبه

  يگردنوردي و طبيعتدامنه
٠٠١/٠  ١٨٦/١١  ٨٥١/٠  ٧٠٨/٠  ٧٩٠/٠  

٧  

زاده خدابخش

و همكاران 

)١٣٩٩(  

  ٠٠١/٠  ٩٥٢/٣٥  ٩٩١/٠  ٩٨٤/٠  ٩٨٨/٠  مديريت دانش

٨  

رضوي و 

همكاران 

)١٣٩٢(  

هاي مربوط به جاذبه

  كوهنوردي و ...
٠٠١/٠  ٥٦٤/٢٠  ٨٥٣/٠  ٧٨٠/٠  ٨٢٠/٠  

هاي مربوط به جاذبه

  هاي تابستانيورزش
٠٠١/٠  ١٣٨/١٨  ٨١١/٠  ٧٢١/٠  ٧٧٠/٠  

هاي مرتبط با شكار و جاذبه

  صيد
٠٠١/٠  ٧٠٩/١٧  ٨٠٣/٠  ٧٠٩/٠  ٧٦٠/٠  

هاي مربوط به جاذبه

  هاي زمستانيورزش
٠٠١/٠  ٢٩٦/١٧  ٧٩٤/٠  ٦٩٨/٠  ٧٥٠/٠  

٩  

نيكنام و 

همكاران 

)١٣٩٨(  

  ٠٠١/٠  ٦٣٩/٢٩  ٩٦٩/٠  ٩٤٩/٠  ٩٦٠/٠  اطلاع رساني و تبليغات

  ٠٠١/٠  ٤٧٣/٢٦  ٩٥٣/٠  ٩٢٣/٠  ٩٤٠/٠  هاي استانظرفيت

هاي رويدادها و جشنواره

  گردشگري ورزشي
٠٠١/٠  ٦٥٨/٢١  ٩١٤/٠  ٨٦٠/٠  ٨٩٠/٠  

  ٠٠١/٠  ٤٢٤/٢٢  ٩٢٢/٠  ٨٧٣/٠  ٩٠٠/٠  كيفيت خدمات

بسترهاي گردشگري 

  ورزشي
٠٠١/٠  ٤٧٣/٢٦  ٩٥٣/٠  ٩٢٣/٠  ٩٤٠/٠  

مديريت، بازاريابي و 

  ريزيبرنامه
٠٠١/٠  ٩٥٥/٢٠  ٩٠٦/٠  ٨٤٧/٠  ٨٨٠/٠  

١٠  
 ٠٠١/٠ ٢٣١/٧ ٥٠٧/٠  ٣١٠/٠  ٤١٣/٠  مديريت سازمان

 ٠٠١/٠ ٥٥١/٥ ٤٢٧/٠  ٢١٥/٠  ٣٢٥/٠  مديريت تكنولوژي
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پور و خواجه

دوستي 

)١٣٩٥(  

 ٠٠١/٠ ٦٦٤/٤ ٣٨٢/٠  ١٦٣/٠  ٢٧٦/٠  مديريت دانش

١١  

عابدي 

سماكوش و 

همكاران 

)١٣٩٧(  

 ٠٠١/٠ ٩٥٠/٩ ٦٩٠/٠  ٥١٥/٠  ٦١٠/٠  درونيعوامل جذب كننده

 ٠٠١/٠ ٤٠٥/١١ ٧٤١/٠  ٥٨٧/٠  ٦٧١/٠  كننده بيرونيعوامل جذب

١٢  
سرلاب 

)١٣٩٩(  

 ٠٠١/٠ ٩٥٥/١٥ ٧٧٤/٠  ٦٦٧/٠  ٧٢٥/٠  عامل فرهنگي اجتماعي

 ٠٠١/٠ ٥٢٣/١٥ ٧٦٤/٠  ٦٥٣/٠  ٧١٣/٠  عامل زيست محيطي

 ٠٠١/٠ ٧١٠/٢٤ ٩١١/٠  ٨٦٤/٠  ٨٩٠/٠  عامل ورزشي

 ٠٠١/٠ ٨٧٠/١٣ ٧٢٢/٠  ٥٩٥/٠  ٦٦٣/٠  عامل زيرساختي

١٣  

پاشايي و 

همكاران 

)١٣٩٨(  

  ٠٠١/٠  ١٤٣/٧  ٤٣٥/٠  ٢٥٩/٠  ٣٥٠/٠  عوامل اجتماعي

  ٠٠١/٠  ٣٦٦/٧  ٤٤٤/٠  ٢٧٠/٠  ٣٦٠/٠  عوامل اقتصادي

  ٠٠١/٠  ٠٤٩/٨  ٤٧٢/٠  ٣٠٢/٠  ٣٩٠/٠  عوامل محيطي

  ٠٠١/٠  ٣٦٩/١٢  ٦٢٥/٠  ٤٨٧/٠  ٥٦٠/٠  عوامل نهادي

١٤  
- خالوفيروز

  )١٣٩١آبادي (

  ٠٠١/٠  ٥٧٢/١٨  ٩٢١/٠  ٨٥٩/٠  ٨٩٤/٠  ناشي از منابع طبيعيعوامل 

عوامل ناشي از امكانات و 

  زيرساخت
٠٠١/٠  ٥٠٢/١٣  ٨٣٤/٠  ٧١٤/٠  ٧٨١/٠  

عوامل ناشي از تأسيسات 

  رفاهي
٠٠١/٠  ٢١٠/١٣  ٨٢٧/٠  ٧٠٣/٠  ٧٧٢/٠  

عوامل ناشي از خدمات 

  رسانياطلاع
٠٠١/٠  ٦٣٣/٨  ٦٧٦/٠  ٤٧٦/٠  ٥٨٥/٠  

ي از خدمات عوامل ناش

  حمل و نقل
٠٠١/٠  ٤٦٩/١٣  ٨٣٣/٠  ٧١٣/٠  ٧٨٠/٠  

عوامل ناشي از خدمات 

  ورزشي
٠٠١/٠  ٨٠٥/١٢  ٨١٦/٠  ٦٨٧/٠  ٧٥٩/٠  

ها عوامل ناشي از سرگرمي

  و خدمات تفريحي
٠٠١/٠  ٣٨٧/١٩  ٩٣٠/٠  ٨٧٥/٠  ٩٠٦/٠  
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  ٠٠١/٠  ٤٩٨/٣  ٤٠٠/٠  ١١٩/٠  ٢٦٥/٠  بدنيعوامل ناشي از تربيت

١٥  
م احمدي اقد

)١٣٩٠(  

  ٠٠١/٠  ٨٢١/٦  ٦٨٠/٠  ٤٣٠/٠  ٥٦٨/٠  هاي گردشگريجاذبه

هاي مربوط به جاذبه

هاي ساحلي، آبي و ورزش

  تابستاني

٠٠١/٠  ٦٥١/٦  ٦٧٢/٠  ٤١٦/٠  ٥٥٧/٠  

هاي مربوط به جاذبه

  هاي زمستانيورزش
٠٠١/٠  ١١٤/٦  ٦٤٣/٠  ٣٧٤/٠  ٥٢١/٠  

هاي مربوط به جاذبه

  كوهنوردي و غارنوردي
٠٠١/٠  ٣٣٦/٧  ٧٠٦/٠  ٤٦٨/٠  ٦٠٠/٠  

هاي مربوط به جنگل جاذبه

  و دشت
٠٣٦/٠  ١٠١/٢  ٣٦٦/٠  ٠١٣/٠  ١٩٦/٠  

هاي مربوط به شكار جاذبه

  و صيد
٠٠١/٠  ٦٥١/٦  ٦٧٢/٠  ٤١٦/٠  ٥٥٧/٠  

- هاي مربوط به دامنهجاذبه

  گردينوردي و طبيعت
٠١٤/٠  ٤٥٦/٢  ٣٩٥/٠  ٠٤٧/٠  ٢٢٨/٠  

  )١٣٨٩لو (نقي  ١٦

از خدمات  عوامل ناشي

  ورزشي
٠٠١/٠  ٥١٨/٨  ٧٣٦/٠  ٥٢٩/٠  ٦٤٤/٠  

عوامل ناشي از تأسيسات 

  رفاهي
٠٠١/٠  ٠١٩/٨  ٧١٤/٠  ٤٩٦/٠  ٦١٧/٠  

  ٠٠١/٠  ٧٥٣/٧  ٧٠٣/٠  ٤٧٨/٠  ٦٠٢/٠  عوامل ناشي از منابع طبيعي

- عوامل مربوط به تربيت

  بدني
٠٠١/٠  ٧٠١/٧  ٧٠٠/٠  ٤٧٤/٠  ٥٩٩/٠  

ها عوامل ناشي از سرگرمي

  هاي تفريحياليتو فع
٠٠١/٠  ٦٣٢/٧  ٦٩٧/٠  ٤٦٩/٠  ٥٩٥/٠  

عوامل مربوط به ميراث 

  فرهنگي و گردشگري
٠٠١/٠  ٦١٥/٧  ٦٩٦/٠  ٤٦٨/٠  ٥٩٤/٠  

عوامل ناشي از امكانات و 

  هازيرساخت
٠٠١/٠  ٣٤٣/٧  ٦٨٣/٠  ٤٤٩/٠  ٥٧٨/٠  
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عوامل ناشي از خدمات 

  حمل و نقل
٠٠١/٠  ٩٩٨/٦  ٦٦٧/٠  ٤٢٤/٠  ٥٥٧/٠  

ناشي از خدمات  عوامل

  رسانياطلاع
٠٠١/٠  ٩١٨/٦  ٦٦٣/٠  ٤١٨/٠  ٥٥٢/٠  

١٧  
بند يزدي نخل

)١٣٩٥( 

  ٠٠١/٠  ٠٠١/١٥  ٨٠٧/٠  ٦٩٦/٠  ٧٥٧/٠  منابع طبيعي

  ٠٠١/٠  ٦٤٠/١٣  ٧٧٣/٠  ٦٤٧/٠  ٧١٦/٠  خدمات حمل و نقل

  ٠٠١/٠  ٤١٨/١٨  ٨٧٣/٠  ٧٩٥/٠  ٨٣٨/٠  هاامكانات و زيرساخت

هاي ها و فعاليتسرگرمي

  فريحيت
٠٠١/٠  ٤١٢/١٦  ٨٣٧/٠  ٧٤١/٠  ٧٩٤/٠  

  ٠٠١/٠  ٩٧٠/١١  ٧٢٥/٠  ٥٧٨/٠  ٦٥٨/٠  برگزاري مسابقات ورزشي

خدمات اطلاع رساني و 

  ارتباطات
٠٠١/٠  ١٧٠/٨  ٥٨٤/٠  ٣٨٨/٠  ٤٩٢/٠  

  ٠٠١/٠  ٣١٥/١٧  ٨٥٤/٠  ٧٦٧/٠  ٨١٥/٠  تأسيسات رفاهي

  ٠٠١/٠  ٩٧٠/١٧  ٣٦٥/٠  ٧٨٤/٠  ٨٢٩/٠  خدمات ورزشي

گري و ميراث گردش

  فرهنگي
٠٠١/٠  ٣٣٠/١٦  ٨٣٥/٠  ٧٣٩/٠  ٧٩٢/٠  

١٨  
رضايي 

)١٣٩٤(  

هاي مربوط به جاذبه

آبي و  -هاي ساحليورزش

  تابستاني

٠٠١/٠  ٢٥٤/١٣  ٨١٦/٠  ٦٩٠/٠  ٧٦٠/٠  

هاي مربوط به جاذبه

  كوهنوردي و غارنوردي
٠٠١/٠  ٠٧٥/١٢  ٧٨٤/٠  ٦٤١/٠  ٧٢٠/٠  

هاي مربوط به جاذبه

م و طبيعت هاي آبگرورزش

  درماني

٠٠١/٠  ٨٠٧/١٥  ٨٧١/٠  ٧٧٨/٠  ٨٣٠/٠  

هاي مربوط به جاذبه

 محلي -هاي بوميورزش
٠٠١/٠  ٢٤٧/١٦  ٨٧٨/٠  ٧٩١/٠  ٨٤٠/٠  

١٩  
فخارنژاد 

)١٣٩٦(  

هاي طبيعي مربوط به جاذبه

  هاي تابستانيورزش
٠٠١/٠  ١٤٧/٧  ٨٢٠/٠  ٥٧٨/٠  ٧٢٠/٠  
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هاي مربوط به جاذبه

  هاي زمستانيورزش
٠٠١/٠  ٩٨٦/٦  ٨١٣/٠  ٥٦٤/٠  ٧١٠/٠  

هاي مربوط به شكار جاذبه

  و صيد
٠٠١/٠  ١٤٧/٧  ٨٢٠/٠  ٥٧٨/٠  ٧٢٠/٠  

هاي مربوط به جاذبه

 كوهنوردي، غارنوردي
٠٠١/٠  ٨٧٤/٨  ٨٨٠/٠  ٧٠٥/٠  ٨١٠/٠  

هاي مربوط به جاذبه

  گرديطبعيت
٠٠١/٠  ٦٥٠/٨  ٨٧٣٠  ٦٩١/٠  ٨٠٠/٠  

٢٠ 
نيا فرزان

)١٣٩٥(  

يعي مربوط به هاي طبجاذبه

  هاي تابستانيورزش
٠٠١/٠  ٤٩٨/٧  ٧٠٤/٠  ٤٧١/٠  ٦٠٠/٠  

هاي مربوط به جاذبه

  هاي زمستانيورزش
٠٠١/٠  ١٦٦/٧  ٦٨٨/٠  ٤٤٧/٠  ٥٨٠/٠  

هاي مربوط به جاذبه

  كوهنوردي، غارنوردي
٠٠١/٠  ٣٨١/٩  ٧٨١/٠  ٥٩٥/٠  ٧٠٠/٠  

هاي مربوط به آب جاذبه

  گرم
٠٠١/٠  ٥٢٤/١٠  ٨١٩/٠  ٦٥٩/٠  ٧٥٠/٠  

- هاي مربوط به بيابانجاذبه

  گردي
٠٠١/٠  ٩٩٠/١٣  ٩٠٠/٠  ٨٠٥/٠  ٨٦٠/٠  

هاي مربوط به شكار جاذبه

 و صيد
٠٠١/٠  ٤٩٨/٧  ٧٠٤/٠  ٤٧١/٠  ٦٠٠/٠  

٢١  
شوشتري 

)١٣٩٥(  

  ٠٠١/٠  ٣٥٦/١٢  ٨٤١/٠  ٧١١/٠  ٧٨٤/٠  هاتوسعه زيرساخت

  ٠٠١/٠  ٩٩٠/١٢  ٨٥٦/٠  ٧٣٦/٠  ٨٠٤/٠  توسعه اماكن

  ٠٠١/٠  ٥٣٦/١٤  ٨٨٧/٠  ٧٩١/٠  ٨٤٦/٠  ماتكيفيت خد

  ٠٠١/٠  ٢٥٦/١١  ٨١١/٠  ٦٦١/٠  ٧٤٥/٠  گذارانجذب سرمايه

  ٠٠١/٠  ٢٦٠/١٣  ٨٦٢/٠  ٧٤٧/٠  ٨١٢/٠  جذب گردشگر ورزشي

بازاريابي رويدادهاي 

  ورزشي
٠٠١/٠  ٤٥٥/١٠  ٧٨٦/٠  ٦٢٠/٠  ٧١٣/٠  

  ٠٠١/٠  ٨٢١/١٠  ٧٩٨/٠  ٦٣٩/٠  ٧٢٨/٠  ايجاد اشتغال
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شده (بر اساس اندازه ي اثر استخراجهااندازهي اوليه و هاپژوهشخلاصه اطلاعات مربوط به  ،٣جدول در 

شده به ي ارائهاثرهاي هااندازهاتفاق طور كه مشخص است اكثر قريب بهشده است. همان) از اين مطالعات ارائهrاثر 

شده در تبيين توسعه گردشگري ورزشي نقش رشاندازه اثر معنادار هستند؛ به اين معني كه اندازه اثرهاي گزا ٣جز 

 ١٣٣/٠مربوط به مديريت دانش و كمترين آن نيز  ٩٨٨/٠لحاظ آماري ندارند. همچنين بيشترين اندازه اثر معناداري به

  بود. و راهبردهاي مشخص هااستيسمربوط به 

  : اندازه اثر تركيبي عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري ورزشي٤جدول 

 rدازه اثر ان  نوع اثر
  درصد٩٥فاصله اطمينان 

  سطح معناداري  Zمقدار 
  حد بالا  نييحد پا

  ٠٠١/٠  ٦٥٥/١٢٧  ٧١٥/٠  ٧٠١/٠ ٧٠٨/٠ ثابت

  ٠٠١/٠  ٨٠٩/٢٠  ٧٣٣/٠  ٦٤/٠  ٦٩٣/٠  تصادفي

ي اثر تركيبي مدل ثابت و تصادفي مربوط به عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري ورزشي هااندازه، ٤جدول 

اندازه اثر اوليه در فرايند فرا تحليل، اندازه اثر تركيبي  ١١١. بر اساس نتايج اين جدول ، پس از ورود ددهيمرا نشان 

است كه مقادير  ٦٩٣/٠و در مدل تصادفي معادل  ٧٠٨/٠عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري ورزشي در مدل ثابت معادل 

  .باشديمآماري معنادار  ازلحاظهر دو مدل 

هم در فراتحليل بررسي سوگيري انتشار است. سوگيري انتشار به چاپ نشدن ي مهابخشيكي از 

هستند. براي آگاهي از ميزان سوگيري  معنادار ريغي هاافتهي مرتبط با موضوع فراتحليل است كه داراي يهاپژوهش

ه نمود كه كاري در آن حوزه مراجع نشدهچاپو  شدهچاپي مرتبط هاپژوهشانتشار در فراتحليل لازم است به تمام 

. تحليل شوديمغيرممكن است. بر همين اساس در فراتحليل براي آگاهي از اين مسئله، از تحليل حساسيت استفاده 

. نمودار باشديم) قابل انجام ١حساسيت با دو روش گرافيكي (نمودار قيفي) و شاخص آماري (تعداد امن از تخريب

. بنابراين مطالعات با اندازه ابدييماري مطالعه با افزايش نمونه آن افزايش بر اين حقيقت استوار است كه وزن آم ٢قيفي

در قسمت بالاي  تربزرگو مطالعات با اندازه نمونه  شونديمگسترده در پايين نمودار پراكنده  صورتبهنمونه كوچك 

 شوديمدار شبيه به يك قيف برعكس خطايي، نمو گونهچيه. در نبود رنديگيمنمودار نزديك به ميانگين اندازه اثر قرار 

، نبود سوگيري انتشار مشهود ١. بر اساس نتايج نمودار ديآيدرممتقارن  صورتبهو در صورت وجود خطا نمودار قيفي 

 است.

                                                           
1 Number of missing studies that would bring p-value to> alpha 
2 Funnel plot 
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  )I2=١٣٦/٩٧ي اوليه (هاپژوهشي اثر هااندازهقيفي  نمودار :١نمودار 

 
و در  ٣٥٨٣پس از تحليل حساسيت در روش روزنتال  ) نيزNF-Sي امن از تخريب (اآمارههمچنين مقدار 

حاكي از آن است كه در روش  هاآمارهآمد كه اين مقادير بسيار مطلوب بودند، چراكه اين  دستبه ٧٣٨ نيآروروش 

به فرايند تحليل، اندازه اثر  معنادارريغ مطالعه ٧٣٨پس از ورود  نيآروو در روش  ٣٥٨٣روزنتال پس از ورود 

  ه غير معنادار خواهد شد.شدمحاسبه

ي اثر عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري ورزشيهااندازهي ناهمگني در هاشاخص: ٥جدول   

 Iمجذور   سطح معناداري درجه آزادي Qمقدار 

١٣٦/٩٧  ٠٠١/٠ ١١٠ ٣٦٦/٣٨٤٠  

اهمگني تعيين مدل نهايي فراتحليل، يك مجموعه تحليل ن منظوربهسوگيري انتشار پس از اطمينان از عدم

 ٣٦٦/٣٨٤٠، Qشده است. با استناد به نتايج تحليل همگني مقدار شاخص  ارائه ٥انجام شد كه نتايج آن در جدول 

ي هاپژوهشي اثر هااندازه. اين امر حاكي از وجود تفاوت واقعي در ميان باشديمدست آمد كه ازلحاظ آماري معنادار به

موجود  پراكنشدرصد از  ٩٧ دهديمحاصل شد كه نشان  ١٣٦/٩٧رابر با ب Iاوليه است. همچنين مقدار شاخص مجذور 

 ي اوليه واقعي بوده است.هاپژوهشدر نتايج 
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  شده: توزيع فراواني متغيرهاي مشابه با فراواني داراي كفايت در مطالعات بررسي٦جدول 

  متغير وابسته متغير مستقل  شماره مطالعه
تكرار در 

  مطالعات
  درصد

متوسط 

 زه اثراندا

  ٥٦٦/٠  ٣٦٣/١١  ٥  توسعه گردشگري ورزشي رسانياطلاع ١٧-١٦-١٤-٩-١

١٧-١٦-١٤-١٢-٥-٢-

٢١ 
  ٦٥٨/٠  ٩٠٩/١٥  ٧  توسعه گردشگري ورزشي زيرساخت

  ٧٠٠/٠  ٣٦٣/١١  ٥  توسعه گردشگري ورزشي مديريت ١٠-٩-٧-٥-٣

٢٠-١٩-١٨-١٥-٨-٦ 
ي هاورزشي مربوط به هاجاذبه

 تابستاني
  ٧٠٢/٠  ٦٣٦/١٣  ٦  شيتوسعه گردشگري ورز

٢٠-١٩-١٥-٨-٦ 
ي هاورزشي مربوط به هاجاذبه

 زمستاني
  ٦٢٤/٠  ٣٦٣/١١  ٥  توسعه گردشگري ورزشي

٢٠-١٩-١٨-١٥-٨-٦ 
ي مربوط به كوهنوردي هاجاذبه

 و غارنوردي
  ٧٢٥/٠  ٦٣٦/١٣  ٦  توسعه گردشگري ورزشي

٢٠-١٩-١٥-٨-٦  
ي مربوط به شكار و هاجاذبه

  صيد
  ٦٧٧/٠  ٣٦٣/١١  ٥  يتوسعه گردشگري ورزش

  ٧٨٦/٠  ٣٦٣/١١  ٥  توسعه گردشگري ورزشي  خدمات  ٢١-١٧-١٦-١٤-٩

  ٦٧٨/٠  ١٠٠  ٤٤  مجموع

ي اوليه، اثر عوامل مختلفي بر توسعه گردشگري هاپژوهشه آماري جامعسرانجام با توجه به اينكه در 

ر بين مطالعات تكرار شده باشند) استخراج بار د ٥ي مشابه (كه حداقل هاهيفرضشده بود، در ادامه اندازه ورزشي بررسي

. باشديممطالعه  ٥حداقل در  هاآن) ملاك ورود به فراتحليل تكرار ١٩٩٧( ١. بنا به نظر تامپسونشونديمو باهم تركيب 

و  ٥شده بودند و فراواني بار در مطالعات بررسي ٤٤فرضيه كه درمجموع  ٨شده، فرضيه استخراج ١١١لذا از ميان 

گفتني است  -شده استارائه ٦در جدول  هاآنداشتند، جهت فراتحليل مجدد برگزيده شدند كه فهرست  ٥از  بيشتر

 هاآنبار يك فرضيه به طرق مختلف آزمون شده بود كه ابتدا از ضريب اثر كه در برخي مطالعات، بيش از يك

شده محاسبه گرديد. با استناد به نتايج ات انجامبا ديگر تحقيق هاآنطوركلي متوسط اندازه اثر ي شد. سپس بهريگمعدل

مطالعه  ٧رساني، درصد به بررسي تأثير اطلاع ٣٦٣/١١مطالعه  ٥شده، اندازه اثر برآورد ١١١از  شوديمملاحظه  ٦جدول 

درصد  ٦٣٦/١٣مطالعه  ٦درصد به بررسي تأثير مديريت،  ٣٦٣/١١مورد  ٥درصد به بررسي تأثير زيرساخت،  ٩٠٩/١٥

ي مربوط هاجاذبهدرصد به بررسي تأثير  ٣٦٣/١١مطالعه  ٥ي تابستاني، هاورزشي مربوط به هاجاذبهبررسي تأثير  به

 ٥ي مربوط به كوهنوردي و غارنوردي، هاجاذبهدرصد به بررسي تأثير  ٦٣٦/١٣مطالعه  ٦ي زمستاني، هاورزشبه 

                                                           
1 Thompson 
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درصد به  ٣٦٣/١١مطالعه  ٥ تيدرنهاكار و صيد و ي مربوط به شهاجاذبهدرصد به بررسي تأثير  ٣٦٣/١١مطالعه 

شده بيشترين تأثير در بين . بر اساس اطلاعات ارائهاندپرداختهبررسي تأثير خدمات بر توسعه گردشگري ورزشي 

ي هاعامل ازآنپسمتعلق به عامل خدمات است و  ٧٨٦/٠عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري ورزشي با اندازه اثر 

ي دوم تا سوم قرار داشتند. همچنين مشخص گرديد هارتبهط به كوهنوردي و غار نودي و مديريت در ي مربوهاجاذبه

 ي كمترين تأثير را بر توسعه گردشگري ورزشي دارد.رساناطلاعكه عامل 

 گيري بحث و نتيجه
شان ن بود. نتايج شناسايي عوامل مؤثر بر توسعه صنعت گردشگري ورزشي ايرانهدف از پژوهش حاضر، 

و  ٥شده بودند و فراواني بار در مطالعات بررسي ٤٤فرضيه كه درمجموع  ٨شده، فرضيه استخراج ١١١از ميان داد 

درصد به  ٣٦٣/١١مطالعه  ٥شده، اندازه اثر برآورد ١١١داشتند، جهت فراتحليل مجدد برگزيده شدند. از  ٥بيشتر از 

درصد به بررسي تأثير  ٣٦٣/١١مورد  ٥به بررسي تأثير زيرساخت،  درصد ٩٠٩/١٥مطالعه  ٧رساني، بررسي تأثير اطلاع

درصد  ٣٦٣/١١مطالعه  ٥ي تابستاني، هاورزشي مربوط به هاجاذبهدرصد به بررسي تأثير  ٦٣٦/١٣مطالعه  ٦مديريت، 

ي مربوط هاجاذبهدرصد به بررسي تأثير  ٦٣٦/١٣مطالعه  ٦ي زمستاني، هاورزشي مربوط به هاجاذبهبه بررسي تأثير 

 ٥ تيدرنهاي مربوط به شكار و صيد و هاجاذبهدرصد به بررسي تأثير  ٣٦٣/١١مطالعه  ٥به كوهنوردي و غارنوردي، 

شده، . بر اساس اطلاعات ارائهاندپرداختهدرصد به بررسي تأثير خدمات بر توسعه گردشگري ورزشي  ٣٦٣/١١مطالعه 

متعلق به عامل خدمات است و  ٧٨٦/٠گردشگري ورزشي با اندازه اثر بيشترين تأثير در بين عوامل مؤثر بر توسعه 

ي دوم تا سوم قرار داشتند. اين هارتبهي مربوط به كوهنوردي و غار نودي و مديريت در هاجاذبهي هاعامل آن از پس

ورزشي است، ) مبني بر اينكه نشان داد زيرساخت مؤثر بر توسعه گردشگري ١٣٩٩سرلاب (يافته با نتايج مطالعات 

مبني بر اينكه گزارش كرد توسعه گردشگري ورزشي تحت تأثير عوامل مديريتي و  )١٣٩٨ميرآبادي و همكاران (

- اطلاعجهت اينكه توسعه گردشگري ورزشي را متأثر از اقدامات به )١٣٩٨نيكنام و همكاران (زيرساختي قرار دارد، 

دانستند، همخوان است. در مقابل، اين مي مديريتو  ورزشيبسترهاي گردشگري  ،كيفيت خدمات، رساني و تبليغات

) ناهمخوان است، چرا كه در مطالعه نامبرده مشاركت جامعه در ٢٠٢٢يافته با نتايج مطالعه دارماوان و همكاران (

ترين راهبرد توسعه گردشگري معرفي شده است، اما در مطالعه حاضر تشخيص داده شد هاي گردشگري مهمفعاليت

ي كمترين رساناطلاعات مؤثرترين عامل بر توسعه گردشگري ورزشي است.  همچنين مشخص گرديد كه عامل خدم

نيازهاي اصلي توسعه تواند جزو پيشرساني نميشايد به اين دليل كه اطلاع تأثير را بر توسعه گردشگري ورزشي دارد.

اصلي آن فراهم شده باشد محتمل خواهد بود كه  هايكنندهها يا تعيينگردشگري ورزشي باشد و زماني كه پيشران

  توسعه گردشگري ورزشي رخ دهد. 

ي مختلف هانهيزمي بر اعمدهگفت كه كيفيت خدمات گردشگري با تأكيد  توانيمدر تبيين اين يافته 

و  ي اخير توجه به نيازهاي گردشگرانهاسال. در ديآيم حساببهگردشگري، هسته اصلي بازاريابي گردشگري 

وظايف و يا اهداف توسعه  نيتريضرورو  نيترياصلي آنان در بخش خدمات، يكي از هاخواستهپاسخگويي به 
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ي در نخستين نوعبهگردشگري ورزشي شده است. اين در حالي است كه كيفيت خدمات پيشينه قديمي دارد و 

رغم گذشت زمان طولاني از علي شوديماست. مشاهده  قرارگرفتهتحقيقات حوزه گردشگري شناسايي و مورد تأكيد 

توجه به اين موضوع طي دهه گذشته كاهش نيافته،  تنهانهي سنجش و ارزيابي آن هاوهيشطرح موضوع خدمات و 

). از طرفي، ٢٠١٩، ١اهميت يافته است (پارك و جيونگ شيازپشيبدليل اهميت فزاينده آن نزد گردشگران بلكه به

و به عبارتي هرچه كيفيت خدمات  كنديمزشي ميزان جذب گردشگران را تعيين سطح كيفي خدمات گردشگري ور

ي طبيعي و غيرطبيعي در سطح مطلوبي باشد، رضايت و آسودگي خاطر بازديدكنندگان اندازهاچشمشده در قالب ارائه

گردشگران نيز افزايش شده تعداد ي از خدمات ارائهمندتيرضاآن به ازاي ارتقاي سطح  تبعبهرا ايجاد خواهد كرد و 

  خواهد يافت.

                                                           
1 Park & Jeong 
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ي مربوط به كوهنوردي و غارنوردي پس از خدمات بيشترين اثر را بر توسعه هاجاذبهمشخص شد 

)، ١٣٩٢)، رضوي و همكاران (١٣٨٨گردشگري ورزشي دارد. اين يافته با نتايج مطالعه ادبي فيروزجاه و همكاران (

اشاره به اين  توانيم) همخوان است. در تبيين اين يافته ١٣٩٦ژاد () و فخارن١٣٩٤)، رضايي (١٣٩٠احمدي اقدم (

ي گردشگري با محوريت ايجاد جاذبه، اولين گام مهم در توسعه هايتوانمندو  هاتيقابلنكته داشت كه شناخت 

د ي مقاصهايتوانمند). از طرفي، موفقيت گردشگري ورزشي كاملاً منوط به ١٣٩٤گردشگري ورزشي است (رضايي، 

ي و طرح زيربرنامهو متمايز باشند. در الگوي  فردمنحصربهگردشگري است كه تا حدي در رقابت با مقاصد ديگر 

و  هاتيقابلشناسايي، برآورد و توسعه » انجمن گردشگري ورزشي كانادا«گردشگري ورزشي  هتوسعكاربردي 

به نظر است.  شدهيمعرفورزشي كانادار  توسعه گردشگري هچهارگاني گردشگري ورزشي يكي از مراحل هاتيظرف

 هاجاذبه اين گستردگي نخست ريشه در ها در ايرانجاذبه ساير به كوهنوردي و غارنوردي نسبت بيشتر اهميت رسدمي

مزيد بر علت  توانديمشود نيز  انجام هاجاذبه اين در تواندمي كه ورزشي يهاتيفعال ترگسترده داشته باشد. دوم، تنوع

  د.باش

ي كوهنوردي و غارنوردي، عامل مديريت بيشترين هاجاذبهشده، پس از خدمات و بر اساس نتايج حاصل

تأثير را در توسعه گردشگري ورزشي دارد. اين يافته كه مديريت يك عامل مؤثر بر توسعه گردشگري ورزشي با 

) و كيماسي سلخوري و ١٣٩٥دوستي ( پور وخواجه )،١٣٩٩زاده و همكاران (باشد، با نتايج مطالعات خدابخشمي

، مديريت عاملي هاجاذبهشود عليرغم نقش خدمات و است. بر مبناي اين يافته مشخص مي همخوان) ١٣٩٧همكاران (

بهره چنداني از گردشگري ببرند، چراكه مديريت درروند  توانندينماست كه اگر وجود نداشته باشد، ذينفعان اين حوزه 

شگري ورزشي نقشي علي و بسيار مهم دارد. يك عنصر مهم در مديريت گردشگري اين است كه توسعه و بهبود گرد

ي گردشگري مطمئن شوند مديريت گردشگري هارساختيزي، فراهم كردن و حفظ نمودن زيربرنامهمتوليان مربوطه با 

  در يك حالت مناسب قرار دارد.

ي كمترين رساناطلاعگردشگري ورزشي، عامل  سرانجام مشخص گرديد از ميان عوامل اثرگذار بر توسعه

ي يكي رساناطلاعاشاره به اين نكته داشت كه  توانيمتأثير را بر توسعه گردشگري ورزشي دارد. در تبيين اين يافته 

و توجه به عملكرد و نقش اين پديده در اقدامات از جانب  روديم شماربهاز ابزارهاي تبليغاتي حوزه گردشگري 

چراكه از اين طريق هم مخاطبان  -گردشگري ورزشي باشد هتوسعبسترساز  توانديمخدمات گردشگري  دگانكننعرضه

  .كننديمگردشگري ورزشي با متوليان و هم متوليان با مخاطبان گردشگري ارتباط برقرار 

يي كه براي هاشود در طرحبا اقتباس از نتايج تحقيق به مسئولان و متوليان گردشگري ورزشي پيشنهاد مي

ي مربوط به كوهنوردي و غار هاجاذبههاي خدمات، اي به عاملدهند توجه و اهتمام ويژهگردشگري ورزشي ارائه مي

هاي اين تحقيق بيشترين سهم را در تبيين توسعه گردشگري نودي و مديريت داشته باشند، چرا كه براساس يافته

هاي راهبردي و آينده توسعه گردشگري ورزشي و برنامه توسعه يهااستيس شودورزشي دارند. همچنين پيشنهاد مي

  با محوريت اين سه ركن تنظيم شود.
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 هاتيمحدودبوده است. ازجمله اين  روروبهيي هم هاتيمحدود، اين پژوهش با آمدهدستبهرغم نتايج علي

ي در برخي از شناسروشت گزارش كامل اطلاعاي غيرمعنادار، عدمهاپژوهشاحتمال عدم گزارش به توانيم

گزارش دقيق فراهم آورد، عدمصورترا به كنندهليتعدصورتي كه امكان مشخص كردن متغيرهاي به هاپژوهش

و  نيترسادهكه درواقع يكي از  -هاپژوهشآمارهاي توصيفي در برخي از  خصوصبهاطلاعات آماري دقيق و مناسب 

رو، به پژوهشگران آتي اشاره كرد. از اين -ر در مطالعات فراتحليل استي محاسبه اندازه اثهاروشپركاربردترين 

هاي فراتحليل را ندارد براي شناسايي عوامل مؤثر بر فرضگردد با استفاده از روش فراتركيب كه پيشپيشنهاد مي

  توسعه گردشگري ورزشي استفاده كنند. 
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