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  چكيده
و افزايش ايمني تجاري  هايبا كاهش هزينههاي تجاري  نامه طور كلي، موافقت به

نظام  تجاري نامه دو موافقتايران در . دنثر در كاهش موانع تجارت دارقراردادها نقشي مؤ
 با حضور دارد. )ECO(هاي اقتصادي  همكاريسازمان  ) وGSTPجهاني ترجيحات تجاري (
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جاري هاي تجاري بر جريان تنامهحضور در موافقت اثر مثبت بر مبني باور عمومياين  وجود
با رو،  از اين ضمانتي براي اين اثر در همه كشورها و كالاها وجود ندارد. ، در واقع، هيچكشورها

حضور ايران در  بررسي اثرات حاضر مطالعهتوجه به اهميت صادرات پسته براي ايران، هدف 
هاي  ، از الگوي جاذبه و دادهبود. بدين منظور،صادرات پسته  برهاي تجاري نامهموافقت

، عضويت ايران در مطالعه اساس نتايج بر .استفاده شد 2016تا  2001ي ها سالصادرات پسته در 
از داشته است.  كشور) بر صادرات پسته 380/0دار ( هاي تجاري اثري مثبت و معني نامه موافقت

هاي  از فرصت گيري با بهره ،ايران پسته ي صادراتها شود كه شركت پيشنهاد مي رو، اين
هاي راهبردها و  اتخاذ سياست ، باهاي تجاري نامه در اين موافقتكشورمان حضور  ه ازپديدآمد

شركاي تجاري ديگر كشورها و افزايش صادرات پسته ايران به  در راستاي ،مناسب بازاريابي
  رند.ها گام بردا نامه اين موافقتعضو 

  
  .ايران پسته، نامه تجاري، الگوي جاذبه، موافقتها:  واژهكليد
  JEL: Q17, F53, C33بندي  قهطب
 

  مقدمه
و  رددا اقتصادي كشورها  توسعهيشرفت و پدر فرآيند  اساسيالملل نقش  تجارت بين

 منجر به ،توليد داخليكار و و كسبرونق  افزون بر كه رودشمار مي به يك منبع مهم درآمدي
دستيابي به  فعي از قبيلايجاد منا بهشود. ارتباطات تجاري و اقتصادي كشورها  ايجاد اشتغال مي
يي بالاتر و كارآتخصصي شدن توليد كالاهاي داخلي  گذاري مستقيم خارجي، افزايش سرمايه

 ،بر همين اساس .)Vanhnalat et al., 2015(د انجام مقياس در فرآيند توليد مي هاي و صرفه
 هايهاي تجاري به عنوان يكي از راه نامه بر ايجاد موافقتهمواره  1سازمان تجارت جهاني

  .)Bagwell and Staiger, 2004( كيد داشته استأت دستيابي به آزادسازي تجاري چندجانبه

                                                                                                                                                   
1. World Trade Organization (WTO) 
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عي دارد و كشورها هاي تجاري دلايل اقتصادي، سياسي و اجتما نامه حضور در موافقت
هاي تجاري دارند. از منظر اقتصادي،  نامه تمايل به حضور در موافقت با اهداف مختلف
را راهي براي دستيابي به بازارهاي  ها نامه موافقتگونه  اينتر حضور در  كشورهاي كوچك

هاي  كاهش هزينه افزون بر تواند ها مي نامه حضور در توافق كهد، چراانند تر مي تر و ايمن بزرگ
 قراردادها امنيتافزايش  ، موجبهاي مرتبط با قراردادها و دريافت اطلاعات مانند هزينهتجارت 

امتيازهاي سياسي  ،دهيادشافزون بر دلايل اقتصادي . شود ميان صادركنندگان و واردكنندگان
  .شده استهاي تجاري  نامه حضور در موافقت هبكشورها ترغيب  بموج ها هنام تموجود در موافق

اهميت  بسيار براي كشورهاي در حال توسعه ويژه هاي تجاري به نامه عضويت در موافقت
توان با حضور در  ، كه ميستكشورها الملل اين زيرا موانع زيادي بر سر راه تجارت بين ،دارد
تواند گامي  هاي تجاري مي نامه ايجاد موافقت ديگر سخن، د. بهها آنها را كاهش دا نامه توافق
توسعه جريان تجاري ميان كشورهاي در حال  ،كاهش موانع تجارت و در نتيجه راستايثر در مؤ

هاي  نامه ه براي توافقگفت پيش با همه مزاياي. )Sagheb, 2006(باشد  يافته و توسعه توسعه
نامه تجاري  حضور در يك موافت، )World Bank., 2005(بانك جهاني  گزارشبه تجاري، 
و اثر منفي يا  نيست در شبكه جهاني راي موفقيت يك كشور در حوزه توسعه تجارتتضميني ب

توسط كشورها  طراحي و اجراي آن ه نحوهب بستگي ها بر تجارت كشورها نامه مثبت موافقت
، همهبا اين  اند. بر عدم اثر مثبت آن اشاره داشته مطالعات تجربي متعدد ،. به همين دليلدارد
هاي تجارت كشورها وجود  لفههاي تجاري بر مؤ نامه مثبت موافقتي بر اثر ديدگاه كلي مبنيك 
  كنند. هاي تجاري مي نامه بسياري از كشورها اقدام به حضور در موافقت رو، ؛ و از ايندارد

، نمايانگر دهد را نشان مي 2018هاي تجاري كالا در سال  نامه گستردگي موافقت 1نمودار 
كه  در حالي ،اند ها را به خود اختصاص داده نامه پا بيشترين ميزان توافقكشورهاي اتحاديه ارو كهآن

 منطقه غرب آسيا و هاي تجاري مربوط به كشورهاي نامه كمترين ميزان حضور كشورها در توافق
 هاي تجاري متعدد نامه ، موافقتاست كه هر سال آنبيانگر  2. نمودار )WTO, 2018( ستآفريقا

نمايانگر  ،داشته است سو، رشدي فزاينده و چشمگيردينب 2000سال  ازميان كشورها وضع شده كه 
اقدام بدان ه و هاي تجاري بيش از پيش پي برد نامه كشورهاي مختلف به اهميت ايجاد موافقتكه آن

 به صدال اجرا از نزديك ي در حمادهاي تجاري  نامه افقتتعداد مو ،اين اساس اند. بر كرده
  .)WTO, 2018(رسيده است  2018قرارداد در سال  صد سيبه حدود  2000نامه در سال  موافقت
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  )WTO, 2018(منبع: سازمان تجارت جهاني 

  هاي تجاري ميان كشورها نامه گستردگي موافقت - 1نمودار 
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خدمات كالا RTAورود به  فيزيكي در حال اجراRTAتعداد  در حال اجرا RTAتعداد

  )WTO, 2018(منبع: سازمان تجارت جهاني               
  RTA(1اي ( منطقه هاي تجاري تعداد موافقتنامه - 2نمودار 

                                                                                                                                                   
1. Regional Trade Agreement 
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ــر ــران)WTO, 2018( اســاس اطلاعــات ســازمان تجــارت جهــاني  ب هماننــد ديگــر  ، اي
اي كه در  به گونه هاي تجاري حضور دارد، نامه موافقتدر تعداد كمي از  كشورهاي غرب آسيا

و  ECO(1( هـاي اقتصـادي   همكـاري نامه تجـاري سـازمان    در دو موافقتتنها  ايران ،حال حاضر
سـال  هاي اقتصـادي در   ر دارد. سازمان همكاريحضو GSTP(2( نظام جهاني ترجيحات تجاري

رفـع موانـع تجـاري    گـذاري شـد و هـدف آن     پايـه  ،تركيه و پاكسـتان  با مشاركت ايران، ،1964
است. معاهـده نظـام   در كشورهاي عضو اقتصادي پايدار   ايجاد توسعهو  منظور افزايش تجارت به

حجـم تجـارت در كشـورهاي در      با هـدف توسـعه   ،1988در سال  نيز جهاني ترجيحات تجاري
هـاي تجـاري    نامه دهنده ديگر كشورهاي عضو در موافقت نشان 3اد شد. نمودار ايج ،حال توسعه

ECO  وGSTP ايـن   عضـو سادگي دريافت كه عمده كشورهاي  توان به ، مياين اساس است. بر
  .3دهند تشكيل ميآمريكاي لاتين و آفريقا  ،آسيادر ي يكشورهارا ها  نامه موافقت

                                                                                                                                                   
1. Economic Cooperation Organization 
2. Global System of Trade Preferences 

): ايران، الجزاير، آرژانتين، بنگلادش، بنين، بوليـوي،  GSTPكشورهاي عضو نظام جهاني ترجيحات تجاري ( -3
برزيل، كامرون، شيلي، كلمبيا، كوبا، اكوادور، مصر، غنا، گينه، گويان، هنـد، انـدونزي، عـراق، كـره جنـوبي،      

امبيك، ميانمار، نيكاراگوئه، نيجريـه، پاكسـتان، پـرو، فيليپـين، سـنگاپور،      ليبي، مالزي، مكزيك، مراكش، موز
  سري لانكا، سودان، تانزانيا، تايلند، ترينيداد و توباگو، تونس، ونزوئلا، بوليواريان، ويتنام، زيمبابوه.

  ): ايران، تركيه، پاكستان. ECOهاي اقتصادي ( نامه تجاري سازمان همكاري كشورهاي عضو موافقت
ايان يادآوري است كه كشورهاي افغانستان، آذربايجـان، قزاقسـتان، قرقيزسـتان، تاجيكسـتان، تركمنسـتان و      ش

دليـل عـدم امضـاي     اند؛ ولي در سازمان جهاني تجارت، بهمطرح شده ECOنامه عنوان اعضاي توافق ازبكستان نيز به
بنـدي سـازمان   نامه تجـاري را بـر اسـاس تقسـيم    فقترو، پژوهش حاضر متغير موا اند؛ و از ايننامه، لحاظ نشدهتوافق

  تجارت جهاني در نظر گرفته است.



  110شمارة   ،28اقتصاد كشاورزي و توسعه، سال 

٢١٠  

  
  )WTO, 2018(منبع: سازمان تجارت جهاني 

  كشورها ديگر هاي تجاري ميان ايران و نامه موافقت - 3نمودار 
هاي تجاري سهولت در تجارت از طريق كاهش موانع تجاري در ميان  نامه اساس موافقت

اين  سخن، وجود دارد. به ديگر هاترديدهايي در جامعيت منافع آن همه،با اين  ست؛ورهاكش
موجب افزايش تجارت در همه  هاي تجاري نامه موافقتوجود آيا «پرسش مطرح است كه 

با  ،)Fulponi and Engler, 2013( فولپوني و انگلر به باور». كشورها و كالاها شده است؟
كشورها، اثر اين مؤلفه  هاي تجاري بر جريان كلي تجارت امهن وجود اثرگذاري مثبت موافقت
هاي ها و برنامه منظور طراحي سياست علوم است و بهنام خاص براي يك كشور يا محصول

و كشور  بر اساس محصولهاي تجاري نامهاثر موافقت كه ثر، ضرورت داردابي مؤبازاري
  د.شوارزيابي 

 راسـتاي در  صادراتي بخش كشاورزي ايران است كه ترين محصولات پسته يكي از مهم
در  يكي از منابع مهـم ارزآور  عنوان بههاي توسعه مبني بر افزايش صادرات غيرنفتي  تحقق برنامه

و بـار  اطلاعـات سـازمان خوار   اسـاس  بـر  .)Aminizadeh et al., 2014( شـود  ميشناخته كشور 
رو  هروب ـ هاي اخير بـا كـاهش چشـمگير    در سال سهم صادراتي ايران ،)FAO, 2018(كشاورزي 

درصـد در سـال    شصتاي كه سهم ايران از صادرات پسته به بازار جهاني از حدود  گونه ، بهبوده
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از قدرت صادراتي ايران كاسـته  ) و 4(نمودار  رسيده 2016ر سال درصد د سيبه كمتر از  2001
هـاي   تـوان بـه كـاهش توليـد در سـال      بخشي از اين كاهش صـادرات را مـي   هرچند، شده است.

ميـزان   ،داشـته  هـم  ته ايـران رونـد افزايشـي   هايي كه توليد پس سالدر  ، امامختلف مربوط دانست
ت كـه موانـع تجـاري    گف ـ تـوان  مي ،اين اساس . بر)5(نمودار  صادرات ايران افزايش نيافته است

هـاي  ، پـژوهش رو از ايـن  كاهش صادرات ايران اسـت. دليلي محتمل بر  ندگانپيشروي صادركن
 كشـور كننـده صـادرات پسـته    كننـده و تضـعيف  در ايـران بـه بررسـي عوامـل تقويـت      گوناگون

  دار و معنـــي مثبـــتداراي اثـــر  عوامـــلاز جملـــه  ،شـــده بـــر پايـــة ارزيـــابي انجـــامپرداختنـــد. 
  د ناخــالص داخلــي كشــورهاي واردكننــده    توليــ انــد از بــر صــادرات پســته ايــران عبــارت    

)Ashkturab, 2011; Mortazavi et al., 2011(    ــته ــي پسـ ــت داخلـ ــزايش قيمـ   ، افـ
)Mortazavi et al., 2011(   نـرخ رسـمي ارز ،)Amjadi et al., 2010; Biria and Jabal-

Ameli, 2006( كشــورهاي بــا درآمــد بــالا ،)Amjadi et al., 2010(،  ميــزان توليــد داخلــي  
)Biria and Jabal-Ameli, 2006; Mohammadi, 2013(، درآمد سرانه شـركاي تجـاري    و
)Mohammadi, 2013; Pishbahar et al., , 2013(،      وو از جملـه عوامـل داراي اثـر منفـي 

، )Mortazavi et al., 2011(نـرخ ارز   هـاي  اند از نوسـان  عبارت بر صادرات پسته ايران دارمعني
 ,.Abdollahi Ezzatabadi, 2010; Pishbahar et al., 2013; Zheng et al(سم آفلاتوكسين 

2012; Ashkturab, 2011;(     فاصله بـين ايـران و شـركاي تجـاري ،)Scoppola et al., 2018( ،
كاهش ارزش پول كشورهاي واردكننـده  و ، )Mohammadi, 2013(توليد پسته ديگر كشورها 

  .)Karbasi, 2015(پسته 
در راستاي رفع  موجود يكي از راهكارهاي هاي تجاري نامه حضور در موافقت هرچند،

ارزيابي اين موضوع نپرداخته است. البته در برخي  اي به ولي تاكنون مطالعه ،موانع تجاري است
تجاري بر حجم  يها نامه به بررسي اثر موافقت )،Toosi et al., 2011پيشين (مطالعات داخلي از 

حاكي از اثر مثبت و  آن كه نتايج، ده شمحصولات كشاورزي ايران پرداخت كل تجارت
 صادرات پسته، در خصوص ي مستقلدليل نبود پژوهش رو، به . از اينبود ها نامه اين موافقت دار معني

گرفته اثري مثبت بر صادرات پسته ايران  هاي تجاري صورت نامه آيا توافق«ه بررسي اين موضوع ك
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كه در صورت مثبت بودن پاسخ اين نمايد، چرا ضروري مي» داشته است؟خود ري به شركاي تجا
هاي بازاريابي  ها و برنامه هاي تجاري و اتخاذ سياست نامه با اقدام به حضور در موافقت ،پرسش
  فراهم آورد. را ه صادرات پسته ايرانبراي توسع مناسب شرايط توان مي هدفمند،

  
  )FAO, 2018(ورزي منبع: سازمان خواربار و كشا

  سهم صادرات پسته ايران - 4نمودار 

  
  )FAO, 2018(منبع: سازمان خواربار و كشاورزي 

  مقدار توليد و صادرات پسته ايران  - 5نمودار 
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ويژه  بر صادرات كشورها به هاي تجاري نامه موافقتاثر  ،گوناگون هاي پژوهشدر 
ده است. مطالعات آم 1كه خلاصه آن در جدول  ارزيابي شده،صادرات محصولات كشاورزي 

 بر مبني )Fulponi and Engler, 2013(فولپوني و انگلر درستي ادعاي  گوياي گرفته ورتص
ويلسون . استبخش كشاورزي  صادرات محصولاتبر  هاي تجاري نامه موافقتاثرات مختلف 

كشور  21هاي  با استفاده از الگوي جاذبه و داده ،)Wilson and Otsuki, 2002( كيو اوتسو
 محصولاين  ثر بر صادراتبه ارزيابي عوامل مؤ ة موز،كشور واردكنند يازدهصادركننده و 

 نامة در يك موافقت ة موزنتايج نشان داد كه حضور كشورهاي صادركننده و واردكنند؛ ندپرداخت
شفرد و ويلسون  همچنين، دارد.محصول  اين دار بر تجارت تجاري اثري مثبت و معني

)Shepherd and Wilson, 2013(، هفدهثر بر صادرات عوامل مؤ ،ي جاذبهبا استفاده از الگو 
كه حضور صادركنندگان و  نشان داد نتايج را ارزيابي كردند؛كشاورزي  تگروه محصولا

در  ،دار داشته مثبت و معني اثر گروه كالايي ششنامه بر صادرات  واردكنندگان در يك توافق
ديگر  گروه كالايي نهُرات منفي و معني دار و بر صاد اثره كالايي وگر دوبر صادرات  كه حالي
، به الگوي جاذبه برآوردبا نيز  )Tran et al., 2014( است. تران و همكاران نداشتهدار  معني اثر

نشان داد كه هفت گروه محصولات دامي پرداختند و نتايج  ارزيابي عوامل مؤثر بر صادرات
 با بررسي نتايجداشته است.  محصولاتبر هر گروه  هاي تجاري اثرات مختلف نامه فقتموا

 ةكنند تواند تضمين نامه تجاري نمي در يك موافقت ت كه حضورگف توان مي ،شدهيادمطالعات 
  .باشد هاي كالايي گروهافزايش صادرات براي همه 

هاي تجاري بر  نامه با وجود انجام مطالعات مختلف در راستاي ارزيابي اثر موافقت
ويژه براي محصول  ، بهاي تجربي در ايران ، تاكنون مطالعهايران صادرات محصولات انفرادي

صورت نگرفته و  كشورترين محصولات صادراتي بخش كشاورزي  عنوان يكي از مهم پسته به
ه شده اين مؤلفه بر صادرات كل كشاورزي پرداخت تأثير به ارزيابي ،يمطالعات اندك در تنها
و  )Moghaddasi and Rahimi, 2012( مقدسي و رحيمي مطالعات مشابه نتايجبر پاية . است

مثبت و  هاي تجاري اثر نامه ور در موافقتحض ،)Toosi et al., 2011(طوسي و همكاران 
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تحليل اثر حضور ايران در  رو، با از اينايران داشته است.  دار بر صادرات كشاورزي معني
به انتخاب  توانمي ،هاي تجاري بر صادرات محصولات كشاورزي مهم مانند پستهنامهموافقت
پيشبرد اهداف صادراتي همانند تلاش براي حضور در  برايهاي مناسب ها و سياستبرنامه

مندي از تسهيلات موجود در بهره براينياز  ي موردهاي تجاري و ايجاد سازوكارهانامهموافقت
هاي نامهاثرگذاري حضور در توافق ،طور جدي كمكي شايان توجه كرد، چراكه تاكنون به آن

تجاري بر صادرات محصولات كشاورزي ايران مورد بررسي قرار نگرفته است و با وجود 
در خصوص  طلاعات جامعكشاورزي ايران، اپيامدهاي مثبت آن براي صادرات كلي بخش 

حاضر  پژوهش ،مثبت و منفي وجود ندارد. بر همين اساس با اثرپذيري فهرست محصولات
ه ايران به شركاي هاي تجاري بر صادرات پستنامهآيا توافق«ين پرسش است كه ددنبال پاسخ ب به

صادرات ها موجب افزايش نامهمثبت داشته يا اينكه حضور در اين موافقت تجاري عمده اثر
 گشود تا بهگذاران اي به روي سياستدريچه توانين پرسش ميدپاسخ ببا . »؟پسته نشده است

ها و ها و تعيين فرصتنامهبا هدف تعيين ميزان اثرگذاري حضور ايران در توافق هايي بررسي
هدف پژوهش حاضر ارزيابي اثر  ،رو د. از اينبپردازنروي صادركنندگان  هاي پيشچالش
  هاي تجاري بر صادرات پسته ايران به شركاي تجاري است. نامه قتمواف
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  اي از مطالعات تجربي خلاصه - 1جدول 
 مثبت  منفي

  غير  مطالعه  محصول
  غير  دار معني  دار معني

  دار معني  دار معني

         موز  
 كيويلسون و اوتسو

)Wilson and Otsuki, 2002(  

  مطالعات
 جيخار

          كريم ماهي)Kareem, 2016( 

          آبزيان  
 ناتاله و همكاران

)Natale et al., 2015( 

            
 گروه17

 تمحصولا

 شفرد و ويلسون
)(Shepherd and Wilson, 2013(  

            دامي تمحصولا 
 تران و همكاران

)Tran et al., 2014(  

           
 كل صادرات
  كشاورزي

 اسكوپولا و همكاران
)Scoppola et al., 2018(  

  

         
 كل صادرات
 كشاورزي

 مقدسي و رحيمي
)Moghaddasi and Rahimi, 2012(  مطالعات  

  ايران
         

 كل صادرات
  كشاورزي

 طوسي و همكاران
)Toosi et al., 2011(  

  هاي تحقيق منبع: يافته
  

  هامواد و روش
، ه نخستين بارك است 1رو الگوي جاذبه ة پيشطالعالگوي تجربي مورد استفاده در م

هاي براي تحليل جريان )Tinbergen, 1962( توسط تينبرگن براساس قانون جاذبه نيوتن،
 دري الگوي جاذبه توانمندي بالا دليل به ،امروزه .مورد استفاده قرار گرفتالمللي تجاري بين

ن مهم براي محققا ابزاريبه  ، اين الگوهاي اثرگذار بر جريان تجاري كشورها ارزيابي مؤلفه
، )Anwar and Nguyen, 2011( انوار و انگوين مانندبسياري هاي  پژوهش. ه استتبديل شد

 يف يكيماژ ،)Fracasso, 2014( ، فراساسو)Shepherd and Wilson, 2013( شفرد و ويلسون
                                                                                                                                                   
1 Gravity model 
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با  ،)Paudel and Burke, 2015( ، پادل و بورك)Mazhikeyev et al., 2015( و همكاران
از تجارت ميان كشورها پرداختند.  بر هاي تجارينامهارزيابي اثر موافقتبه  ،استفاده از اين الگو

هاي تجاري بر  نامه موافقت حضور ايران در اثر بررسيمنظور  ، به، در پژوهش حاضررو اين
) 1صورت رابطه ( تينبرگن بهصادرات پسته از اين الگو استفاده شده است. الگوي پايه جاذبه 

 شود:تعريف مي

)1( 321
0

 ijjiij DYYT 
 

توليد  i ،Yjتوليد ناخالص داخلي كشور  j ،Yiو  iسطح تجارت بين دو كشور  Tijكه در آن، 
است كه الگوي پايه  يادآوريفاصله بين دو كشور است. شايان  Dijو  jلص داخلي كشور ناخا

رو شده است. الگوي تجربي پژوهش حاضر  اساس اهداف مطالعات با تغييراتي روبه همواره بر
  ) ارائه شده است:2در رابطه (

)2( 
ijRTADHighIncomeDerenceIncomeDiff

ceDisPopulationIncomeCExport






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321

)ln(

)tanln()ln()ln()ln(  

و  Incomeي تجاري آسيايي است. متغيرهاي صادرات پسته ايران به شركا Exportآن،  كه در
Populationمتغير  ،درآمد سرانه و جمعيت كشورهاي واردكننده پسته ايران ،ترتيب ، به

Distance متغير  و فاصله جغرافيايي ميان ايران و شركاي تجاريIncomeDifference  تفاوت
اوت درآمد سرانة دو از تف تفاوت اقتصادي اقتصادي بين دو كشور است. در پژوهش حاضر،

ة دهند نشان HighIncomeمتغير  همچنين، .)Caporale et al., 2015( دست آمده است هكشور ب
 اي كه برگونه ، بهصورت مجازي وارد الگو شده شركاي تجاري پردرآمد است؛ اين متغير به

 يكبه شركاي تجاري پردرآمد عدد  ،)World Bank, 2018( بندي بانك جهانياساس تقسم
معرف  RTAمتغير داده شده است. اختصاص درآمد عدد صفر  به شركاي تجاري كم و

صورت مجازي وارد شده است كه بر اين  اين متغير به هاي تجاري است؛ نامه ويت در توافقعض
ور داشته نامه تجاري حض طور همزمان در يك موافقت آن بهاگر ايران و شريك تجاري  ،اساس
حضور نداشته  تجاري نامه در يك موافقت طور همزمان اين دو كشور به عدد يك و اگر ،باشند
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منابع دريافت اطلاعات متغيرهاي وابسته و توضيحي و  گيرد. صفر را به خود مي عدد ،باشند
  ده است.آم 2متغيرهاي توضيحي در جدول  علامت مورد انتظار

  و توضيحي معرفي متغيرهاي وابسته .2جدول 

 متغير
  علامت 

 انتظار مورد
 عاتمنابع اطلا

 گمرك جمهوري اسلامي ايران ...................... صادرات پسته متغير وابسته

 متغيرهاي توضيحي

 )World Bank, 2018( بانك جهاني + هدرآمد واردكنند پيوسته

  (Worl dBank, 2018) بانك جهاني  + واردكننده جمعيت  پيوسته
 محاسبات محققين -+ / د سرانهتفاوت درآم پيوسته

  -  فاصله  پيوسته
  المللي هاي بينمركز مطالعات و داده

)CEPII, 2018(  
  (World Bank, 2018) بانك جهاني + كشورهاي پردرآمد مجازي
  (WTO, 2018)سازمان تجارت جهاني -+ / نامه تجاريموافقت مجازي

  هاي تحقيق منبع: يافته
 كشور واردكنندة محصول پستة ايران است 42 شامل نمونه مورد مطالعهدر پژوهش حاضر، 

صر، فرانسه، آلمان، (استراليا، بحرين، بلژيك، بلغارستان، كانادا، چين، قبرس، جمهوري چك، م
كنگ، مجارستان، هند، عراق، ايتاليا، ژاپن، اردن، قزاقستان، كويت، لبنان،  يونان، هنگ

لوكزامبورگ، مالزي، مكزيك، هلند، پاكستان، لهستان، قطر، روماني، روسيه، عربستان سعودي، 
حده عربي، اسلوواكي، اسپانيا، سوئد، سوئيس، سوريه، تونس، تركيه، تركمنستان، امارات مت

طور  ، به2016تا  2001در دورة زماني  اساس آمار گمرك جمهوري اسلامي ايران، بر كه انگلستان)
. در اين )IRICA, 2018( اند درصد از صادرات ايران را به خود اختصاص داده نودبيش از  ،ميانگين
كشور (مصر، هند، عراق، قزاقستان، مالزي، مكزيك، پاكستان، تونس، تركيه  دهايران تنها با  ،ميان

نزديك به  ،2016حضور داشته است كه در سال  مشتركي تجاري ها نامه و تركمنستان) در توافق
پيش هاي  سالاطلاعات  از آنجا كه اند.ايران را به خود اختصاص دادهپسته درصد صادرات  سي
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قرار  2001تحليل سال  أمبد شماري از شركاي تجاري ايران در دست نبود، ناگزير 2001 از
  استفاده شده است.  STATA14افزاري براي برآورد نتايج از بسته نرمهمچنين،  رفت.گ

  
  ج و بحثنتاي

هاي رگرسيوني كنترل و بررسي شود،  هايي كه بايد در هنگام تحليل يكي از آزمون
و  1واريانس عامل تورمهاي  آماره از طريق كه ي توضيحي استمتغيرها خطي بين آزمون هم

ماره عامل تورم واريانس كمتر از عدد كه مقدار عددي آاز آنجا . بررسي شده است 2رانستول
  خطي ندارند. با يكديگر همام از متغيرهاي توضيحي كد است، هيچ ده

  VIFخطي  هم آزمون نتايج - 3جدول 
 VIF  1/VIF  متغير

  15/0  46/6  درآمد سرانه شركاي تجاري
  55/0  82/1 جمعيت شركاي تجاري

  17/0  77/5  تفاوت اقتصادي
  63/0  58/1 فاصله جغرافيايي
  21/0  78/4 كشورهاي پردرآمد

  44/0  25/2  نامه تجاريموافقت
  VIF 78/3ميانگين 

  هاي تحقيق منبع: يافته
برآورد  اعتماد و اجتناب از قابل ضرايب براي دستيابي به ،پيش از برآورد نتايج

آزمون ايستايي با استفاده  بررسي و ارزيابي ايستايي متغيرها بررسي شود. بايد رگرسيون كاذب،
فرض  ردده است. نتايج بيانگر آم 4ول كه نتايج آن در جد ،گرفت صورت 3فيشر از آزمون

   .است ي پيوسته مورد استفاده در الگومتغيرها كليه و ايستاييبر وجود ريشه واحد  مبنيصفر 

                                                                                                                                                   
1. Variance Inflation Factor (VIF) 
2. tolerance 
3. Fisher test 
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  فيشرنتايج آزمون ايستايي با استفاده از آزمون  - 4جدول 
 داريسطح معني  مقدار آماره  متغير

  000/0  605/13 ايران به شركاي تجاريپستهميزان صادرات
  000/0  739/9 درآمد سرانه شركاي تجاري
  000/0  543/17  جمعيت شركاي تجاري

  000/0  111/8 تفاوت اقتصادي
  هاي تحقيق منبع: يافته

 ارائه شده است. 5در جدول  هاي تشخيص برآورد الگوو آزمون نتايج الگوي جاذبه
صورت روش اثرات  الگو به يانگر بالاتر بودن كارآيي برآوردبو هاسمن  چاوهاي آزموننتايج 
كه  دارد، ايران پستهاثري مثبت بر صادرات  درآمد سرانه شركاي تجارياست؛ همچنين، ثابت 

افزايش درآمد كشورهاي  ديگر سخن،به  .دار استدرصد معني يكاين اثر در سطح 
نتيجة كشورها شده است.  از موجب افزايش تقاضا و واردات اين گروه پسته واردكننده

مبني بر  )Pishbahar et al., , 2013(بهار و همكاران  پيشهمسو با نتيجه پژوهش  آمده دست به
اين محصول در افزايش صادرات  پسته ايرانكشورهاي واردكننده سرانه درآمد  نقش مهم

اثري  بزرگي بازار هدف است، بيانگر كه شركاي تجاري، جمعيت تحقيق اساس نتايج بر است.
موجب  ي واردكنندهافزايش جمعيت كشورها ايران دارد؛ پستهبر صادرات  دار مثبت و معني

 همچنين، است. پستهكه نتيجه آن افزايش واردات  ،شدهپسته افزايش تقاضا براي محصول 
از  دار بر صادرات پسته ايران دارد.تفاوت اقتصادي ايران و شركاي تجاري اثري مثبت و معني

 ت كه كشورهايگفتوان دست آمده است، مي همد سرانه بآنجا كه اين شاخص از تفاوت درآ
بيشتر واردكننده پسته ايران هستند. نتايج  نسبت به ايران برخوردار از شرايط اقتصادي بهتر

زاده و مهرابي بشرآبادي  با نتايج پژوهش كوچك از پژوهش حاضر آمده دست هب
)Koochakzadeh and Mehrabi Boshrbadi, 2014(، تفاوت دار  مبني بر اثر مثبت و معني

، مطابق آمده دست هب نتايجبر پايه همچنين،  .سازگار است ،درآمدي بر صادرات پسته ايران
يكي از موانع صادرات پسته آن فاصله جغرافيايي بين ايران و شركاي تجاري  نظريه الگوي جاذبه،
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شود و بازارهاي دوردست جذابيت مي شترونقل بي هاي حملصلة بيشتر منجر به هزينهاست؛ زيرا فا
تر  و در صورت برابري شرايط، كشورهاي نزديك ؛كمتري براي صادرات محصول دارند

دار  شورهاي پردرآمد اثري مثبت و معنيدهد كه وجود ك نتايج نشان مي دارند. بيشتريارجحيت 
 رود وشمار مي به زيمحصولات لوكس بخش كشاور دارد. از آنجا كه پسته از بر صادرات پسته

كننده ارزش به حجم آن بيشتر است و تضمين در مقايسه با عمده محصولات كشاورزي، ميزان
  دارد. جايواردات كشورهاي پردرآمد  مصرف و نيست، در الگوي امنيت غذايي

  نتايج الگوي جاذبه - 5 جدول
 داريسطح معني tآماره  انحراف معيار ضريب متغير

  000/0  59/3  012/0  044/0  تجاريدرآمد سرانه شركاي 
  017/0  07/5  031/0  074/0  جمعيت شركاي تجاري

  021/0  30/2 008/0 019/0 تفاوت اقتصادي
  000/0  -18/6  018/0  -109/0  فاصله جغرافيايي
  000/0  55/3 120/0 427/0 كشورهاي پردرآمد

  000/0  56/4 083/0 380/0 نامه تجاريموافقت
  062/0  86/1  326/0  607/0  جزء ثابت
  77/0  ضريب تعيين

  آزمون چاو
43/42  

)000/0(  

  آزمون هاسمن
76/10  

)013/0(  
  هاي تحقيق منبع: يافته

 نامه تجاري بر صادرات پسته ايرانهدف اصلي پژوهش حاضر ارزيابي اثر موافقت
ي هاي تجاري اثر نامه موافقت طبق انتظار، ن است كهآآمده بيانگر  دست هنتايج ب است. بوده

عضويت ايران و شركاي  ديگر سخن،دار بر صادرات پسته ايران داشته است. به  مثبت و معني
نامه تجاري موجب افزايش صادرات پسته ايران به  تجاري واردكننده پسته در يك توافق

ويلسون و هاي پژوهشنتايج همسو با  پژوهش حاضرنتايج  ن شده است.آشركاي تجاري 
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، )Shepherd and Wilson, 2013(، شفرد و ويلسون )Wilson and Otsuki, 2002( كياوتسو
در ادبيات  )Natale et al., 2015(و ناتاله و همكاران  )Tran et al., 2014(و همكاران  تران

نشان دادند كه حضور كشورهاي صادركننده و  ها نيز زيرا اين پژوهش، است الملل تجارت بين
 ،هاي تجاريدليل كاهش هزينه هاي تجاري، بهنامهدر موافقت محصولات كشاورزي واردكننده

ها براي  نامه عضويت در موافقت سخن، شود. به ديگرمي تجارت ميان آنهاموجب افزايش 
ت كه با توجه به نتايج گفتوان مي رو، از اين يش و توسعه صادرات پسته اثرگذار بوده است.افزا
 هكنندتواند نقش تعيينهاي تجاري مينامهافقتومعضويت در شمار بيشتري از  ،آمده دست هب

  داشته باشد.آن در صادرات پسته ايران به شركاي تجاري 
  

  گيري و پيشنهادهانتيجه
از  ،تر تر و ايمن دليل دستيابي به بازارهاي بزرگ هاي تجاري، به نامه قتويت در موافعض

ياري از بس ،رو از اين برخوردار است. ويژه براي كشورهاي در حال توسعه فراوان بهاهميت 
هاي  نامه موافقت كوشند كه در مي ،موانع تجاري ستن ازمنظور كا كشورهاي در حال توسعه، به

هاي تجاري بر جريان تجاري  نامه با وجود اثرگذاري مثبت موافقت د.نحضور داشته باشتجاري 
تواند  نمي ها نامه موافقت گونه اين حضور در ،هاي تجربي پژوهش نتايج اساس كشورها، بر

ضرورت دارد  ،اين اساس محصولات باشد. بر هاي تضميني براي افزايش صادرات همه گروه
ويژه براي محصولات و كشورهاي مختلف مورد  صورت هاي تجاري به نامه موافقت كه اثر

هدف پژوهش حاضر ارزيابي  ،ارزيابي قرار گيرد. با توجه به اهميت صادرات پسته براي ايران
) بر صادرات پسته ايران به شركاي GSTPو  ECOهاي تجاري ( نامه اثر حضور ايران در موافقت

هاي صادرات پسته  ي جاذبه و دادهاز الگو ،است. براي دستيابي به اهداف پژوهش آن تجاري
موضوع آمده بيانگر اين  دست هاستفاده شده است. نتايج ب 2016تا  2001ايران براي دوره زماني 

 كشوردار بر صادرات پسته  هاي تجاري اثري مثبت و معني نامه است كه حضور ايران در موافقت
حضور  برايهاي لازم  سب و ظرفيت) اقدامات منا1شود كه:  اين، پيشنهاد ميبنابر. داشته است
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از توان  مي ،صورت گيرد. بر اين اساس هاي تجاري نامه موافقت شمار بيشتري از ايران در
 ودن برموانع تجاري و افز براي كاستن ازنامه  هاي موجود در كشورهاي عضو توافق طرفيت

يابي مناسب، از هاي بازار و برنامه راهبرد) با اتحاذ 2جست؛ صادرات پسته ايران بهره 
هاي اقتصادي  همكاريسازمان نامه تجاري  هاي بازاري كشورهاي عضو در دو موافقت ظرفيت

)ECO(1  و) نظام جهاني ترجيحات تجاريGSTP( ؛ به ديگر سخن،استفاده شود 
براي معرفي  نامه تجاري هايي كه اين دو موافقت از ظرفيت برداري ، با بهرهصادركنندگان
، اقدام به صادرات با شناسايي بازارهاي جديد نيز و قرار داده است آنها اختياردر  محصول پسته

تواند منجر به ايجاد درآمد پايدارتري از صادرات پسته در  . اين اقدام مياين محصول كنند
ها و نامهارز با مطالعات كلان، اثرگذاري توافق ، لازم است كه هم) در نهايت3؛ بلندمدت شود
و از منظر  در سطح خرد ها و تهديدها)ها، فرصتها، ضعف(قوت آن ابعاد مختلف
در  هاي تجاري نامه موافقتبررسي شود تا با تحليلي جامع از ابعاد و اثرگذاري  صادركنندگان

  .شودارائه به صادركنندگان پيشنهادهاي سياستي كاربردي  سطوح خرد و كلان،
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